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			Apresentação


			Não há dúvidas de que estamos vivendo momentos de profundas mudanças sociais e nunca, como agora, as questões políticas estiveram tão em evidência. 


			As novas tecnologias e a expansão dos meios de comunicação estão proporcionando uma geração de eleitores mais críticos e expostos a uma quantidade imensa de informações a cada segundo. A responsabilidade daquilo que se propõe e a maneira com que o político se relaciona com seus eleitores requer um trabalho constante.


			Mesmo nesse contexto, muitos políticos e assessores acreditam que, por se tratar de uma candidatura a um cargo de Deputado – seja Federal ou Estadual –, os desafios são menores do que os das campanhas majoritárias e muitas vezes acabam negligenciando aspectos importantes da construção desse processo. Os desafios são diferentes, porém nem sempre menores. Infelizmente, muitos candidatos só percebem essas diferenças depois, na resposta das urnas, quando perdem as eleições.


			E, então, como navegar nesses novos oceanos, onde a economia de atenção requer grandes esforços de organização e comunicação para se chegar aos objetivos? 


			“Como Ganhar sua Campanha para Deputado”, do experiente e renomado consultor Carlos Manhanelli é uma dessas obras indispensáveis, verdadeiro Manual de Campanha, elaborado para responder às inúmeras questões que envolvem o processo eleitoral de uma campanha legislativa e que vão desde a viabilidade da candidatura, passando pela pré-campanha, construção de Plano Parlamentar e a organização, até o dia da votação. Tudo isso, escrito por quem tem o conhecimento construído por uma extensa formação e pela vivência em centenas e centenas de campanhas eleitorais vitoriosas, no Brasil e no exterior. 


			Sem fórmulas mágicas ou receitas mirabolantes, mas com propostas éticas, que defendem o Marketing Político e Eleitoral como a ciência fundamental para entender o eleitor, Carlos Manhanelli tem o talento de conseguir reunir o conhecimento empírico e a sensibilidade de compilar tudo aquilo que é valioso em uma campanha para Deputado. 


			Assim como em suas obras publicadas anteriormente, o professor, com quem também tive a honra de aprender, compartilha conosco todo seu conhecimento, através de uma linguagem objetiva e agradável, considerando aspectos práticos e que farão toda a diferença no dia a dia dos embates eleitorais. 


			“Devo ser candidato? – eis a questão” é um dos primeiros tópicos a serem tratados nesta obra fundamental. E, se você ficou curioso para saber a resposta, saiba também que ele nos alerta: numa campanha eleitoral, “quem planeja tem futuro, quem não planeja tem destino.”


			Boa leitura, boa campanha!


			Gil Castillo


			Consultora em Marketing Político/Eleitoral


			Diretora da ALACOP para o Brasil.


		




		

 


			INTRODUÇÃO


			Já faz algum tempo (apenas 40 anos) que Carlos Manhanelli trabalha nessa área e vários jobs foram efetuados na área política/eleitoral (número próximo a 250 jobs)


			Muitas campanhas eleitorais nestes anos todos o levaram a ter um conhecimento não só teórico sobre o assunto (é mestre em comunicação pela Universidade Metodista de São Paulo), mas altamente prático.


			Muitos já haviam perguntado por que ainda não havia escrito livros que pudessem servir de manual para cada tipo de campanha.


			Na verdade o tempo foi passando e as atribuições do dia a dia consumindo tempo e direcionando todo o esforço para outras atividades.


			Enfim, a oportunidade chegou e não era sem tempo.


			Das campanhas proporcionais efetuadas não só no Brasil, consagraram-se algumas técnicas que se revelaram altamente positivas para as campanhas de deputados federais e estaduais. É isso o que esse livro revela. As técnicas vitoriosas de quem vêm vencendo há 40 anos, campanhas eleitorais na América do Sul, América Central e na África.


			Um manual prático que serve tanto para o candidato conferir se sua campanha está no “tempo” correto, como para coordenadores, assessores e consultores de campanhas eleitorais colocarem em prática, desde o primeiro capítulo a forma profissional de se fazer uma campanha para deputado estadual e federal.


			A eleição proporcional para o legislativo estadual e federal representa um dos maiores desafios eleitorais, pois é uma eleição, onde o postulante precisa primeiro destacar-se, entre aqueles que compõem a legenda do seu partido. 


			Para ser eleito, o candidato deve procurar ter a maior visibilidade, exposição, e uso dos meios de comunicação e propaganda que estejam ao seu alcance. “E se for possível, que se revelem tudo de infamante, ilegal, desonesto e corrupto que exista na personalidade ou comportamento do oponente”. (Lembram-se da campanha de 1989 onde apareceu uma mulher com uma filha de um dos candidatos à Presidência da República quando faltavam menos de 15 dias para a eleição?) O que vocês leram acima não é uma conversa de botequim entre militantes partidários e sim o que consta no “Commentariolum Petitionis”, traduzido como Manual do candidato às eleições escrito em 64 a.C (isso mesmo antes de Cristo – portanto a 2.077 anos) presumivelmente por Quinto Cícero, para orientar seu irmão Marco Túlio Cícero, que estava disputando as eleições para Cônsul em Roma, o mais antigo cargo romano. Esse manual foi divulgado na íntegra há pouco tempo pelo jornal “O Estado de São Paulo”.


			A eleição de deputado estadual e federal acredita-se ser onde o conceito do marketing eleitoral tenha aplicação total.


			Todo candidato, inclusive você, tem motivos para disputar uma eleição. Mas de bens intencionados o inferno e as cadeias estão lotadas, de que adianta que suas pretensões estejam alicerçadas nos maiores e mais puros interesses, inclusive aqueles já manifestados pela população e que trazem verdadeiramente a satisfação da maioria, porém sem seu objetivo principal, que é a vitória nas urnas, tudo isso de nada valerá.


			O marketing eleitoral proporciona ao candidato técnicas e ferramentas com as quais você poderá participar e competir para de fato concorrer e vencer.


			A eleição é um jogo em que poucos vencem.


			Prepare-se para ser um dos poucos vencedores.


			“Gratiam et bonam fortunam” 
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			O QUE FAZ UM DEPUTADO ESTADUAL E UM DEPUTADO FEDERAL?


			A cada quatro anos, o eleitor brasileiro elege deputado federal e  deputado estadual; no caso do Distrito Federal, no lugar do Deputado Estadual, é eleito o Deputado Distrital com as mesmas atribuições e compromissos do Deputado Estadual.


			Os deputados são os responsáveis pela elaboração das leis, assim como pela votação das mesmas, aprovando-as ou não. As leis regem o comportamento da população e, portanto, é tão importante saber quais delas tramitam na Assembleia e no Congresso.


			DEPUTADO ESTADUAL


			O deputado estadual atua na Assembleia Legislativa e tem a função de propor, emendar, alterar, revogar e derrogar leis estaduais, elaborar e emendar a Constituição estadual, julgar anualmente as contas prestadas pelo Governador do Estado, criar Comissões Parlamentares de Inquérito, entre outros. Podem também interceder junto ao governador por liberações de verbas para obras e melhorias nos municípios.


			Os deputados estaduais são eleitos pelo sistema de voto proporcional, no qual se leva em conta a votação da legenda (partido político ou coligação), para a definição do número de candidatos eleitos pela mesma e, a partir da votação obtida pelo candidato, determinam-se quais candidatos de cada legenda ocuparão as vagas conquistadas.


			DEPUTADO FEDERAL


			O deputado federal tem como incumbência propor, emendar, alterar, revogar e derrogar leis. Os deputados são eleitos por estados sendo que cada um possui uma representação proporcional a sua população, definida por lei complementar, com o número mínimo de oito e máximo de setenta deputados por estado e 513 no total. Cada partido ou coligação partidária elege uma quantidade de deputados proporcional à quantidade de votos recebidos, porém a cláusula de barreira exige um número mínimo de votos por partido. Dentro de cada um, os deputados eleitos são determinados pela ordem de votação.


			A Câmara dos Deputados atua em conjunto com o Senado Federal na esfera legislativa. Sua função é também de fiscalizar o executivo, podendo instaurar Comissões Parlamentares de Inquérito.
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			O QUE SIGNIFICA MARKETING POLÍTICO OU MARKETING ELEITORAL?


			Começamos com uma questão que normalmente assola a cabeça da maioria dos candidatos a deputado. Será que esse marketing político/eleitoral tão falado e deitado em verso e prosa, pode mesmo ajudar na minha campanha eleitoral? Vamos a definições de marketing para que possamos responder essa questão.


			Marketing é o estudo do que o eleitor quer, deseja, anseia, necessita e precisa. Além disso, ele nos orienta a compreender o contexto político/eleitoral da região que nos interessa, a conhecer os pontos fortes e fracos nossos e dos nossos concorrentes, afinal, queremos ganhar votos e quem sabe tirar um pouco de nossos adversários. 


			Essas informações iniciais é que levam ao planejamento das ações, estratégias e táticas, que por serem derivadas deste estudo, se transformam em ações de Marketing Político que orientam onde queremos chegar, nosso objetivo e meta, que, obviamente, é levar os eleitores a votar em você. O Marketing Político/Eleitoral então é o conjunto de planos desenvolvidos por um candidato para influenciar a opinião pública em relação a ideias ou atividades que tenham a ver com a decisão do voto. Vamos então chamar esse nosso Marketing de Marketing Eleitoral, visto que o objetivo final de desenvolver essas atividades é a eleição.
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