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 Giacomo Nerone, pseud.  de Professor Doutor Fernando A. Dal Piero Curriculum. 

http://bit.ly/CurriculumBrasil 

http://bit.ly/CurriculumDalPieroEuropa 

Canal YOU TUBE 

http://bit.ly/Canal_YouTUBE 



Professora Miriam Aparecida Gonçalves  graduada em Matemática pela FAFICLE – Faculdade de Filosofia, Ciências e Letras de Jales, (1997). 

Pós-graduada em Educação (doutora H.C. pela Universidade Federal de Santa Catarina – Brasil) exercendo a função de Pesquisadora em Estudos de Empreendedorismos e Comportamento Humano, desde fevereiro de 2011. Currículo em http://bit.ly/Curriculum_Miriam_Brasil Produto: Guia de Estilo e Cores para WEB e Redes Sociais Metodologia produtiva:  



Edição 1997: Referencial Teórico nas páginas finais do livro. 



Atualização 2020: realizada por meio de Pesquisa classificada como Descritiva de cunho Bibliográfico Documental com resultados apresentados como Livro e Caderno de Estudos — “pesquisa ação” 

realizada na Europa e no Brasil entre março de 2011 e abril de 2020. 



Distribuição:  

 

Gratuita. Impressos 20 exemplares no inverno de 2020. Publicado Internet no site: http://issuu.com/home 



Copyleft - all rights inverted". 

Edição de Texto, Projeto Gráfico e Apoio Tecnológico Apoio Financeiro, Tecnológico e Operacional. 

Unidade empresarial Bellas e Vaidosas –Campinas – SP. Brasil  

 

 

Compensação de Carbono 

 

A compensação de carbono é a ação de neutralizar a quantidade de emissões de CO2 (pegada de carbono) emitidos por uma pessoa, empresa ou organização quando uma atividade * desenvolve, investir economicamente em um projeto para melhorar o ambiente e ambiente social Desenvolve. 

Nesse caso optamos por fazer aporte de capital junto a Carbon Footprint 

Ltdsob as diretrizes da PAS 2060 cujo certificado está mostrado a seguir. 

Item 

Quantity 

Options 

Total 

downloaded 

personalized certificate 

Certified 

(free) for Fernando 

Emission 

21,98 

€ 105,80 

Antonio Dal Piero dated 

Reduction 

28 abril 2020 (change 

certificate) 

Order Total (incl. VAT).  

€ 105,80 

 

 

 

E__M__O__Ç__Õ__E__S 



Não bastasse esse livro descrever e mostrar aspectos das Cores e seu significado nas mídias sociais ele vem carregado de emoções. 

Primeira emoção:  atualizar um material de tamanha importância para levar e valorizar a comunicação humana. Mostra um modelo de conhecimentos importantes para os seres humanos nesta época, hoje e 

de agora em diante. 

O conteúdo mostra as preferencias de cada pessoa brasileira e facilita a compressão e assimilação dos conceitos sobre cores na Web e nas mídias sociais resultando uma mudança positiva mais rápida e sustentada ao longo do tempo. 

Segunda emoção se deve ao fato que todo o valor de venda integral é aplicado no 1º Programa de Curso para Capacitar Mulheres para a 

Liberdade – Ministrado Gratuitamente. 

http://bit.ly/2019_Curso_Livre_Gratuito_Capacitar_Mulheres_para_a_Lib

erdade 

Terceira emoção: O conteúdo aqui nesta obra faz parte do material didático ministrado no 1º Curso para Capacitar Mulheres para a Liberdade – Ministrado Gratuitamente. 

http://bit.ly/2019_Curso_Livre_Gratuito_Capacitar_Mulheres_para_a_Lib erdade 



Você já sabe mas nào custa lembrar 1.  97,7% das pessoas acreditam que a cor / design é o principal fator de influência na decisão de compra? 



2.  Nos primeiros 90 segundos da visualização inicial, fazemos um julgamento subconsciente sobre um produto ou marca. Se você acha isso impressionante, 90% desse julgamento é feito apenas com base na cor! 



3.  Embora as impressões coloridas sejam responsáveis por 71% da aceitação ou rejeição de um produto, isso equivale a 93% do reconhecimento da marca. 





A psicologia das cores é a ciência de como as cores afetam o comportamento humano. 



As cores que você escolhe para o seu conteúdo podem parecer sem importância, mas você já pensou em como seu público-alvo responde a essas opções? Seja evocando uma memória nostálgica da infância ou instilando um tom geral para o leitor, a cor desempenha um papel enorme na sua introdução a um possível cliente ou potencial cliente. 
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