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Presentación del manual


 El Certificado de Profesionalidad es el instrumento de acreditación, en el ámbito de la Administración laboral, de las cualificaciones profesionales del Catálogo Nacional de Cualificaciones Profesionales adquiridas a través de procesos formativos o del proceso de reconocimiento de la experiencia laboral y de vías no formales de formación.


 El elemento mínimo acreditable es la Unidad de Competencia. La suma de las acreditaciones de las unidades de competencia conforma la acreditación de la competencia general.


 Una Unidad de Competencia se define como una agrupación de tareas productivas específica que realiza el profesional. Las diferentes unidades de competencia de un certificado de profesionalidad conforman la Competencia General, definiendo el conjunto de conocimientos y capacidades que permiten el ejercicio de una actividad profesional determinada.


 Cada Unidad de Competencia lleva asociado un Módulo Formativo, donde se describe la formación necesaria para adquirir esa Unidad de Competencia, pudiendo dividirse en Unidades Formativas.


 El presente manual desarrolla la Unidad Formativa UF1906: Selección y adecuación de la imagen para productos editoriales,


 perteneciente al Módulo Formativo MF0933_3: Organización de contenidos editoriales,


 asociado a la unidad de competencia UC0933_3: Organizar los contenidos de la obra,


 del Certificado de Profesionalidad Asistencia a la edición.




Capítulo 1


Selección de imágenes para productos gráficos


Contenido


1. Introducción


2. Características de las imágenes


3. Tipo de imágenes. Fotografía/ilustración


4. Imagen analógica/digital


5. Almacenamiento de imágenes y formatos


6. Resumen



1. Introducción



En este primer capítulo, se van a presentar los elementos básicos y las consideraciones fundamentales que se han de tener en cuenta a la hora de seleccionar las imágenes destinadas a un producto editorial.


Esta etapa de la selección constituye un momento crucial dentro del proceso de elaboración del producto editorial, por lo que es fundamental contemplarla en el cronograma de actividades, para poder cumplir con los requerimientos calendáricos establecidos.


Entendemos por imagen tanto la representación visual de algo real, que preexiste de manera concreta y es perceptible perfectamente a través de los ojos, gracias al sentido de la vista, como la representación de todo aquello que, siendo abstracto, es intangible, como una idea, un concepto, un deseo o un sentimiento.


El retrato de una persona, por ejemplo, constituye una representación visual de alguien que preexiste, mientras que la imagen de un logotipo condensa y transmite una idea abstracta. A su vez, el retrato de la persona cuenta igualmente con un componente intangible, en la medida que transmite a quien lo mire una serie de sentimientos, sensaciones o ideas abstractas.


Esto lleva a comprender que la imagen es un vehículo visual de comunicación donde intervienen e interactúan por lo menos tres elementos básicos: el emisor, es decir, la persona que realiza la imagen con su manera única de mirar y traducir lo que ve o lo que tiene en mente; la imagen, producida con todos sus atributos, y por último, el receptor de esa imagen y su forma personal de percibirla e interpretarla.


Pero paso a paso: en las páginas siguientes, se hará un repaso de las características principales a las que hay que prestar especial atención a la hora de valorar imágenes cara al producto en el que se esté trabajando. Se comprenderán los diferentes tipos de imágenes existentes y la preponderancia actual de la imagen digital sobre la analógica.



2. Características de las imágenes



Las imágenes están constituidas por tres grandes componentes básicos, que se complementan entre sí, y que, entre todos, garantizan unos estándares de calidad normalizados. Como responsables de la selección de las imágenes para un proyecto editorial, el reto será asegurar el mejor equilibrio entre un elemento y otro. Estos componentes son los siguientes:




	
Componente técnico: se refiere a las características formales y procedimentales de las imágenes. Este es un componente fundamental, en la medida que una fotografía de mala calidad habrá de ser descartada inmediata y automáticamente.


	
Componente visual-estético: se refiere al componente creativo, original, artístico de la imagen. La cualidad artística de la foto puede proporcionar un valor añadido al producto editorial.


	
Componente semántico: se refiere al significado e intencionalidad de lo representado en la imagen. Esta característica debe servir de guía para garantizar que la imagen escogida transmita de la mejor manera posible el mensaje implícito o explícito deseado.





Por otro lado, es usual que las casas editoriales manejen un libro de estilo donde especifiquen las características básicas que han de tener las imágenes que se publiquen, por lo que también habrá que conjugar la calidad de los componentes básicos constitutivos de toda imagen con los requerimientos específicos de cada editorial.


También es importante resaltar la importancia de ajustar las tareas de selección y adecuación de las imágenes en el tiempo, para asegurar el cumplimiento exacto del calendario de producción de la editorial.


Por ejemplo, se pueden organizar las actividades en una matriz de acuerdo con el diagrama de Gantt:
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2.1. Características técnicas


Las características técnicas, también conocidas como características formales, son de gran importancia, en la medida que son las que van a garantizar que las imágenes escogidas se puedan trasladar y reproducirse de la mejor manera en el soporte final escogido: un libro, un calendario, una valla publicitaria o, también, una página web.


Hoy en día, las imágenes que se usan en el sector editorial y gráfico en general son mayormente digitales.
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Los mapas antiguos pueden ser digitalizados haciendo uso de un escáner. De esta manera, se pueden reproducir en diferentes soportes, sobre papel u otro material, cuantas veces se quiera.
(© Fotografía: ArtsyBee, / Pixabay.com)


El carácter digital de una imagen puede ser de origen o, lo que es lo mismo, de raíz, en el caso de aquellas que han sido creadas directamente con dispositivos electrónicos y/o informáticos (una cámara digital o un ordenador). De igual manera, el carácter digital puede ser resultado de un proceso de digitalización; en este caso, una imagen originalmente en papel (una foto antigua, una estampa, un grabado o cualquier otro tipo de imagen en un soporte físico) se digitaliza con un escáner. Para ello, habrá que asegurarse de que este sea de tipo profesional y no comercial, con el fin de obtener una imagen de gran definición y alta resolución. El escaneo tiene además la ventaja de que reproduce y conserva todas las cualidades estéticas del original físico.
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Actividades


1. Realice un listado de imágenes no digitales que pudieran ser digitalizadas con vistas a usarlas en un proyecto editorial.





Sea cual sea su origen, se pueden distinguir dos tipos de imágenes diferentes:




	
Imágenes vectoriales: son aquellas que están conformadas por fórmulas matemáticas y formas geométricas. Esto significa que se pueden agrandar o empequeñecer todo lo que se quiera, sin el riesgo de que pierdan calidad intrínseca y visual. Se pueden aplicar, sin el riesgo de perder calidad visual, tanto en una pegatina de 5 x 5 cm como en una gran lona que recubra la fachada de un edificio. Un logo, diseñado en el software de Adobe Illustrator, es un ejemplo típico de imagen vectorial.
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	Los logos son imágenes vectoriales, se pueden agrandar o reducir en tamaño sin que haya pérdida de calidad. (© Fotografía: Shazidesigns, / Pixabay.com)


	
Imágenes de mapa de bits: son también conocidas como imágenes rasterizadas. Son aquellas que están conformadas por una cuadrícula de píxeles ordenados en filas y columnas. La calidad depende de la cantidad de estos elementos presentes en la imagen. Una fotografía es la imagen rasterizada más común. Si se hace zoom sobre ella, se pueden apreciar claramente los píxeles, de forma cuadrada, que la conforman.
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Importante


Las imágenes rasterizadas pierden calidad a la hora de escalarlas.





[image: Image]


Las imágenes rasterizadas están compuestas por un sinfín de píxeles ordenados en columnas y filas. (© Fotografía: Tumisu, / Pixabay.com)


Dado que estas imágenes de mapa de bits son las que representan un mayor desafío, en las páginas que siguen se hará hincapié en aquellas características técnicas específicas que habrá que considerar a la hora de querer incorporarlas en algún producto editorial.
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Actividades


2. Busque en internet cuáles son las imágenes vectoriales más comunes.





[image: Image]


Aplicación práctica


Mercedes ha entrado a trabajar en una editorial especializada en arte. Le han pedido que se haga cargo de las imágenes que han de incluirse en un libro que están editando que consiste en la recopilación de dibujos que el artista ha realizado a lo largo del tiempo sobre servilletas de papel, cada vez que acudía a un bar o restaurante.


Sugiera a Mercedes el camino que seguir para la adecuada reproducción de los dibujos para el libro.


SOLUCIÓN


Los dibujos que reproducir se encuentran plasmados en servilletas de papel, es decir, en un soporte físico. Estas podrían ser fotografiadas por alguien experto, pero lo más idóneo, rápido y menos costoso es digitalizarlas con un escáner. Habrá que asegurarse de que el escáner sea de tipo profesional, capaz de hacer digitalización con alta resolución y definición. El escaneo también va a ayudar a poner en realce el soporte mismo de la servilleta, que constituye el encanto y valor distintivo del libro que se planea publicar.





Profundidad y modo de color


La profundidad de color se refiere a la gama de gradaciones de color y brillo de una imagen. Viene dada por la cantidad de bits que están incluidos en cada uno de los píxeles que conforman una imagen. Y es que cada píxel está conformado a su vez por estos elementos, llamados bits, que son los que guardan la información acerca del color y el brillo de cada uno de los píxeles. Cuantos más bits contengan los píxeles (bpp), más profundidad de color y detalles cromáticos tendrá la imagen en su conjunto.


Al hacer clic sobre el botón derecho del ratón, se despliega un cuadro de diálogo que permite acceder a las propiedades básicas de la imagen. Ahí mismo se pueden revisar las cantidades de píxeles y de bits con las que cuenta.
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Las especificaciones básicas de una imagen se encuentran en la ventana emergente que aparece al dar clic con el botón derecho.
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Ejemplo


Suponga el caso de la imagen del recuadro de arriba, que mide 1920 píxeles de alto por 1.200 píxeles de ancho, y que cuenta con una profundidad de color de 24 bpp. Al multiplicar 1920 x 1200 x 24, se obtendrá un total de 55.296.000 bits, es decir, el valor de las distintas variaciones de color y brillo.





Por su parte, el modo de color hace referencia a la manera en que se forman los colores que se perciben con los ojos. El modo varía dependiendo de si se trata de una imagen impresa o en soporte electrónico. Existen varios modos de color, pero los dos más comunes, con los que se trabaja mayormente en los proyectos editoriales, son dos: el RGB y el CMYK.
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Los colores que se ven en las imágenes abiertas en las pantallas de los ordenadores están en modo RGB y son una síntesis aditiva de luces de colores.


El modo RGB es el asociado a las imágenes electrónicas, es decir, aquellas que se utilizan en los proyectos editoriales que tendrán como soporte final cualquier dispositivo digital.


El término RGB corresponde con las iniciales en inglés de red (rojo), green (verde) y blue (azul), que son los tres colores básicos a partir de los cuales se forma toda la amplísima gama cromática disponible en los ordenadores. Los colores a los que se tiene acceso se forman a partir de una síntesis aditiva, a partir de la luz que desprenden los dispositivos, es decir, a partir de la suma de los colores lumínicos primarios. Esto quiere decir que no se está añadiendo tinta, sino solamente información lumínica. De esta manera, sumando mayor o menor cantidad de cada uno de los colores básicos, se van definiendo las diferentes tonalidades disponibles. Así, por ejemplo, el blanco será el resultado de la suma en partes iguales de los tres colores, mientras que el negro se corresponde con la oscuridad, es decir, con la ausencia de luz.
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Los colores que conforman el modo de color RGB son de carácter aditivo.


Esto lleva a entender dos cosas fundamentales relativas al color: la primera es que el color está asociado a la luz; la segunda, que el ojo humano tiene una capacidad limitada de percepción cromática.


Y es que el color no es otra cosa que una longitud de onda magnética que se percibe con los ojos: todos los objetos reciben el impacto de la luz o, dicho de otra manera, de la energía electromagnética de la luz. Al recibir el impacto de esta energía, se pueden producir básicamente dos reacciones: absorción de algunas de las ondas de esa energía, lo cual genera en el ojo humano la percepción del color negro, o reflejo de otras ondas, lo cual genera la percepción de los colores.


Dependiendo de la longitud de esas ondas reflejadas, se percibirá un color u otro. Ahora bien, el ojo humano tiene sus limitaciones, ya que puede percibir solamente los colores que se encuentran en un rango determinado de ondas, específicamente las que están entre los valores de 380 y 780 nm, que es la unidad de medida de longitud que se usa para medir las ondas. Dentro de este rango de valores, se puede distinguir el rojo, el anaranjado, el amarillo, el verde, el cian, el azul y el violeta. Por debajo de los 380, se encuentra el espectro de la luz ultravioleta, y por encima de los 780, se localiza el espectro de la luz infrarroja. Ambos espectros son invisibles al ojo humano, a menos que se recurra a la tecnología y al uso de dispositivos ópticos especiales.
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Los colores visibles para el ojo humano están comprendidos en los 380 y 780 nm.


El modo CMYK es el modo de color que se usa para los proyectos editoriales que se van a imprimir, como libros, carteles, trípticos, embalajes, etc. Contrariamente al anterior, que tiene como soporte la luz de los dispositivos electrónicos, el modo CMYK está conformado por una síntesis sustractiva a partir del color blanco del papel donde se han de imprimir. Los colores básicos de este modo son el cian (celeste), el magenta (fucsia), el yellow (amarillo) junto con el black (negro), que vendría a ser el color oscuro que se aproxima al negro.


Aparte de los dos modos de color señalados arriba, existen otros más, como el modo escala de grises, que se basa en la gama de matices de grises que existen entre el blanco absoluto y el negro absoluto; el modo duotono, que es un derivado de la escala de grises; o el modo Lab, otro sistema de percepción y catalogación de los colores de acuerdo con la menor (0) o mayor (100) luminosidad en dos ejes cromáticos: el que va del rojo al verde y el que va del amarillo al azul.
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