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  Nota del editor




  Las entrevistas que presentamos aquí fueron realizadas de manera presencial entre octubre y diciembre de 2023 por José Pablo Muñoz. También fue Pablo quien realizó la transcripción de las grabaciones realizadas en cada entrevista.




  Hemos querido mantener el carácter coloquial de las conversaciones, aunque en muchos casos hemos incorporado cambios, eliminado repeticiones o muletillas típicas en el discurso oral, con la intención de hacer de la lectura un proceso más fluido.




  No obstante, para quienes deseen escuchar los «crudos» hemos incorporado los enlaces a los archivos de audio disponibles.




  Palabras preliminares




  La cultura del libro está compuesta por diferentes actores interrelacionados: bibliotecas, editoriales, librerías, ferias, lectores, etc. La provincia de Córdoba, y más específicamente Córdoba Capital es una geografía fuertemente marcada por sus variados centros universitarios (públicos y privados) que alimentan y forman parte a la vez de dicha dimensión cultural. Para adentrarse en ese universo, nada mejor que dialogar, no solo cara a cara, sino también utilizando las tecnologías de la información, las que siendo bien usadas se convierten en verdaderas aliadas.




  Paralelamente al Catálogo Abierto, editado por la Biblioteca Nacional Mariano Moreno Sede Juan Filloy, la presente colección de entrevistas a libreros de nuestra provincia busca difundir, para valorizar, desde un canal más de información, la labor amorosamente desempeñada por los vendedores de libros. También aspira a ser un punto de partida y a la vez de intersección para seguir ampliando los matices, los puntos de vista y las experiencias que nos cuentan sus protagonistas desde el ejercicio cotidiano de su profesión. Creo, además, que cada entrevistado, con sus particularidades, nos permiten conocer un poco más detalladamente la cartografía cultural de Córdoba.
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  J.P.M.— El Espejo se encuentra en el Centro y está rodeada de librerías ¿Qué ventajas y desventajas presenta dicha situación?




  S.R.— La principal ventaja es que la mayor concentración de la población está en el centro de Córdoba y estamos muy cerca de las instituciones con las cuales nosotros trabajamos, como la UNC, diferentes institutos de posgrado y de carreras universitarias que son principalmente nuestro público; y la principal desventaja es que la ciudad ha crecido mucho y el centro ha perdido cierta relevancia. Hay otras zonas comerciales, entonces hay clientes que no quieren venir más al centro; hay problemas para estacionar, problemas con la movilidad de los colectivos y de otras índoles que hacen que la gente no quiera venir más al centro.




  J.P.M.— En vuestro sitio web dice lo siguiente: «En el Espejo Libros encontrarás una gran selección de clásicos, novedades y rarezas». ¿A qué se refiere con rarezas?




  S.R.— Bueno, rarezas son libros que hemos ido acumulando a lo largo del tiempo, ejemplares únicos que a veces las editoriales no te lo mandan si no los comprás, diversos autores que si no los conocés tampoco los buscás, entonces hace un poco a la experiencia nuestra de libreros de muchos años de buscar libros únicos y a la posibilidad de jugarnos y comprarlos y tenerlos. Entonces vas a encontrar libros que por ahí no están en otros lados por ejemplo La formación de la clase obrera en Inglaterra de E. P. Thompson, Los San Signos de Xul Solar, una edición que tiene tapa de cuero.




  J.P.M.— ¿De qué trata dicho libro?




  S.R.— Es el trabajo que hizo Xul Solar sobre I Ching, es toda la interpretación de I Ching hecha por Xul Solar y tiene dibujos, tiene texto, poemas.




  J.P.M.— Con respecto a los géneros, ¿cuáles son las áreas más solicitadas, podría nombrar algunos títulos?




  S.R.— Sí, ha ido mutando con el tiempo y las áreas solicitadas han cambiado. Hoy la mayor demanda está concentrada en lo que sería el catálogo de literatura y, dentro de la literatura, la mayor demanda es novela, después sigue el cuento, la ficción en general y también poesía, pero la mayor demanda es novelas.




  J.P.M.— Una pregunta que no estaba pensada, pero recién mirando en la vidriera vi el último premio Nobel de literatura. Entonces pregunto: ¿influye en las ventas la aparición de un nuevo premiado?




  S.R.— Sí, es muy común que la información hoy vuela, no es que va rápido, antes tardaba un Nobel en llegar un año, dos años o seis meses, pero ahora que ganó el último Nobel Fosse, que es noruego, a la semana ya estaban los libros. Volviendo a lo que dije antes: influye mucho en la demanda, la gente quiere leer el Nobel. Todavía sigue teniendo algún prestigio el premio que otorga la Academia Sueca.




  J.P.M.— Que sigan sacando premios entonces, ja.




  S.R.— Sí, sí, ja, ja.




  J.P.M.— Además de la venta de libros, ¿qué otras actividades culturales realizan en la librería?




  S.R.— La librería desde sus inicios siempre tuvo la idea de difundir la cultura, juntarse, generar lo que nosotros llamamos comunidad. Generar compañerismo, compartir, difundir, sobre todo la producción local. Hay un espacio muy importante de la librería dedicado a la producción de Córdoba que está bien diferenciado, señalizado y también conocemos a los autores. La actividad cultural se basa principalmente en difundir obras de autores de Córdoba y en base a eso, a lo largo de la historia, se han ido desarrollando distintos eventos. Actualmente lo que hacemos son presentaciones de libros en el Pasaje Santa Catalina y lo empezamos a hacer durante la pandemia porque no podíamos utilizar lugares cerrados. Entonces lo acondicionamos, le pusimos algunas lucecitas y actualmente esa es la principal actividad cultural.




  J.P.M.— Ahora nuevamente y por mera curiosidad, ¿cómo se da ese contacto cuando el autor viene y presenta un libro?




  S.R.— Mucho pasa por esta relación con lo que nosotros decimos que es nuestra comunidad lectora, o librera o cultural simplemente que está ligada al libro por haber editado o por haber comentado un libro o por haber reseñado o siendo algún periodista entonces el principal contacto viene por ahí. Después, lamentablemente, el espacio físico es infinito y a veces vienen muchos autores y terminamos decidiendo que sí y que no, y esa parte es dura.
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