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  Participa en el Club GuíaBurros para estar al día de nuevos lanzamientos, promociones, ebooks a precio reducido, videolibros gratuitos y las mejores guías de todas las colecciones. ¡Síguenos en Instagram! @guiaburros

   
Si después de leer este ebook, lo ha considerado como útil e interesante, le agradeceríamos que hiciera sobre él una reseña honesta en Amazon y nos enviara un e-mail a opiniones@guiaburros.es para poder, desde la editorial, enviarle como regalo otro ebook de nuestra colección.



			¿Qué es el SEO?

			Es una abreviación que quiere decir textualmente en inglés search engine optimization, que traducido al castellano significa «optimización para motores de búsqueda».

			El SEO por tanto, es el conjunto de técnicas y trabajos empleados en cualquier web o blog para su buen posicionamiento en los motores de búsqueda. Está especialmente relacionado con Google por su dominio del mercado de las búsquedas en internet de los términos más importantes de cada una de las temáticas de las páginas web o blogs.

			Los motores de búsqueda utilizan algoritmos para posicionar las webs o blogs con un ranking otorgado para cada uno de los términos en base a la calidad informativa de dichos sitios web. En concreto, Google utiliza en el algoritmo, para dicho ranking, más de 400 parámetros distintos. Debido a ello existen infinitas posibilidades para mejorar el posicionamiento. El sistema explicado en este libro es efectivo, rápido y de calidad (white SEO). Con esto no queremos decir que no existan otros, ni que este sea el mejor. Simplemente afirmamos que este es efectivo y apto para personas con cualquier nivel SEO, incluso si es básico o nulo.

			Entre los parámetros que utiliza el algoritmo de Google para «rankear» las distintas páginas web para las búsquedas de las distintas palabras clave, no todos tienen la misma importancia. Para cada uno de ellos el algoritmo aplica un valor diferente, que solo ellos conocen, y además dichos valores van cambiando con el paso del tiempo mediante actualizaciones constantes del mismo.

			En actualidad los factores del algoritmo más importantes están relacionados con características afines a la calidad de una web o blog, como disponer de contenidos originales, elementos visuales de calidad como infografías, imágenes y vídeos, tener visibilidad en la red mediante artículos de opinión, notas de prensa o foros, ser activo en redes sociales con seguidores que compartan nuestro contenido y contar con enlaces externos de páginas web referentes de internet.

			Hoy en día el término SEO es uno de los más buscados por los usuarios, debido a la alta demanda de este servicio por la mayoría de la empresas. Todas ellas necesitan digitalizar sus negocios diseñando y mejorando sus páginas web, y el posicionamiento de las mismas en los buscadores como Google es siempre un objetivo prioritario. 

			Ante este escenario ya hay millones de personas interesadas en el conocimiento SEO, bien para aplicarlo en sus propios sitios web o blogs, o para utilizar dicho conocimiento en una mejora laboral debido al alto interés de las empresas por la mejora de sus posiciones en Google.

			Toda empresa o negocio necesita crecer en facturación, y el medio online es un lugar perfecto para hacerlo. Por ello millones de empresas en los últimos años han apostado por la expansión en este medio. Esto ha hecho crecer sin parar los recursos económicos y humanos destinados al diseño web, redes sociales, campañas de marketing y muy especialmente el posicionamiento SEO. En este escenario, Google siempre es una de las prioridades por los millones de visitas que es capaz de generar en infinidad de sectores de negocio online.

			¿Qué es el white SEO?

			El white SEO es un término anglosajón que se usa para denominar al conjunto de técnicas y acciones utilizadas para posicionar una web en Google con buenas prácticas.

			[image: ]

			En los comienzos del buscador, en el año 1998, la práctica mayoría de los expertos en posicionamiento utilizaban trabajos pertenecientes al black SEO, que es exactamente lo contrario. Era el conjunto de técnicas utilizadas para posicionar una web con malas prácticas, como publicar textos ocultos a la vista con redundancia de palabras clave, compras de enlaces externos masivos, abuso del anchor text con la palabra clave (texto de los enlaces) y otras. 

			Google, en su afán por mejorar el servicio para sus usuarios, comenzó a luchar contra estas malas prácticas aplicando cambios constantes en su algoritmo. Estos cambios buscaban y penalizan a aquellas páginas web que abusaban o simplemente utilizaban estos atajos o engaños para posicionarse en su buscador. Con ello conseguían mejorar la experiencia de los usuarios porque se acaban, posicionando de forma natural las páginas que realmente responden a la información que buscan los usuarios con la mejor de las informaciones, productos o servicios.

			Dos grandes cambios en este algoritmo fueron denominados Panda y Penguin. El primero llegó con una primera versión anexada al algoritmo en el año 2011 con la finalidad de encontrar y penalizar a páginas web o blogs con contenidos duplicados o poco originales. Y el segundo llegó con una primera versión anexada al algoritmo en el año 2012, con el objetivo de encontrar y penalizar a páginas web o blogs con enlaces externos (backlinks) desde sitios web de dudosa o nula reputación. Estos cambios llegaron para quedarse y dieron un vuelco a millones de búsquedas con cientos de miles de webs y blogs que perdieron sus posiciones privilegiadas en millones de búsquedas mediante el uso de malas prácticas.

			Debido a ello, todos los especialistas en el posicionamiento web para buscadores como Google se olvidaron del uso de estas malas prácticas y comenzaron a usar técnicas de trabajo mucho más éticas. Además el propio buscador comunicaba mediante comunicados, vídeos y entrevistas estas nuevas pautas de posicionamiento en el buscador para el conocimiento de los especialistas en SEO.

			Las buenas prácticas para el posicionamiento de una web o blog en la actualidad en Google son:

			
					
Publicar contenido con texto de calidad respondiendo a las preguntas que buscan los usuarios sobre una palabra clave.

					
Acompañar al contenido con medios audiovisuales como imágenes, vídeos, infografías, audios y cualquier otro medio que ayude al usuario a disfrutar de una buena comprensión de la información facilitada en la web. Todos ellos, por supuesto, han de ser originales. 

					
Publicar contenido de una forma periódica en la web o blog. Cuanto mayor sea el volumen de contenido original publicado mejor será el posicionamiento general de nuestra web en Google, así de sencillo.

					
Actualizar de forma periódica nuestras redes sociales. Para Google nuestras redes sociales son extensiones propias de una web. Cuanto mayor sea el número de publicaciones e interacciones en redes sociales mayor será la fuerza con la que nos ayudan a posicionar la web en Google. 

					
Conseguir enlaces externos de calidad. Para el algoritmo de Google los enlaces externos que apuntan hacia una web o blog siguen teniendo un valor fundamental. Eso sí, han de ser enlaces de calidad que provengan de webs o blogs referentes del sector en el que queremos posicionar cualquier palabra clave.

					
Obtener popularidad en la red. Cuanto mayor número de veces otras webs hablen de nuestra marca o dominio mayor será la confianza que el motor de búsqueda tendrá en nosotros. Y a mayor confianza en las páginas que hablan sobre nuestra marca, mayor será la fuerza con las que nos puntúan en el algoritmo con esas citas que otros hacen sobre nuestro dominio en internet. 

			

			En conclusión, white SEO son todas y cada una de las prácticas que ayudan a convencer al algoritmo de que la web o url que queremos posicionar es de fiar, y además es o se está convirtiendo en un referente dentro del sector o ámbito de la web que queramos posicionar.

			Por tanto, es importante saber que el único camino para estar bien posicionado en Google es el trabajo de calidad. Ya no existen atajos para llegar a la primera página de búsquedas de cualquier término. No es posible engañar al buscador con técnicas de hacking como hace una década. La única forma de posicionar una url, web o blog es el trabajo duro, constante y de calidad. 

			Pero en realidad este es un gran beneficio. A diferencia del medio offline, donde es crucial hacer fuertes inversiones para posicionar tu marca para que esta sea visible por los consumidores, en el medio online esto se puede suplir con un trabajo duro y de calidad. Para posicionar cualquier url en Google no es necesario ser el que más capital invierte, simplemente el que más trabaja.

			¿Qué es y cómo funciona el algoritmo de Google?

			El algoritmo de Google es el motor del buscador. Es un conjunto de fórmulas matemáticas diseñadas por la empresa desde sus comienzos. Él mismo se encarga de posicionar las páginas urls, webs o blogs en el orden conveniente para la búsqueda de los millones de términos que buscan los usuarios en el portal cada día.

			En la actualidad, el algoritmo cuenta con más de cuatrocientos parámetros diferentes, con un valor diferente asignado a cada uno de ellos. En base a la puntuación obtenida en todos esos parámetros, la web o url estará mejor o peor posicionada. 

			El equipo de Google que trabaja en su diseño lo mejora de forma frecuente, intentando con ello mejorar la experiencia de los usuarios en las búsquedas y encontrando realmente la información que buscan.

			Dentro del algoritmo ya se aplica una parte de IA (inteligencia artificial) que aprende y mejora las búsquedas con el paso del tiempo, con infinidad de nuevas mejoras y millones de pruebas realizadas.

			Una de las misiones del algoritmo es la de reconocer y posicionar las distintas urls que están publicadas y se publican cada día. Cabe resaltar que ya en el año 2014 esta cifra superaba los más de mil millones de dominios únicos, y esa cifra no ha hecho más que crecer año tras año. 

			En base a estas cantidades ingentes de información, el algoritmo ha ido aprendiendo a saber por qué páginas web ha de pasar con mayor frecuencia y por cuáles menos. Esto lo hace en referencia especialmente a la cantidad de contenido que publicamos en una web, dominio o blog, cuál es el nivel de originalidad de ese contenido y cuál es la frecuencia en la que publicamos dicho contenido. A mayor frecuencia de publicación y mayor calidad de lo publicado, mayor será el número de veces que pase por nuestra web, más confiará en nuestro trabajo y mejor será el posicionamiento general de la web o blog.

			Otra de las grandes diferencias del algoritmo actual con respecto a sus primeras versiones es el de la velocidad en el procesamiento de nueva información publicada. Este es un punto fundamental; a nuestros clientes de hace una década se les ofrecían resultados a tres o cuatro meses vista, pero hoy en día se los ofrecemos a solo tres semanas. La explicación no es que nosotros vayamos más rápido, sino que el algoritmo procesa la información y los cambios publicados de una forma mucho más veloz.

			Si con nuestro nivel de trabajo publicado le mostramos que somos capaces de publicar mucho contenido, de mucha calidad y con una alta frecuencia, el algoritmo confiará en nuestra web o blog, pasará con la frecuencia mínima a la que le vayamos acostumbrando con nuestras publicaciones y veremos grandes mejoras en el posicionamiento general de la web en poco tiempo. Si por el contrario vamos a una menor frecuencia en la publicación de posts y son de menor calidad, posicionaremos la url, web o blog de forma lenta, o directamente no será posible posicionarla.

			Nadie puede afirmar con exactitud cuál es la fórmula concreta y los valores asignados a cada uno de las factores que usa el algoritmo para «rankear» las páginas web. Esa información solo la conocen con exactitud los integrantes del equipo de diseño. Lo que sí se puede afirmar es que todos los factores que ahora puntúan con valor están relacionados con la calidad informativa de la web y tiene toda la lógica del mundo. Si quieren asentar su posición de motor de búsqueda más importante del mundo, lo mejor que pueden hacer es mantener la calidad de su servicio y mejorarla si pueden. Para ello, la mejor forma de hacerlo es ofrecer a los visitantes las mejores páginas; las mejores realmente, no las que mejor sepan engañar a su algoritmo.
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