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Introdução:

	Bem-vindo ao mais recente e fácil de aplicar "YouTube - Guia de marketing com vídeos", criado para guiá-lo pelo processo de aproveitar ao máximo o YouTube em 2018, em nome do seu negócio.

	Estou muito feliz em ter você aqui e sei que isso será muito útil para você.

	Este treinamento exclusivo mostrará a você passo a passo, tópico por tópico e ferramenta por ferramenta, o que você precisa saber para dominar o Marketing do YouTube, da maneira mais fácil possível, usando as ferramentas mais eficazes e no menor tempo possível. Este treinamento é composto por 20 capítulos, prontos para mostrar a você as últimas estratégias de Marketing do YouTube.

	 

	
Capítulo 1: O que é marketing no YouTube?

	O marketing de vídeo vem crescendo em uma tendência crescente há alguns anos. Temos dito que o vídeo é para onde a web está indo, e não estávamos errados: desde o ano passado, o tráfego de vídeo compôs pelo menos 78% do tráfego online, e as estimativas preveem que ele aumentará para 80% em 2020!

	Na verdade, descobriu-se que todo o tráfego online depois das 17h é tráfego de vídeo, e a maior parte desse tráfego vai para as maiores plataformas de streaming de vídeo, particularmente o YouTube, que usa tráfego de vídeo para gerar receita.

	O YouTube tem uma quantidade enorme de tráfego, espectadores e conteúdo. É o segundo site mais visitado do mundo, logo depois do Google. Atualmente, há mais de 1 bilhão de pessoas usando a plataforma para carregar e consumir conteúdo de vídeo, com mais de 300 horas de vídeo sendo carregadas todos os dias no site!

	Agora, é bem sabido a esta altura que o YouTube gera receita por meio de publicidade digital. Ao permitir que criadores de conteúdo carreguem conteúdo para a plataforma, ele criou o canal perfeito onde as empresas podem colocar seus anúncios na frente de um grande público. É uma situação ganha-ganha onde as empresas podem obter mais exposição, e onde o YouTube e os criadores de conteúdo podem embolsar sua respectiva parcela da receita de publicidade.

	Mas a verdade é que a receita de anúncios não é a única maneira de ganhar dinheiro no YouTube, e a publicidade não é a única opção para empresas que desejam obter mais clientes e mais exposição.

	Na verdade, o marketing do YouTube não se tornou apenas uma ótima ferramenta de marketing porque permite que os profissionais de marketing carreguem conteúdo exclusivo e fácil de compartilhar e consumir, mas também porque permite que empresas online e offline aproveitem o tráfego de vídeo para aumentar sua presença.

	Isso ocorre porque o YouTube é o segundo maior mecanismo de busca e pode ajudar os profissionais de marketing a melhorar os esforços de otimização de mecanismos de busca de qualquer marca ou empresa.

	Dito isso, o marketing do YouTube tem tudo a ver com classificar seus vídeos para ajudá-los a alcançar o primeiro lugar nos resultados de pesquisa, tanto no YouTube quanto no Google. Depois que você puder classificar um vídeo nas principais listas, você poderá obter, em média, um aumento de 34% na exposição.

	Isso significa que se você enviar um vídeo no YouTube para promover seu negócio ou marca e conseguir classificá-lo no topo, você poderá gerar mais visitantes para seu site, sua loja virtual ou seus eventos virtuais.

	Além disso, mais pessoas poderão aprender sobre sua marca simplesmente pesquisando algumas palavras-chave no Google, o que gerará mais clientes para seu negócio.

	E isso sem contar as inúmeras outras maneiras de ganhar dinheiro com seus vídeos de alta classificação, incluindo aumentar suas listas de e-mail, vender seus produtos digitais, promover produtos afiliados e assim por diante!

	Agora, classificar um vídeo não é fácil, muito menos classificá-lo no topo, com toda a concorrência e nichos muitas vezes saturados. Mas com nossos conselhos, você poderá aplicar estratégias comprovadas que o ajudarão a dominar facilmente o Marketing do YouTube, então permita-nos pegá-lo pela mão e mostrar como fazer o Marketing do YouTube da maneira certa hoje mesmo!

	 

	 

	
Capítulo 2: Criando e otimizando um canal de marca no YouTube

	O primeiro passo na sua jornada de marketing no YouTube é criar um canal de marca para o seu negócio. Um canal de marca no YouTube permitirá que você use o nome da sua marca como o nome do seu canal, gerencie permissões de edição e ofereça aos seus espectadores uma experiência mais centrada no cliente.

	 

	Começando

	Para criar um canal de marca no YouTube, você precisará ter uma conta do Google, e vamos supor que você já tenha uma. Se não tiver, você simplesmente terá que ir para “Google.com” no seu navegador e, em seguida, clicar no botão “entrar”. Então você terá que clicar em “criar conta” e enviar as informações de inscrição que serão solicitadas.

	Se você já tem uma conta, você simplesmente terá que clicar em “entrar”, então digitar seu nome de usuário do Gmail, então sua senha, e então clicar em “próximo”. Uma vez que você esteja logado em sua conta do Google, você terá que ir para “youtube.com” em seu navegador.

	Quando estiver na página inicial do YouTube, clique no ícone de perfil localizado no canto superior direito e, em seguida, clique na opção “Meu canal” no menu.

	 

	Criando um canal de marca

	Agora clique no link “Use a business or other name”. Agora insira o nome da sua marca ou empresa no campo “brand account name” e clique no botão “create”.

	 

	Personalizando seu canal de marca

	Agora que seu branded channel foi criado, é hora de personalizá-lo e otimizá-lo. Comece clicando no botão “customize channel”.

	Primeiro, carregue o ícone do seu canal e a arte do seu canal. Para carregar o ícone do seu canal, você simplesmente terá que clicar no botão “editar” correspondente ao ícone do canal. Como seu ícone estará vinculado a uma conta de marca, você será redirecionado para a conta “Google Plus” do canal. Uma vez lá, você simplesmente terá que clicar em “carregar foto”, então selecionar e clicar duas vezes na imagem do seu ícone no seu computador, e então clicar em “concluído”.

	Agora volte para o YouTube e clique no botão “adicionar arte do canal”. Agora clique em “selecionar uma foto do seu computador”, depois selecione e clique duas vezes na imagem da arte do seu canal do seu computador. Agora espere que ela carregue completamente e clique em “selecionar”. Certifique-se de que a arte do seu canal tenha pelo menos 2560 por 1440 pixels antes de carregá-la.

	 

	Otimizando seu canal de marca

	Agora clique na aba “sobre” para começar a otimizar seu canal para pesquisa. Clique no botão “descrição do canal” para inserir a descrição do seu canal. Os mecanismos de busca usarão as informações em sua descrição para classificar seu canal, então certifique-se de incluir seus termos-alvo, palavras-chave e URL do seu site em sua descrição.

	Clique em “concluído” depois de inserir a descrição do seu canal. Agora clique no botão “E-mail” e insira seu endereço de e-mail comercial, depois clique em “concluído”. Agora selecione sua localização atual no menu “localização” e clique no botão “links” para adicionar suas URLs personalizadas.

	Aqui, recomendamos que você insira o endereço do seu site comercial, bem como as URLs do seu perfil de mídia social. Depois de adicionar suas URLs personalizadas, clique em “concluído”.

	 

	Adicionando um trailer de canal

	Por fim, vamos mostrar como adicionar um trailer de canal ao seu canal. Um trailer de canal é um vídeo curto que é mostrado aos visitantes do seu canal. Você simplesmente terá que criar um vídeo curto para contar aos seus visitantes sobre o que é o seu canal e incentivá-los a se inscrever.

	Comece clicando no botão do ícone da câmera no canto superior direito e, em seguida, clique na opção “carregar vídeo”. Agora, clique em “selecionar arquivos para carregar”, localize o vídeo do trailer do seu canal no seu computador e clique duas vezes nele.

	Você pode adicionar o título do vídeo, a descrição do vídeo e as tags enquanto ele carrega e processa. Uma vez que isso esteja concluído, você poderá selecionar uma miniatura para seu vídeo na seção “miniaturas de vídeo”. Você pode clicar em “publicar” para postar seu vídeo quando terminar de editá-lo.

	Agora volte para seu canal clicando no menu à esquerda e depois clicando em “meu canal”. Agora clique em “personalizar canal”. Clique na aba “para novos visitantes” e depois em “trailer do canal”. Agora selecione o vídeo do trailer do canal que você acabou de enviar e clique em “salvar”.
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