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  iMasters


  O iMasters1 é a maior comunidade de profissionais de TI, desenvolvimento e criatividade digital do Brasil, com cerca de trezentos mil profissionais, com produção diária de conteúdo 100% gratuito. Possui um banco de dados que já conta com mais de doze mil matérias técnicas, cinquenta mil contribuições de leitores e dois milhões de mensagens postadas nos Fóruns iMasters.


  No ar desde 2001, o iMasters recebe cerca de dois milhões de visitantes únicos mensais e mantém uma revista impressa de referência para profissionais de internet. Mensalmente realiza também o 7Masters, encontro de sete mestres de uma determinada tecnologia, além de possuir um laboratório que é o ponto de encontro de diversas comunidades de profissionais em São Paulo.


  O iMasters também organiza o congresso anual “iMasters InterCon“, referência no mercado de web no Brasil desde 2003, e mais de cem atividades presenciais por ano, entre congressos, cafés da manhã, grupos de estudo e encontros especiais.


   


  Prefácio


  Quando fui convidada para escrever este prefácio, confesso que fiquei receosa. Afinal, este livro tem missão ingrata: alinhavar os diversos assuntos relevantes para o universo do livro digital em um texto a um só tempo acessível e atual, que não envelhece rápido. Taí uma proeza que não é para qualquer um!


  Como minha experiência com o autor era muito positiva, resolvi aceitar. E não me arrependi.


  Nesta obra pioneira no mercado brasileiro, Fábio atinge o delicado equilíbrio entre o informativo e o técnico, o permanente e o efêmero. Ele explica o que alguém precisa saber para se situar no mundo do e-book: de sua história a perspectivas recentes, passando por aspectos práticos como formatos e dispositivos de leitura, além de fluxos e ferramentas de produção.


  Com os capítulos do empreendedor Greg Bateman e do editor Guilherme Kroll na parte de “Modelos de Negócios”, Fábio pratica um mandamento básico de quem atua no mundo digital: colaboração é tudo. Não é à toa que os capítulos seguintes falam de tendências coletivas, como crowdwriting e livros wiki.


  A obra tem outra qualidade essencial para a realidade brasileira, onde a desinformação sobre o livro digital ainda é grande. Sua abordagem é inclusiva, inteligível tanto para profissionais da área quanto para curiosos e interessados – todos ansiosos com o suposto “fim do livro” que a realidade digital traria. Esse olhar ponderado dá a este livro o status de bibliografia básica. E o melhor de tudo: você pode escolher entre a edição impressa e, claro, a digital.


  Com este livro, Fábio pode não solucionar todos os dilemas relativos aos e-books (como os conteúdos extras ou a atualização frequente dos textos) – mas nem precisava. Bom entendedor, ele sabe que “o futuro ao leitor pertence”.


  Gabriela Dias


  Formada em Editoração pela USP com especialização digital no Ithaca College e no Yale Publishing Course (EUA). Em 2012, fundou o grupo Amigos dos Editores Digitais2 (AED), que promove eventos de formação na área.


   


  Como Este Livro Foi Pensado?


  Este livro surgiu de uma constatação recorrente que identifiquei em inúmeras consultorias, palestras e cursos em editoras, empresas e instituições toda vez que o assunto era o livro digital: a incerteza do novo.


  Em todos esses lugares, a incerteza do novo era permeada por palavras e expressões como “disruptura”, “revolução”, “temos que começar do zero”, “o papel (nunca – talvez – certamente) vai morrer”, “o cheiro do papel”, “a praticidade do suporte digital”.


  Conforme o referencial de cada ambiente, essas discussões evoluíam, felizmente, para outro patamar: novos modelos de negócios, relação autor > editora > leitor, interatividade, self publishing. Alguns mitos, alguns tabus e muitos clichês ainda permeiam essa discussão, mas novos horizontes já são avistados...


  Apesar de citar muitos autores e referências, não pretendi elaborar um trabalho acadêmico. Quase tudo que você verá aqui foi por mim experimentado em projetos desenvolvidos para o mercado editorial (Moderna, Pearson, Grupo Editorial Nacional), em minhas experiências anteriores como autor (Brasport e Editora Senac), em minhas turmas de graduação e pós-graduação, em minhas palestras e treinamentos. Sem pretensão de ser dono da verdade, mas sempre colocando um pouco da minha práxis pessoal em cada capítulo.


  Este livro pretende também enfrentar outro desafio – eu o chamo de “O desafio da sopa de letrinhas”. Percebi que em todos os ambientes que citei antes existia ou ainda existe um grande desconforto em relação às siglas e abreviaturas, em relação aos jargões deste novo cenário: ePUB, e-book, HTML, XML? Quem são? Como vivem? Do que se alimentam?


  Preferi relacionar conceitos e interligar ideias a enumerar e descrever ferramentas, pois o ciclo de vidas delas é sempre imprevisível – e acredito que é fundamental o mercado abraçar ferramentas e softwares que privilegiem a reutilização do conteúdo sem que este esteja atrelado a uma solução única. Vou insistir neste ponto durante todo o livro.


  Et cetera é a expressão de origem latina usada para designar os demais, as outras coisas, a sequência que de maneira lógica completa uma ideia ou um texto. Minha intenção em usá-la no título é ampliar a compreensão do livro digital em várias dimensões, não apenas na evolução de um suporte tecnológico. Espero que consiga.


  Rumo ao Digital descreve a mudança do paradigma, a substituição dos átomos pelos bits, a passagem do analógico para o digital. Uma revolução que, mesmo consolidada, ainda pega de surpresa muitas empresas.


  Aqui começa a “sopa de letrinhas”. Em Formatos surge uma infinidade de abreviações, anagramas e jargões oriundos do universo linguístico do “tecniquês” que tem um único objetivo: confundir o não iniciado!


  Vamos desmistificá-los, vamos entender que a maioria dos formatos utilizados pelos livros digitais é baseada em linguagens de marcação e não de programação. É um caminho sem volta – depois de conhecer minimamente como os códigos funcionam, você nunca mais será enganado por gurus e profetas da tecnologia. Reforço aqui a minha visão (e convicção) da importância da linguagem HTML como centro nevrálgico do livro digital em seus vários formatos e do formato ePUB como a grande plataforma aberta de publicação.


  Em Dispositivos de Leitura deixo alguns comentários e dicas rápidas, afinal esse assunto é extremamente volátil e não quero “datar” demais o livro.


  Em Processos abordo prováveis fluxos de trabalho, da concepção à produção, do livro digital. Não é uma “receita de bolo”, mas baseia-se na minha experiência como consultor junto às equipes das editoras pelas quais passei e com as quais conversei. Não são regras fixas, são possíveis caminhos...


  Para Modelos de Negócios, além dos meus textos, conto com a ajuda de dois grandes profissionais e parceiros: Greg Bateman, diretor da Hondana3, e Guilherme Kroll, sócio na Balão Editorial4. Eles contribuem trazendo o olhar do empreendedor para os novos paradigmas de negócios do mercado editorial quando o assunto é o livro digital.


  Na última parte, O Livro na Open Web, reitero minha aposta na fusão livro/web. É a parte mais pessoal e passional; não espero que concordem com tudo, espero que sejam abertas novas portas para novas discussões e para o exercício, sempre moderado, da futurologia e dos mashups. Afinal, o futuro ao leitor pertence!


  www.livrodigital.etc.br


   


  Sobre o Autor


  Formado pela Escola de Comunicação e Artes (ECA) da USP, possui especialização em Criação Visual e Multimídia e MBA em Marketing pela FGV.


  Na Soyuz Sistemas, participou do desenvolvimento de projetos pioneiros nas áreas de Open Web Platform e Marketing Semântico no Brasil; e à frente da Flatschart Consultoria Ltda. implantou programas de capacitação e consultoria para grandes empresas como Editora Moderna, Senac, Adobe Systems Brasil e Editora Pearson.


  Autor do livro “HTML5 – Embarque Imediato”, uma das primeiras publicações em português desta temática, coautor do livro Open Web Platform e autor de outras publicações que são referência na área de tecnologia da informação.


  No Senac participou das equipes responsáveis pelo desenvolvimento de dezenas de cursos livres, técnicos, de graduação e de pós-graduação para o portfólio das áreas de Internet e Computação Gráfica da Gerência de Desenvolvimento (GD2).


  É colunista do portal iMasters e colaborador de artigos e entrevistas para veículos como Portal G1, IBM DeveloperWorks e IInterativa. Suas palestras e conferências marcam eventos importantes como Futurecom, Campus Party, Conferência Web W3C e Digital Road Show do Senac-SP.
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