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 Se algum dia, 1000 anos depois da minha vida, 

 me fosse dado a escolher como conhecer a 

 natureza humana da época eu escolheria ler as 

 cartas, os bilhetes e as mensagens escritas e 

 divulgadas nas mídias sociais da época. 1 

 Giacomo Nerone, pseudônimo de Professor 

 Doutor Fernando A. Dal Piero. 



1 Modelo de carta comercial – Desculpas 
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Apresentação 

A arte de escrever uma carta requer prática, 

conhecimento sobre a forma correta e a capacidade de 

expressar seus sentimentos, pensamentos e / ou idéias. 

Se você aprender as partes básicas de uma carta, ele 

ajudará você a criar cartas para várias ocasiões. 

A escrita ocorre de várias formas e formatos, incluindo 

anotações, cartas e cartões postais. Às vezes chamado 

de cópia impressa ou correio. 

Existem diferentes formas de cartas que devem ser 

perfeitamente formatadas e ordenadamente produzidas 

para que cada uma cumpra seu dever. 

Este livro ajuda você a escrever carta, mensagens e 

bilhetes de excelentes e de qualidade. 

Ao escrever da maneira indicada aqui você aumenta a 

efetividade da nossa comunicação – Pode fazer 74% da 

sua audiência seguir o que você orienta. [...] palavras – 

colocadas sem a sua voz ou presença com o uso das 

palavras bem ESCOLHIDAS podem fazer muito. 

Somente 2% das palavras é “perdido”... 

Argumentações que convertem 74 % das propostas em resultados – contra uma média em torno de 1,70% 

daquelas USADAS sem essa preocupação. 

É um resultado muito superior a qualquer técnica de 

comunicação conhecida. Vale a pena pensar em 

escolher como usar palavras em suas cartas e bilhetes. 

Suas próprias habilidades de escrita melhorarão à 

medida que você for exposto a uma boa escrita. 

Enfim, por tudo isso, o conteúdo é destinado às 

pessoas sem distinção e assim é entregue em vossas 

mãos, pois que se relaciona com toda a humanidade. 

Desejamos uma boa leitura com bom uso das 

Cartas/modelo e nos colocamos disponíveis para 

aclarar qualquer pensamento que porventura fique 

obscuro. 

Nesse caso, escreva por 

http://bit.ly/WhatsappGiacomoNerone

O Livro Texto Como Escrever Cartas Bilhetes e Mensagens – 2ª edição Brasil entrega para cada 

leitora e leitor estudos únicos que associam o estilo da 

carta ao resultado da argumentação e da persuasão. 

A compra do livro credencia ― te “dá direito”  —  a 

participar de um Curso e com workshop aonde você 

vai se encontrar com escritores, músicos, líderes 

comunitários, ativistas, educadores e profissionais da 

arte de escrever e persuadir. 

O Curso e o workshop apresentam oficinas em quatro 

áreas: empreendedorismo, medicina narrativa, 

mudança social, estilo de vida, terceiro setor, 

alfabetização ecológica e espiritualidade engajada. 

O curso intrinsecamente ligado ao livro Texto Como 

Escrever Cartas, Bilhetes e Mensagens – 2ª edição 

Brasil oferece aos participantes uma atualização dos 

conceitos básicos de redação (como ortografia, 

gramática e pontuação) e uma visão geral dos 

documentos comerciais mais comuns bem como cartas 

de agradecimentos e mensagens para rede social. 
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