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			A reprodução de qualquer parte desta obra é ilegal e configura uma apropriação indevida dos direitos intelectuais e patrimoniais dos autores. A editora não é responsável pelo conteúdo deste livro.


			Os autores conhecem os fatos narrados, pelos quais são responsáveis, assim como se responsabilizam pelos juízos emitidos.


		




		

			Dedicamos este livro a nossos queridos pais, filhos, enteados, familiares e amigos. A todos que nos acompanharam na nossa trajetória profissional: chefes, colegas, funcionários e parceiros. 


			Através deste livro queremos honrar a presença de vocês em nossas vidas. 


			Que nossas relações sejam sempre baseadas no amor e na verdade.


		




		

			Este é um livro sobre construção de marcas valiosas e duradouras. Elas costumam construir significado a partir de grandes verdades. Essas verdades podem ter a ver com o mercado, os concorrentes, a audiência, a cultura humana em geral, ou a própria marca. Nós lançamos a Truths em 2024 com o intuito de focarmos em serviços estratégicos para marcas, procurando simplificar, facilitar, agilizar e alinhar internamente esse tipo de trabalho, em um mercado cada vez mais corrido, complexo e sufocante para os profissionais de marketing. Aqui você vai encontrar dicas de como encontrar verdades de forma mais clara e intuitiva. Vamos dividir com você a metodologia utilizada pela Truths. Metodologia esta que é fruto de mais de sessenta anos de trabalho conjunto de nossos sócios. Independentemente da indústria, do perfil da sua audiência, ou da escola de marketing preferida, não existe dúvida de que a capacidade de encontrar verdades significativas e mobilizadoras é uma das coisas mais valiosas para uma marca.
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			Basta uma verdade e tudo pode mudar.


			Mudar percepções, mudar pontos de vista, mudar a história de uma marca.


			E, para encontrar essa verdade, basta procurar.


			Mas não basta ficar na superfície: tem que ir fundo, explorar.


			E não basta só querer encontrar.


			Tem que saber onde cavar.


			Tem que ter experiência para saber o que não é verdade.


			E, principalmente, talento para reconhecer o que é.


			O sucesso dessa busca também tem a ver com dedicação.


			Não basta fazer mais ou menos.


			Tem que se entregar. De verdade.


			Encontrar sua verdade não é fácil.


			Mas vale a pena.


			Vale a pena porque vale ouro.


			Trazer verdades é mais do que trazer insights, conceitos, posicionamentos.


			É trazer o novo. É transformar.


			Basta uma verdade e tudo pode mudar.
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Como encontrar verdades pode ajudar sua marca?





			

			

		




		

			PREFÁCIO


			Muito feliz e emocionada por escrever o prefácio do livro Qual é a sua verdade? 


			Sabrina e Martin partem do princípio de que o caminho mais valioso para uma marca é a nossa capacidade de encontrar suas VERDADES significativas e mobilizadoras. Em torno desse ponto de partida, os autores escreverem este que é, para mim, um livro de consulta e inspiração para aqueles que desejam entender mais sobre construção de marcas. Sua aplicação é ampla e pode ser um guia para as mais variadas áreas do marketing e business. 


			Os pontos essenciais que dão suporte ao livro são fruto de muitos anos de trabalho e estudo constante dos autores, nos quais eu confio plenamente. Não só porque vi o percurso de respeito dos dois, mas também porque adorei a forma como trouxeram sua experiência neste livro, de leitura fácil e interessante.


			A grande crença dos autores é sintetizada pela palavra VERDADE, tanto é que o nome da empresa que lançaram juntos em 2024 é Truths. 


			O livro descreve a metodologia “Truths Diamond”, exclusiva da empresa que criaram juntos. A primeira fase refere-se à construção do contexto da marca: quais são as vertentes estruturantes para o contexto em que serão identificadas as verdades das marcas? Após analisarem o complexo contexto que as marcas navegam hoje, a Truths chega em uma VERDADE ÚNICA para a marca e pensa suas principais expressões e conexões com o universo onde atua. 


			Os autores dedicam um capítulo específico sobre a importância de resumir a verdade central da marca em somente uma palavra, já que esse exercício de síntese é crucial para seu posicionamento. Eu concordo muito com eles. Um posicionamento definido de forma certeira, clara e conectado à cultura e às pessoas é um guia definitivo para as expressões e construção da marca. 


			Sempre me consultam sobre as melhores fontes para uma jornada de estudo e prática de construção de marca e este livro estará nos primeiros lugares das minhas indicações. 


			Agora, uso um tempinho para falar sobre a Sabrina Guzzon, como alguém que esteve ao seu lado em tantos momentos da nossa história com a propaganda. Uma proximidade que transcende a nossa profissão. Sempre torci para a Sabrina tanto profissional quanto pessoalmente. Eu a vi virar adulta, lutar com a vida, ter dois filhos, virar autora, seguir sua carreira com consistência e, recentemente, lançar a Truths com seu companheiro de caminho, o Martin. E, ao ler este livro, sinto que ela atingiu uma maturidade de vida e trabalho admiráveis. Sabrina, que você prospere cada vez mais junto do seu Martin. E obrigada por contribuir com a indústria do branding e comunicação, com assuntos que nos tocam e fazem parte da nossa vida juntas. 


			 


			Rita Almeida


			Lider do Lab Humanidades / AlmapBBDO 


		




		

			APRESENTAÇÃO


			Primeira história


			Reza uma lenda ocidental que o quadro “A Verdade Saindo do Poço”, do pintor francês Jean-Léon Gérôme, que mostra uma mulher pelada literalmente saindo de um poço, é inspirado em uma fábula protagonizada por duas personagens: a Verdade e a Mentira. Na fábula, a Mentira convence a Verdade a tomar banho juntas no poço. Mas, assim que a Verdade se despe e entra na água, a Mentira sai e foge vestindo as roupas da Verdade. A Verdade se nega a usar as roupas da Mentira e sai nua, perseguindo a Mentira. Toda a cidade passa, então, a se comportar de um jeito curioso: as pessoas ficavam horrorizadas com a Verdade nua e crua, mas se encantavam com a Mentira vestida de Verdade.


			 


			Segunda história


			Reza uma lenda asiática que um imperador chinês, que não tinha filhos, buscava um sucessor e, para isso, distribuiu a todas as crianças do reino uma semente para cultivar: escolheria aquele que trouxesse a flor mais bonita. Algumas semanas depois, todas as crianças carregavam seus vasos com flores exuberantes para que fossem submetidas ao imperador. Apenas um menino carregava um vaso morto: apesar de toda a dedicação, sua semente não gerou flores. O imperador, então, revelou que havia queimado todas as sementes e, portanto, o menino sem flores havia sido o único a plantar a “semente da verdade”: a honestidade. 


			 


			Terceira história


			Reza uma lenda africana que, no princípio, havia uma única verdade no mundo. Entre o Orun (mundo espiritual) e o Aiyê (mundo natural) havia um espelho. Tudo que se mostrava no Orun materializava-se no Aiyê. Ou seja, tudo que estava no mundo espiritual refletia exatamente no mundo material. Ninguém tinha a menor dúvida sobre os acontecimentos como verdades absolutas. Uma jovem de nome Mahura trabalhava pilando inhames e, um dia, inadvertidamente, perdendo o controle do movimento ritmado da mão do pilão, tocou forte no espelho que se espatifou pelo mundo. Assustada, Mahura saiu desesperada para se desculpar com Olorum, deus supremo iorubá. Qual não foi a sua surpresa quando o encontrou tranquilamente deitado à sombra de uma frondosa árvore. Olorum, então, declarou: daquele dia em diante não existiria mais uma única verdade. E concluiu: “de hoje em diante, quem encontrar um pedacinho de espelho em qualquer parte do mundo, estará encontrando apenas uma parte da verdade, porque o espelho reproduz apenas a imagem do lugar onde ele se encontra”.


			 


			Da primeira, fica para mim que, enquanto seres humanos (e, portanto, vulneráveis), nem sempre queremos enxergar a verdade, mas ela deve sempre ser buscada.


			Da segunda, fica a lição de que é preciso empatia ao se revelar uma verdade: honestidade sem empatia pode ser apenas egoísmo.


			Da terceira, que não necessariamente existem verdades universais: o contexto pode alterar a percepção do que é ou não verdadeiro.


			Tudo isso para dizer que a verdade é uma busca complexa, mas que reside na simplicidade. E essa é uma jornada na qual meus amigos Sabrina e Martin sempre navegaram com toda a delicadeza e sinceridade.


			Vida longa às verdades. Vida longa à Truths.


			 


			Ken Fujioka 


			Companheiro da Fernanda, pai da Zendaya e padrasto do Gabe, além de tutor da cachorra caramelo Zoe e da gata vira-lata Sushi. É empresário, publicitário, consultor, TEDx speaker e mentor para startups e executivos. É co-fundador da ADA Strategy, boutique estratégica ágil fundada em 2018 com a amiga e sócia Cris Famano. É também co-host e co-fundador do podcast Naruhodo, com Altay de Souza (PhD), e produtor executivo d’Os Mentalistas, os psicólogos Beto Parro e Rafa Moritz. Atua como advisor da startup de AI+neurociência SynapSee, fundada por Billy Nascimento. Além disso, atuou como coordenador e facilitador de grupos reflexivos sobre masculinidades no MEMOH e no coletivo MAAM (Masculinidades Amarelas). 


			 


		

OEBPS/font/MinionPro-Bold.otf


OEBPS/font/FuturaStd-Bold.otf


OEBPS/font/MinionPro-Regular.otf


OEBPS/font/FuturaPT-Book.otf


OEBPS/font/MinionPro-It.otf


OEBPS/font/FuturaStd-Heavy.otf


OEBPS/image/3.png





OEBPS/image/capa.jpg
SABRINA GUZZON E MARTIN MONTOYA

QUAL E
A SUA
VERDADE?

A CORRIDA DO OURO DO
PLANEJAMENTO DE MARCA

\ 4






OEBPS/font/FuturaStd-Book.otf


OEBPS/font/Oxanium-Regular.ttf


OEBPS/font/CooperBlack.ttf


OEBPS/image/2.png





OEBPS/font/MinionPro-Semibold.otf


OEBPS/image/titulo.jpg
SABRINA GUZZON E MARTIN MONTOYA

UALE
A SUA
VERDADE?

A CORRIDA DO OURO DO
PLANEJAMENTO DE MARCA

(4
Labrador





OEBPS/image/SABRINA_E_MARTIN_5.jpg





OEBPS/font/Oxanium-Bold.ttf


OEBPS/font/Oxanium-SemiBold.ttf


