
        
            
                
            
        

    



	 

	Ficha técnica

	Copyright © Todos direitos reservados mundialmente a Digital World.

	 SEUS DIREITOS: Este livro é restrito apenas ao seu uso pessoal. 

	ISBN: 9781723461828

	AVISO LEGAL: Este livro é protegido pela lei internacional de direitos autorais e não pode ser copiado, reproduzido, doado ou usado para criar trabalhos derivados sem a permissão expressa do editor. A editora detém todos os direitos autorais deste livro.

	 

	O autor fez todos os esforços razoáveis para ser o mais preciso e completo possível na criação deste livro e para garantir que as informações fornecidas estejam livres de erros; no entanto, o autor / editor / revendedor não assume responsabilidade por erros, omissões ou interpretação irregular do assunto aqui e não garante ou declara, em qualquer momento, que os conteúdos são precisos devido à natureza em rápida mudança da Internet.

	Qualquer desprezo percebido de pessoas, povos ou organizações específicas não é intencional.

	O objetivo deste livro é educar e não há garantias de receita, vendas ou resultados implícitos. O editor / autor / revendedor não pode, portanto, ser responsabilizado por quaisquer resultados insatisfatórios que você possa obter ao implementar as técnicas ou ao seguir quaisquer orientações estabelecidas para você neste livro.

	 

	 


 

	 

	SOBRE A OBRA

	 

	Copywriting! É uma obra sobre este instigante assunto. Vai desde a diferença entre termos como copyright, copywrite/copywriting e copywriter, passando pela explicação de modelos como: o AIDA, da Fórmula de Pareto, os Gatilhos Mentais, com exemplos práticos, o oferecimento de mais de 10 bônus extremamente especiais até chegar ao fabuloso Glossário Copywriting. Dentre outros expressivos tópicos.

	É o guia que você precisava para produzir sua comunicação que poderá te trazer dezenas, centenas, milhares de clientes.

	 


 

	 

	NOTA 

	 

	Obrigado por adquirir a obra: Copywriting e se juntar a muitos outros leitores inteligentes e interessados em fazer a diferença no mundo dos Negócios e da Comunicação, em todas as suas vertentes.

	Você, com certeza, ao ler este e-book, iniciará ou prosseguirá sua trajetória com larga vantagem na busca pela excelência.

	Aproveite a leitura. Espero que ao término, tenha aprendido o suficiente para se lançar no fantástico mundo do Copywriting.

	Tenho certeza que é uma pessoa diferente e que, realmente, pensa e age fora da caixa.

	De fato, existe um futuro brilhante esperando por ti.

	 

	 

	 

	 


INTRODUÇÃO

	 

	Por que você resolveu revelar os segredos do Copywriting?

	 

	Antes de tudo, sou um adepto contumaz do ganho compartilhado. Digo isso, sob o aspecto intelectual, social e financeiro. É como diz um célebre provérbio africano:

	 

	“Sozinho você chega mais rápido. Mas em grupo você consegue chegar mais longe!”

	 

	Por que o valor baixo?

	 

	Uma das funções básicas de um Copywriter é ajudar, somar, incentivar que outras pessoas sigam pelo melhor caminho rumo aos seus objetivos.

	Ao oferecer a obra por um preço que custa menos do que um lanche, em qualquer rede de Fast Food, estou dando a oportunidade para que, qualquer pessoa que queria, realmente, crescer em sua vida pessoal e profissional, tenha condições reais e ferramentas que possibilitem a realização de seus sonhos.

	Ademais, quanto mais facilitado for o acesso ao tema, mais pessoas falarão do assunto e, consequentemente, todos sairão ganhando, através de um aspecto colaborativo e efetivo.

	 


O que é Copywriting?

	 

	"Copywrite é a arte e a ciência a construir uma comunicação (escrita ou falada) que leva as pessoas a tomarem algum tipo de ação."

	Rafael Albertoni, Copywriter Profissional

	 

	Copywriting é a comunicação persuasiva (textos, voz e/ou vídeos), que tem a finalidade de levar uma persona (público-alvo específico) a uma ação em especial (assinar uma newsletter, cadastrar o e-mail numa página de capturas [squezze page], clicar em um anúncio de vendas etc.).

	 

	Definições (Não confunda)

	 

	Copy → São estruturas, modelos, scripts. Aos quais você pode modificar de acordo com seu interesse e/ou necessidade.

	Copywrite/Copywriting → É a arte. A escrita em si. A técnica. O desenvolvimento.

	Copywriter → É quem escreve. O profissional.

	Copyrights → Direitos autorais.

	 


Diferença entre Copywriting × Marketing de Conteúdo

	 

	O Copywriting antecede as ações de Marketing de Conteúdo. Ela prepara e estrutura os caminhos que serão seguidos nessas ações.

	Serve como base. Uma bússola de orientação a ser seguido, etapa por etapa.

	É uma ferramenta do Marketing de Conteúdo, por assim, dizer.

	 


Diferença entre Copywriting × Redação Publicitária

	 

	O Copywriting é focado na persuasão. Em emocionar. Em criar uma relação de reciprocidade entre o agente emissor e o receptor da mensagem em questão.

	A redação publicitária é focada na venda. É mais direta.

	 


O que faz cada profissional?

	 

	Claro que, os conceitos podem ser amplos. Entretanto, resumidamente, pode-se dizer que o profissional:

	 

	Copywriter → É voltado para a comunicação persuasão.

	Redator Publicitário → É voltado para exploração da marca.

	Gestor de Conteúdo → Tem as ações mais amplas. Exploração mais generalizada das formas de Comunicação.

	 

	No entanto, é fato que todos eles se completam.

	 

	 


Quais as principais ferramentas que um Copywriter deve dominar?

	 

	De modo direto, uma ferramenta de textos (Word, Bloco de notas…), conhecimento de uso de um serviço de e-mail marketing (MailChimp, Aweber,...) e um bom acesso à internet.

	Tudo isso, aliado a muita vontade de aprender e trabalhar.

	Além, claro de gostar bastante do que faz.

	Como podemos observar, ser um Copywriter qualificado não se diferencia muito de outras profissões, desde que você realmente queira ser um bom profissional da área escolhida.

	 

	 


O que o Copywrite busca?

	 

	 

	Chamar atenção

	 

	Você precisa ser visto. As pessoas têm de ter conhecimento sobre a sua existência. E o profissional Copywriter facilita este caminho, entre a sua existência e consciência coletiva de que, você, efetivamente, é real.

	 

	 

	Comunicar

	 

	Em qualquer ramo de nossa vida a comunicação se faz presente. Seja em forma de palavra escrita, falada ou gestos. O Copywriting busca, justamente, que esta mensagem chegue da melhor maneira ao seu receptor.

	De forma que sua decodificação seja extremamente facilitada, tendo, assim, seus objetivos alcançados.

	 

	

	Persuadir

	 

	Indicar o melhor caminho que seu cliente tem de seguir. Orientar. Educar. Ensinar para que alcance a meta estabelecida por ele.

	 

	 

	 

	 

	 

	Persuasão × Indução (Não confunda)

	 

	Persuadir nada mais é do que indicar a pessoa a seguir o percurso que lhe trará os melhores benefícios. É algo extremamente benéfico, positivo.

	Você mostra. Ela segue, se assim achar melhor.

	Pense em persuasão como o melhor direcionamento a se seguir.

	Já no processo de indução, se faz com que a pessoa siga àquilo que você já predeterminou. Não há uma liberdade de escolha.

	 


Para que serve o Copywriting?

	 

	Sem rodeios. Para direcionar seu lead a uma tomada de ação.

	Seja clicar num anúncio ou link, assinar uma newsletter, cadastrar o e-mail numa página de capturas até efetuar uma compra.

	 

	 


Os benefícios de se fazer Copywriting

	 

	Escrita de e-mail persuasivo, atração de leads, através de squezze pages, alavancagem de vendas, elaboração de uma isca digital, criação de anúncios segmentados.

	Tem como base e foco voltados para o processo de criação. Através de métodos, comprovadamente eficazes, com absolutas condições de levar o público até as ações estabelecidas.
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