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Introducción


“Creo que en la alegría, en el amor y en el compromiso social hacia la innovación, está el significado de Maloka” 


Nohora Elízabeth Hoyos, Directora de Maloka


Escribir sobre un sueño parece simple. Pero cuando el sueño proviene de un imaginario colectivo, con un alto compromiso hacia la sociedad colombiana en temas de ciencia y tecnología, es mucho más complejo. 


Escuchar la historia sobre la creación de la Corporación Maloka en las voces de sus pioneros y, simultáneamente, sentir la emoción que nos envuelve de principio a fin, es una experiencia invaluable. Maloka, más allá de un modelo empresarial, representa una nueva forma de apropiar conocimiento. 


El siguiente caso académico pretende dar un acercamiento a las vivencias, experiencias y sensaciones de una organización muy particular. Una idea que fue cuestionada en sus inicios y, a su vez, defendida por un grupo de pioneros que acertaron en el diseño y la construcción de un innovador modelo pedagógico.


El estudio de caso nace de una iniciativa conjunta entre la Corporación Maloka y la línea de investigación en mercadeo del CESA, cuya intencionalidad es hacer el levantamiento de un caso académico sobre el Centro Interactivo. 


El estudio de caso es la descripción de una situación real de una empresa o una organización. Con el uso de los estudios de caso se mantiene la promesa de utilizar una técnica pedagógica que fomenta la socialización e interacción de los estudiantes y docentes porque humaniza la ciencia y se constituye en una forma didáctica que ilustra la metodología y los valores científicos. A través de los estudios de caso, el estudiante desarrolla competencias en términos de aprendizaje problemático y pensamiento crítico.


En el proceso de enseñanza-aprendizaje se ha encontrado que el estudio de caso flexibiliza la apropiación de conocimientos. Con esta estrategia se recogen experiencias y situaciones que dirigen al lector hacia el conocimiento de un fenómeno cuyo abordaje rompe con los esquemas de enseñanza tradicionales. 


UN ENCUENTRO DE CULTURAS


Compartir la tradición y alimentar la cultura eran dos valores primordiales del pueblo indígena Huitoto. Ubicados al sur de la Amazonia colombiana, los huitotos se constituyeron en una cultura que ha privilegiado la generación de un nuevo conocimiento en su comunidad. 


El epicentro de sus encuentros y decisiones es el lugar denominado “maloca”{1}, escenario en el cual se comparten saberes y vivencias que se fundamentan en sus experiencias. En el día las malocas son lugares de alimentación y protección, pero en las noches se convierten en centros de conocimiento. A través de la maloca, los indígenas reciben la sabiduría del universo y toman sus decisiones más importantes. Es un sitio de encuentro, crecimiento, recreación y descanso (Maloka, 2000). 


La relevancia que cobra para los indígenas la función de las malocas se convierte para un grupo de científicos colombianos en la filosofía de un modelo empresarial y educativo líder en Latinoamérica, conocido como Corporación Maloka.


Para el grupo de científicos, la conceptualización de “maloca” se enmarca en la casa más importante de las tribus indígenas, construida por el chamán. En ella se toman grandes decisiones, y suceden los ritos más importantes, y a ella se traen la sabiduría y el conocimiento del universo.


Es un centro de toma de decisiones políticas y de actividades religiosas, es un espacio de descanso, recreación y refugio, y es un sitio de encuentro y enriquecimiento integral de la comunidad (Acosta, 2008).


En el siglo XXI, Maloka pretende tener el mismo propósito de nuestra legendaria maloca, adaptada a nuestra sociedad actual: un lugar para el encuentro, crecimiento y enriquecimiento de la comunidad, que promueve el reconocimiento y el respeto por todos los individuos como seres humanos integrales. Pretendemos sentar las bases culturales para impulsar un encuentro constructivo entre la ciencia moderna con la sabiduría milenaria de nuestros antepasados (Maloka, 2009a). 


Maloka es el símbolo del encuentro entre culturas (Hoyos, 2009).


EL PRIMER PASO FUE EL SUEÑO


La iniciativa de crear un centro interactivo de ciencia y tecnología en la ciudad de Bogotá nace del ingenio de un grupo de científicos vinculados a la Asociación Colombiana para el Avance de la Ciencia (ACAC) en la década de los ochenta. La dirección de la Asociación estaba a cargo de Eduardo Posada{2}, quien actuaba como presidente, y Nohora Elízabeth Hoyos{3}, como vicepresidente. 


Cada científico de la asociación se encontraba trabajando en sus respectivas áreas del saber, y como grupo compartían el interés de ir más allá de su campo profesional. 


“Mis compañeros eran físicos, y yo desde las ciencias de la vida, veíamos la necesidad de hacer una transformación social, pero no encontrábamos los caminos adecuados” (Hoyos, 2009).


En 1989, se dieron los primeros pasos para el desarrollo de un centro interactivo con la creación de un evento bianual conocido como Expociencia Expotecnología. Este evento sirvió de plataforma para la primera muestra de lo que sería el Centro. En el evento, la Asociación tenía como objetivo abrir espacios participativos para la difusión del conocimiento en temas sobre innovación, ciencia y tecnología. 


Empezamos a romper el paradigma del interés sectorial para transformarlo en un interés para la comunidad. Comenzamos a explorar diferentes caminos para comunicarnos con la comunidad, conocerla más y generar estrategias para sensibilizarlos. Especialmente nuestro objetivo era fascinarlos y motivarlos a la reflexión y participación con el tema de la ciencia, la tecnología y la innovación (Hoyos, 2009). 


A través de la Asociación Colombiana para el Avance de la Ciencia, en asocio con Colciencias, se promulgó la primera ley de ciencia y tecnología, Ley 29 de febrero de 1990, en la cual se establecieron las disposiciones para el fomento de la investigación científica y el desarrollo tecnológico en Colombia. 


 “La ciencia, y su hija la tecnología, no son un lujo sino un factor clave para el desarrollo de la sociedad” (Luis Eduardo Mora, presidente de la Academia Colombiana de Ciencias Exactas, Físicas y Naturales).


Con el marco jurídico definido y aprobado, se establecieron los lineamientos de las políticas nacionales y regionales para el fomento de la ciencia y la tecnología. Posteriormente fue aprobado el Decreto 393 de 1991, que autoriza la asociación del gobierno con los particulares para la creación de entidades sin ánimo de lucro dedicadas a la labor de investigación científica.


Lleno de intenciones, el grupo de personas vinculadas a la Asociación diseñó el “Programa nacional de actividades científicas juveniles” con la finalidad de conectar a la comunidad científica con los niños y los jóvenes. Las directivas de ACAC viajaron a Francia y a Estados Unidos, donde conocieron museos interactivos como el de La Ciudad de las Ciencias y de la Industria en París y el Exploratorium en la ciudad de San Francisco. El diseño y el concepto de estos museos motivaron a las directivas a replicar el modelo, pero con características propias del ámbito nacional, como es el caso del Museo de la Ciencia y el Juego de la Universidad Nacional.
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