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      A maior energia de um Nome e de uma grande Marca!




      Fim do século XIX. Em Atlanta, nos Estados Unidos, um farmacêutico não se cansava de manipular fórmulas medicinais. O Dr. John Stith Pemberton acreditava que poderia inventar um xarope para dores de cabeça, um dos grandes males da humanidade já naquela época.




      Após muitas fórmulas e testes, John criou um líquido de cor caramelo, ao qual foi adicionado água gasosa. A solução ou bebida era tão saborosa e refrescante que caiu no gosto da clientela da Jacob’s Pharmacy. A tal bebida era comercializada em copos ao preço de cinco centavos (de dólar). Logo no primeiro ano, a farmácia vendeu em média nove copos por dia do xarope com gás, apreciado cada vez mais pelos habitantes daquela cidade do estado da Geórgia, no sudeste do país.




      Frank Robinson, contador de John Pemberton, sugeriu um nome para seu “xarope” e escreveu a grafia à mão. A marca dada ao produto foi criada aparentemente por conta da sua fácil sonoridade, o que facilitaria a memorização e favoreceria, por consequência, sua popularização. No entanto, havia certamente uma energia muito mais forte por trás, ou melhor, dentro dessa marca...




      Como era um inventor e não um empresário, John Pemberton não podia sequer imaginar e projetar o sucesso que sua bebida poderia fazer no futuro. Em 1888, ele vendeu sua empresa a Asa Griggs Candler, um empresário e dono de farmácia. O valor da transação foi de pouco mais de dois mil dólares.




      Candler foi o responsável por transformar uma invenção num grande negócio, valorizando exponencialmente a marca. Ele fundou uma empresa com o mesmo nome da marca original. Com sua visão futurista e sua capacidade de desenvolver e executar estratégias de marketing, Candler investiu em campanhas publicitárias criativas e audaciosas para os padrões da época. Entre as inúmeras ações promocionais que lançou no mercado, ficaram famosos os cupons que davam às pessoas a oportunidade de fazer uma degustação da bebida, assim como calendários e relógios com a logomarca do produto, que eram distribuídos como brindes.




      Esse marketing agressivo foi tão bem-sucedido que em 1895 Candler já tinha fábricas em Chicago, Dallas e Los Angeles. Em 1916, seu produto começou a ser acondicionado em uma garrafa de contornos arredondados que quase se moldava à mão do consumidor. Esse design inovador propiciou ainda mais autenticidade e personalidade à bebida e à marca.




      Após a morte de Candler, em 1919, seus filhos venderam a empresa a um grupo de empresários liderados por Ernest Woodruff e W. C. Bradley. A partir daí, por meio de estratégias de marketing cada vez mais eficientes, a marca se popularizou em todo o mundo.




      Talvez a esta altura você já tenha descoberto que estamos falando de uma das marcas mais valiosas que existem. Ela lidera as pesquisas quando se pergunta aos consumidores qual a primeira marca que lhes vêm à cabeça. Ela é a marca de uma bebida consumida nos quatro cantos do planeta. Sim, estamos falando da...




      COCA-COLA!




      O nome Coca-Cola é de fato muito fácil de memorizar, como planejou seu idealizador. Mas, como todas as marcas vencedoras, COCA-COLA tem uma energia poderosa na sua composição, que abriu caminho para esse sucesso. Não estamos falando apenas da fórmula da bebida, mas também da composição do nome em si, da energia que têm as letras que constituem a marca COCA-COLA.




      O nome é a identidade. Ele distingue e individualiza. Nome é vida. Há nomes que emanam energia positiva e construtiva e que se transformam em verdadeiras marcas, como Mona Lisa, Superman, Pelé, Chanel e Facebook. Apenas para exemplificar, o nome do quadro de Leonardo da Vinci, Mona Lisa, traz grande poder de comunicação e popularidade por causa de seu número 3. Da mesma forma, o nome Superman também dá ao personagem a força e o poder pessoal que emanam do número 8.




      Nas letras de um nome ou de uma marca estão as características, a força, o presente e o futuro. Por isso, eles devem e podem ser criados buscando-se números que atraiam essa energia auspiciosa. A ciência que explica essa qualidade presente nos nomes e marcas é a Numerologia. Neste livro, você descobrirá quais são essas energias emanadas das letras que formam o nome ou marca dos mais variados tipos de profissionais, produtos e empresas.




      Número é energia. A cada letra corresponde um número. Veja a seguir a correspondência dos números e letras:




     TABELA DE CONVERSÃO DE LETRAS


     

     

  

    	1

    	2

    	3

    	4

    	5

    	6

    	7

    	8

    	9

  


  

    	A

    	B

    	C

    	D

    	E

    	F

    	G

    	H

    	I

  


  

    	J

    	K

    	L

    	M

    	N

    	O

    	P

    	Q

    	R

  


  

    	S

    	T

    	U

    	V

    	W

    	X

    	Y

    	Z

    	 

  


  








      A energia contida em um nome tem como base informações obtidas pela soma dos números correspondentes às vogais, pela soma dos números correspondentes às consoantes e pelo total das letras.




      Cada número obtido nesses somatórios traz um determinado tipo de energia para o nome ou marca.




      Vamos usar o exemplo da marca Coca-Cola para ilustrar a maneira de fazer esses cálculos.


      

      

  

    	Soma das vogais

    	 

    	6

    	 

    	1

    	 

    	 

    	6

    	 

    	1

    	> 6 + 1 + 6 + 1 = 14 > 1 + 4 = 5


  


  

    	 

    	C

    	O

    	C

    	A

    	  

    	C

    	O

    	L

    	A

    	 

  


  

    	Soma das consoantes

    	3

    	 

    	3

    	 

    	 

    	3

    	 

    	3

    	 

    	> 3 + 3 + 3 + 3 = 12 > 1 + 2 =3


  


  

    	Soma total

    	> 5 + 3 = 8

    







     

      Note que a tabela é composta por simples contas de adição. Só isso. É muito fácil!




      Para que você comece a se familiarizar com os números, numa análise empresarial, saiba que:




      O número 1 traz a energia de liderança, iniciativa e inovação;




      O número 2, a energia de colaboração, assessoria, relacionamento;




      O número 3, a energia de comunicação, visibilidade;




      O número 4, a energia de planejamento detalhado, organização;




      O número 5, a energia de evolução, ousadia, criatividade;




      O número 6, a energia de boa receptividade;




      O número 7, a energia de análise, lógica, solução de problemas;




      O número 8, a energia de eficiência, solidez e estratégia;




      O número 9, a energia de universalidade e empatia;




      O número 11, a energia de liderança, de originalidade.




      No caso da Coca-Cola, a soma das vogais tem como resultado o número 5, que representa a energia que abre seus canais para o crescimento, a versatilidade e a ousadia.




      Você conhecerá também outros números de forte energia que determinam o sucesso de um executivo ou de uma marca, como aquele que é resultante da soma das consoantes. A marca Coca-Cola, nesse caso, tem um número 3, que representa a energia que traz grande visibilidade por parte do público e, consequentemente, boas vendas. Já a soma de todas as letras do nome dá um número 8, energia de solidez e eficiência.




      Mas a explicação de um nome ou marca de sucesso não termina aqui. Nem poderia. Há muito mais para se aprofundar. O nome com o qual um empresário ou executivo se apresenta no mercado também carrega uma determinada força e, quando bem escolhido, poderá aumentar suas chances de sucesso. E por trás de uma marca que brilha deve haver também o nome da empresa, a razão social e também o nome fantasia, cujos números devem ter uma energia equilibrada que favoreça o sucesso. THE COCA-COLA COMPANY, a razão social da empresa Coca-Cola, tem na soma das suas vogais um número 6, a energia que traz boa receptividade e atrai as pessoas. Já a soma das consoantes da razão social equivale a um 5, a energia de evolução e progresso, número da criatividade, sempre presente nas estratégias revolucionárias do produto. E a soma do nome completo da companhia dá um número 11, energia de liderança e de grande potencial de sucesso para atingir um grande número de pessoas.




      A Coca-Cola ilustra como os números podem influenciar na criação de uma marca, nome fantasia e razão social de uma empresa. A empresa deve ter nomes equilibrados, mas isso não basta. É necessário que o empresário ou o executivo também usem nomes de apresentação que atraiam prosperidade. Afinal, o seu nome profissional é a sua Marca, que chamaremos daqui para a frente de sua Marca Pessoal.




      Você certamente almeja trilhar uma carreira de sucesso e quer saber qual o melhor nome, qual a melhor Marca Pessoal para se apresentar no mundo corporativo.




      É possível que você já tenha sonhado em montar seu próprio negócio. Talvez você tenha mesmo aberto sua empresa e agora queira ser bem-sucedido. Ou, ainda, você já tem uma ideia do que pode e deseja fazer, mas lhe falta coragem.




      Em todos esses casos, o que você precisa saber é que tipo de energia faz uma empresa ou carreira ser bem-sucedida. Sim, esse potencial existe na forma de uma vibração que está presente no universo e que pode entrar em harmonia com a energia que existe dentro de você. O universo nos fornece chaves que, quando corretamente interpretadas, se transformam em verdadeiros instrumentos para a compreensão da natureza humana. E é conhecendo profundamente os números que fazem ou farão parte da vida da sua empresa ou da sua trajetória profissional que você poderá abrir os canais mais favoráveis para atingir os resultados que deseja.




      Dividimos este livro em duas partes. Na Parte I abordaremos o mundo executivo e sua carreira. Na Parte II vamos focar nos números da empresa que você criou ou deseja constituir. Nas duas situações, como empresário ou como executivo, vamos ajudá-lo a descobrir e equilibrar esses números. Mostraremos a você, por meio de exemplos bem-sucedidos, como escolher o nome para assinar seus contratos, e-mails e cartões de visitas, ou seja, como você vai se apresentar. E vamos auxiliá-lo também a escolher nomes com números equilibrados para a razão social, o nome fantasia e a marca que irá representar o seu negócio.




      Afinal, no universo pode haver energia para consolidar uma grande Marca que esteja em sintonia com você!


    


  




  

    

      A energia motora para o seu sucesso




      Os números sempre existiram para dar sentido a tudo. Eles têm a função de organizar o mundo. Eles nos dão grandeza e nos situam no tempo e no espaço. A partir deles é possível comparar e estabelecer relações entre coisas e fatos.




      No entanto, outra manifestação do número, diferente dessa que conhecemos na aritmética, é a que dá características a ele e que exprime qualidade. O estudo das propriedades dos números foi desenvolvido pelo filósofo grego Pitágoras. Em sua escola, na Grécia antiga, os números ganharam o status de essência de todas as coisas. Em poucas palavras, para Pitágoras, “tudo no mundo resulta em números e conhecê-los significa conhecer a si mesmo”.




      Mas antes mesmo do surgimento da escola pitagórica, no Egito Antigo, muitas civilizações davam aos números um significado divino, com poderes ocultos. Para elas, o Universo tinha força de vida, e os números eram considerados unidades dessa força, verdadeiros princípios energéticos formadores da natureza. As letras também possuem números que, por sua vez, contêm e irradiam energia. Para os judeus, as letras hebraicas são agentes criadores, e é por meio das palavras que Deus cria constantemente o Universo. Existe, portanto, uma relação direta entre os acontecimentos do Universo e as letras hebraicas. A isso se dá o nome de gematria. O nome que identifica algo é tão importante que, na Bíblia, alguns personagens o mudam para que, com esse novo nome — e, consequentemente, com uma nova energia —, sejam capazes de cumprir sua missão perante a humanidade.




      No mundo inteiro os números e as letras têm significados especiais. Na Índia, segundo a filosofia Vastu, uma moradia deve proporcionar a sintonia do morador com as leis do Universo, favorecendo assim a boa saúde, a riqueza e o bem-estar espiritual. Existe uma ordem matemática que se aplica na casa trazendo harmonia entre a energia que vibra em cada um de nós e a que vibra na Terra.




      Já na Idade Média, por meio da geometria sagrada, os números e as correspondentes formas geométricas foram usados para a construção de templos religiosos, altares e boa parte da arte sacra. As pirâmides do Egito, monumentos como o Stonehenge na Inglaterra e o Templo de Salomão em Jerusalém seguem o modelo, o número do padrão da perfeição, o número de ouro.




      A proporção áurea continua, até os dias de hoje, a inspirar os arquitetos na elaboração de seus desenhos de edifícios e monumentos, e os artistas em suas pinturas, esculturas e composições musicais. As dimensões da folha A4, dos cartões de visitas, dos modelos dos automóveis ou da tela do computador não foram escolhidas ao acaso. Até o design do Twitter foi elaborado de acordo com o número de ouro ou proporção áurea, uma constante na natureza. E o nome Google é originário de um número que é o 1 seguido de cem zeros. Em sua origem, em 1937, o matemático Edward Kasner nomeou esse número gigante de “googol”.


      

      

       




      Tudo no mundo vibra com uma determinada energia. Os números revelam os padrões dessa energia. E cada um deles tem poderes específicos, informando e determinando qualidades.


       


      


      



      O nome e a data de nascimento formam a matriz da energia de uma pessoa. Nome é vida. Nome é identidade. A partir da consciência do poder dos números do nosso nome e da nossa data de nascimento, é possível descobrir como modificar nossa energia, promovendo assim uma vibração mais harmoniosa.




      Desde o nascimento, somos classificados por números que recebemos no registro de identidade, no passaporte, carteira de trabalho, de motorista, seguro social, título de eleitor, número na escola, conta no banco, registro da empresa etc. Esses números também trazem algum significado para a nossa vida, embora não possamos escolhê-los, visto que eles nos são conferidos ao acaso, por alguém ou por um computador.




      Por outro lado, há números que podemos escolher, como os que estão no nome de nascimento, a assinatura, o nome artístico, o nome de casado, a marca de um produto, o nome fantasia de uma empresa, a razão social, o nome pelo qual um profissional é conhecido no mercado, o nome de um filme ou personagem. Todos esses podem ser escolhidos.




      Os números estão basicamente dispostos em uma determinada sequência que, por sua vez, determina uma ordem de 1 a 9 e o 11, que é um número-mestre. Cada elemento dessa ordem é único e estabelece uma forte relação com seu antecessor ou sucessor. A seguir apresentamos as características principais de cada número para a análise do nome de nascimento, assim como para a escolha da Marca Pessoal:




      1. Pioneirismo, independência, determinação, iniciativa, começo, individualidade e liderança.


      

      



      	Pontos negativos: dominação, pressa, impaciência, impulsividade, falta de perseverança, prepotência.


      

      




      2. Receptividade, cooperação, paciência, compreensão e diplomacia.




      



      	Pontos negativos: passividade, lentidão, excessivamente emocional, falta de autoconfiança e dependência.


      

      




      3. Criatividade, otimismo, facilidade na comunicação e interatividade social.




      



      	Pontos negativos: falta de foco, desorganização, exagero e imaturidade.


      




      4. Planejamento e organização, produtividade, atenção a detalhes, estabilidade, segurança.




      



      	Pontos negativos: rigidez, teimosia, intransigência e necessidade de ter o controle.


      




      5. Criatividade, liberdade, mudança, ousadia, aventura, flexibilidade, variação.




      



      	Pontos negativos: rebeldia, impaciência, impulsividade e inconstância, indecisão e descontrole.


      




      6. Responsabilidade, dedicação, prestação de serviços, arte e harmonia, justiça, afetividade, amparo.




      



      	Pontos negativos: passividade, sentimentalismo, submissão, dependência, necessidade de ter o controle.


      




      7. Intuição, análise, privacidade, especialização, precisão, lógica e pesquisa.




      



      	Pontos negativos: exigência, seletividade, insegurança.


      

      




      8. Estratégia, comando, capacidade executiva, poder pessoal.




      



      	Pontos negativos: dominação, autoritarismo, orgulho.


      




      9. Idealismo, curiosidade, conhecimento, compreensão, tolerância, paz, empatia.




      



      	Pontos negativos: dramaticidade, fuga da realidade, sentimentalismo.


      




      11. Idealismo, mensageiro espiritual, liderança, poder e forte energia, criatividade.




      



      	Pontos negativos: extrema sensibilidade, dificuldade em equilibrar razão e emoção, dependência.


      




      Como já dissemos, tudo o que existe tem energia e tudo se conecta perfeitamente, como a engrenagem de um relógio. Para cada ação, portanto, existe uma reação. Toda ação inicia um processo. Tudo funciona de uma maneira harmoniosa, no Universo, em nossa galáxia, no sistema solar, em nosso planeta, em cada ser. Em uma família, por exemplo, todas as pessoas estão integradas e se relacionam. A atitude de uma delas interfere diretamente no contexto familiar. Isso gera respostas, que são as reações, e a partir daí é necessário uma nova acomodação, um novo ajuste, para que a harmonia continue.





OEBPS/Fonts/HelveticaNeueLTStd-Roman_1.otf



OEBPS/Fonts/AGaramondPro-BoldItalic.otf


OEBPS/Fonts/HelveticaNeueLTStd-BdIt_1.otf


OEBPS/Images/rosto.jpg





OEBPS/Images/rosto_logo.jpg





OEBPS/Fonts/HelveticaNeueLTStd-It_1.otf


OEBPS/Fonts/AGaramondPro-Bold.otf



OEBPS/Fonts/AGaramondPro-Italic.otf


OEBPS/Fonts/AGaramondPro-Regular.otf


OEBPS/Fonts/HelveticaNeueLTStd-Bd_1.otf


OEBPS/Images/capa.jpg
APARECIDA LIBERATO
E BETO JUNQUEYRA

Averdadeira energia de marcas e nomes vencedores

D G
D D
BestSeller





