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    Prólogo a la primera edición




    El armado de la cátedra de Guion fue en su momento la oportunidad deliciosa de unir la pasión y la diversión con el desafío de desarrollar una metodología de trabajo. No hubiera podido llevar adelante una cosa sin la otra. Mis padres eran cinéfilos y me instalaron desde chica en la pasión por el cine, y yo desarrollé por mi cuenta una consistente carrera de fanática de televisión. Así que soy, ante todo, una fan que disfruta de la historia, que sufre con los personajes y que discute acaloradamente con sus amigos por las decisiones que los guionistas toman.




    Así que este libro surge en un intento de transmitir este sense of joy y la metodología desarrollada en muchos años de experiencia en la enseñanza de guion, donde el desafío fue organizarla en función de una práctica pedagógica masiva como la de la Universidad de Buenos Aires. La idea fue difundir los instrumentos necesarios para la realización de un proyecto de acabado profesional.




    En este sentido, este libro, primero de una serie de temas de televisión, retoma desde un punto de vista técnico el recorrido que durante años le hemos propuesto al estudiante. Va desde la génesis de la idea hasta el armado de la temporada y la construcción de la biblia. En cada capítulo se trabaja cada uno de estos temas y se propone una serie de ejercicios para aquellos que quieran practicar. Cuanto más se practique, mejores resultados se tendrán.




    ¿A quién está dirigido? Bien, el libro está pensado para cualquiera que quiera hacer esta experiencia, desarrollar una serie y escribir el guion.




    Aunque muchas de las consideraciones generales y los elementos técnicos trabajados son aplicables a cualquier producto de ficción, no nos vamos a dedicar ni a la telenovela ni a la tira diaria. Nos vamos a enfocar en un modelo de serie de un máximo de 13 capítulos, con tramas a largo plazo, en inglés long running drama series, que pueden tener capítulos autoconclusivos o no y que están construidas previamente a la emisión.




    El criterio de selección para los ejemplos es múltiple y de diversas nacionalidades, no tantas argentinas ya que el grupo de productos que responden a estas características, si bien está en aumento, es aún muy reciente. En cualquier caso, todas las series mencionadas, para facilidad del lector, son series probadas y fácilmente ubicables en Internet. Se espera que el lector pueda tomar esas referencias como guías para analizar y aprender de ellas.




    Escribir para televisión es un trabajo duro en el que hay que entender las reglas. Hay una frase popular que dice: “Una película es una cita de una noche y una serie de TV es una relación”. No solo se trata de encontrar “el atractivo” inicial de cada serie, sino de poder producir eso en cada capítulo. En ese sentido, como escritor de TV hay que trabajar más duramente que en una película: construir el material para sostener muchos episodios, generar personajes seductores que se sostengan a lo largo de diversas historias, encontrar el tono y hacer que los espectadores vuelvan semana tras semana y, como si esto fuera poco, llevarse bien con toda la gente que participa en la producción. Por eso, escribir para TV es como un matrimonio, hay muchas reglas y –como escritor y espectador– usted es una persona que va a pasar mucho tiempo “casado” con esos personajes y esas historias.




    Atravesamos un momento de renovación y florecimiento del medio, la televisión ha crecido en contenido, lenguajes, densidad dramática, complejidad moral e invención narrativa. Lejos quedaron los tiempos en que los guionistas de televisión se sentían inferiores en relación con los de cine. La televisión de hoy, en función e inserción cultural, se asemeja a la que tuvo la novela en el siglo XIX. Desde los 80 en adelante, la ficción no solo empezó a mirar la realidad de otra manera, sino que a la vez comenzó a transitar múltiples realidades y la televisión visibiliza problemas complejos de la sociedad contemporánea tales como racismo, sexismo, violencia, fundamentalismos religiosos e identidades sexuales.




    Al actual desafío de multiplicarse en un universo 360° y generar contenidos para múltiples plataformas, la marcha de las tendencias en el mundo globalizado se ve resignificada en cada cultura en forma de productos, temas, propuestas estéticas, caracterización de los personajes y en la lectura del contexto histórico.




    Focalizar este libro en el proceso de construcción es llamar la atención sobre el hecho de que una idea es tal cuando está desarrollada considerando sus problemas y sus posibilidades y que solo en ese momento será considerada un producto. Todas las personas tienen ideas y eso es lo maravilloso de la creación ya que son como faros que alumbran a la distancia, pero como Tony Kushner le hace decir al personaje de Lincoln, en la película homónima de Steven Spielberg: “Una brújula indica el norte, pero no los obstáculos del camino; los pantanos, los bosques, las montañas, etcétera”.




    Este arduo camino es lo que llamamos “escribir”, y escribir hace transitar al guionista por muchas dificultades y pasar por diversos estados de ánimo: euforia, desesperación, angustia, gula desenfrenada, abstinencia sexual, depresión profunda. Pero si el escritor logra sobreponerse, al final de ese camino está el norte que la brújula señalaba y, para bien o para mal, tendrá un proyecto escrito en la mano y el orgullo de haberlo realizado.




    Quizás este libro le dé las herramientas y lo ayude a encontrar el orden para llevar adelante la tarea, no perderse en el trayecto y mantener el goce de caminar.


  




  Prólogo a la segunda edición




  La decisión de lanzar esta segunda edición del libro surge, entre otros motivos, por la entusiasta recepción que tuvo su primera entrega. Tanto yo como mi equipo de trabajo nos hemos alegrado inmensamente con cada mensaje y comentario que recibimos durante estos años. Profesionales y estudiantes, algunos de ellos cercanos a nosotros y otros totalmente desconocidos, nos expresaron cuán útil ha sido este texto a la hora de desarrollar sus proyectos.




  El objetivo que nos proponemos con la reedición de este texto es similar al expresado en su primera versión: seguimos apostando a generar herramientas para el trabajo de los realizadores, guionistas y desarrolladores de proyectos televisivos seriados, así como para la numerosa cantidad de estudiantes que se forman, año a año, en el área de la escritura audiovisual.




  Si bien desde la aparición de la primera edición en 2014 se podría pensar que nada ha cambiado, eso hoy resulta una verdad a medias.




  Para el año 2016, por ejemplo, Netflix ya había alcanzado los 89 millones de suscriptores y para 2018 Amazon Prime contaba con más de 100 millones; en Argentina, las señales modificaron o combinaron no solo sus modalidades de emisión, sino también las de producción y, en consecuencia, las de escritura y diseño de los productos de ficción seriados.




  Por lo tanto, resultó absolutamente necesario realizar una revisión de los conceptos expresados en su momento y pensarlos en el contexto actual, también teniendo en cuenta lo que serán los siguientes pasos de la industria audiovisual en el corto y mediano plazo.




  Así, el lector de esta edición que ya conoce la anterior se encontrará con un material que le resultará familiar, pero el enfoque de algunos temas y los ejemplos a través de los cuales se han ilustrado le aportarán un panorama más amplio y actualizado; asimismo, el lector que llega por primera vez a este libro, podrá tener una visión de una metodología aplicada a la escritura que combina elementos de los períodos anteriores y los recombina de acuerdo con los tiempos que corren.




  Este libro, además, se consolida y complementa con el ya publicado en 2017: Escribiendo series web (Schrott-Negro).




  Por último, con esta segunda edición del libro se renueva el deseo de ofrecer una herramienta que colabore en dar orden a la tarea de la escritura audiovisual, para no perderse en el trayecto y continuar manteniendo el goce al transitar este camino.




  

    Capítulo 1.
Caracterización de la escritura de TV





    Tengo un recuerdo de hace algunos años de una situación entre cómica y curiosa que representa para mí, con precisión, el alcance de un programa de televisión. Estaba visitando a mi madre —quien en ese momento vivía en un departamento en el piso 8– durante el horario de emisión de una famosísima, en su época, telenovela venezolana. A medida que iba subiendo los pisos me era posible seguir el desarrollo de la escena, ya que en todas las casas a lo largo del trayecto estaban mirando la misma telenovela a altísimo volumen. Esto me permitió enterarme del acontecer de la historia y ver su conclusión al saludar a mi madre, quien también la estaba viendo.




    Todos estábamos ahí al mismo tiempo, viviendo la misma historia, padeciendo las mismas penurias de la protagonista, alegrándonos por sus amores, sufriendo sus penas, lamentando sus pérdidas y acompañando sus desafíos.




    Piense acerca del impacto cultural. Considere los fenómenos actuales, la fluidez de información en las redes sociales y cómo éstas estallan cuando se emite el último capítulo de una serie emblemática. Cómo los espectadores encuentran en la web la forma y el lugar para comentar las últimas hazañas de sus personajes favoritos y discutir acerca de las líneas argumentales y enredarse en teorías conspirativas, y cómo este nuevo espacio de relación y conversación abre las puertas a nuevos mercados que piden contenido extra.




    Hoy muchas series de calidad pueden mantenerse porque hay espectadores leales y apasionados que las sostienen. La posibilidad de acceso ha incrementado el interés en los contenidos dramáticos.




    La llegada de Netflix produjo una revolución en todo sentido. Esta plataforma de contenidos, en un principio solo de emisión, hoy cuenta con una enorme cantidad de producciones propias de los países más diversos. Esto ha cambiado los cimientos sobre los que se asentaban las modalidades tradicionales de producción de contenidos en diversos aspectos.




    Uno de ellos lo vemos en los modos de consumo: Netflix ha marcado tendencia en esto de brindar posibilidad de disfrutar de nuestros contenidos preferidos en cualquier momento y lugar. No existen más los horarios ni límites para mirar nuestras series y películas.




    También ha pisado fuerte en cuanto a la estética y el sistema de búsqueda de la plataforma, así lo demuestran las réplicas de otros servicios similares, como HBO Go, Amazon Prime y hasta nuestro híbrido local Cablevisión Flow.




    Por otro lado, la multiplicidad de producciones locales que ofrece Netflix hace posible ponernos en contacto con las regiones más diversas del planeta. ¿Quién diría, diez años atrás, que sería tan fácil tener acceso a contenidos de lugares tan exóticos como Cataluña (Merlí, 2015), Finlandia (Trapped, 2015) o Rusia (The Sniffer, 2013)? Además, esto posibilita que podamos adentrarnos en diferentes culturas, lo cual es ya de por sí un valor agregado que se suma al producto ofrecido. Y si bien Estados Unidos continúa siendo una referencia ineludible dentro del mundo del audiovisual, parecen haber quedado atrás los tiempos en los que todo pasaba por los enlatados norteamericanos y las producciones del resto del mundo eran solo para cinéfilos o snobs.




    También cabe mencionar cómo la llegada de Netflix y otras Over The Tops (OTT), es decir, servicios de plataformas de contenidos que se ofrecen únicamente a través de Internet, han obligado a los gobiernos de los países a modificar sus marcos regulatorios, los cuales solo tenían en cuenta los modos de producción tradicionales de televisión. Estas OTT, en un principio libres de cualquier tipo de regulación, hoy ya están regidas por leyes que obligan a pagar impuestos y respetar cuotas locales de contenidos, aunque esto por supuesto varía según cada país. En síntesis, ya se las reconoce como un actor de suma relevancia a nivel mundial.




    En la Argentina la producción serial había recibido el impulso del Plan de Fomento de TDA (promoción de contenidos audiovisuales para TV Digital Abierta), que no solo permitió ser vehículo de nuevas voces y ensanchar los géneros, sino también la generación de la experiencia y el entrenamiento profesional. Hoy, todos los canales de TV están dedicando mayor espacio a la producción serial, que es la que se impone a nivel mundial, en contraposición con la producción tradicional de tira.




    La ampliación en las posibilidades de consumo y el aumento de pantallas producen en las series mayores posibilidades de experimentación.




    Es que una vez que se entiende la manera en que los espectadores se relacionan con sus ficciones serializadas favoritas, se comprende su extraordinario poder. Seguimos una serie porque mientras dure nuestra relación con ella nos retiene y nos mantiene “cautivos” de nuestro propio placer.




    Este tipo de experiencias son las que provee y promueve la ficción de TV y streaming, que vincula al espectador capítulo a capítulo y temporada a temporada, con un concepto central y unos personajes que ha aceptado, de los cuales se ha enamorado, se ha identificado y que le proponen la posibilidad de renovar una y otra vez una vivencia gozosa. Siempre distinto, siempre igual. Expandiendo su experiencia y ahondando su dimensión.




    Escritura a largo plazo




    Las historias para televisión y streaming están más emparentadas con la “saga” como género literario o con los cómics y las novelas por entregas. Es un tipo de narración que se va contando a través del tiempo y, dependiendo de factores como el suceso económico y la aceptación del público, puede estar años en el aire. La extensión en el tiempo da la oportunidad de dimensionar los personajes, trabajar las líneas argumentales y expandir la historia tanto como queramos o nos lo permita el éxito de la serie.




    Caracterización infinita




    Los personajes de ficción de TV, aun en la coherencia interna de su construcción, son afectados por el conflicto semana tras semana y necesitan exponer sus facetas al espectador a lo largo de su permanencia a través del tiempo. Como se dice en las bodas: “para bien o para mal”, “en la riqueza y en la pobreza”, hasta que el final de la serie los separe.




    La evolución del personaje se desarrolla enfrentando distintos desafíos y verificando sus conflictos internos en cada historia de manera que no solo el espectador aprende del personaje sino que el personaje aprende de sí mismo. Pero ¡cuidado! no perder de vista que no importa cuán largo sea el derrotero de la línea argumental, el espectador necesita que el personaje sea consistente; no importa lo que suceda, que siempre sea el mismo. Esto nos lleva al siguiente punto.




    Estructura de repetición




    Suelo hacer una encuesta a los estudiantes en mis clases de Guión. Les pregunto cuál es la película que si “pescan” casualmente en televisión no pueden sustraerse a seguir viendo. Los alumnos de distintos años coincidieron durante bastante tiempo en que, a pesar de saber de memoria la película Volver al futuro dirigida en 1985 por Robert Zemeckis y escrita por él mismo y por Bob Gale, no pueden resistir volver a pasar una y otra vez por la experiencia de verla. Es más, saberla de memoria, anticipa la diversión. “¿Por qué esta necesidad de repetir?”, nos podríamos preguntar. Sostengo, como ya anticipé, que es la necesidad de pasar una y otra vez por la misma experiencia de satisfacción.




    Es una relación lúdica que, como cualquier otra de estas características, nos permite poner en marcha nuestra fantasía reeditando las sensaciones. En la literatura popular se utiliza como recurso del texto. Trabajaremos nuevamente este tema cuando nos dediquemos al problema del establecimiento de la idea central.




    Escritura fragmentada




    La necesidad de dejar dentro del producto espacios para la publicidad de sus anunciantes determinó la escritura para TV desde sus comienzos. Ya sea en el sistema de sponsoreo directo de sus inicios o el más actual espacio para publicidad. Esto constituye en términos narrativos su verdadero “lenguaje específico” y es estructuralmente una escritura fragmentada, que genera bloques de acción. Estos bloques responden a distintas necesidades centrales que hay que tener en cuenta a la hora de escribir:




    

      	La organización y administración del tiempo.




      	El sostén de la tensión dramática.




      	La noción de tiempo de atención del espectador asociada a la necesidad de retenerlo.




      	La generación de suspenso.


    




    Nótese, a propósito, que esta es quizás la distinción fundamental que el espectador puede percibir a la hora de comparar una película reproducida en televisión con un telefilm, que es un film hecho y escrito desde el origen para ser emitido por televisión. Mientras que en la película los cortes se producen cuando a la señal le conviene, en un telefilm se mantiene su integridad dramática, ya que los cortes están previstos desde el guion.




    Pertenencia a una serie




    Con la excepción de aquellas pertenecientes a una franquicia, como por ejemplo: Matrix, Indiana Jones, Harry Potter, la mayoría de las películas son productos únicos. En la televisión cada una de estas películas llamadas “series” –sea de una hora o de media– no pueden considerarse productos individuales, sino parte de una serie construida –como vamos a ver más adelante– sobre la base de un concepto central, que insiste y está presente en cada uno de sus capítulos y que le da sentido a cada uno de ellos.




    Este concepto central puede ser una historia que con continuidad llevan adelante un grupo de personajes a través del tiempo, y estaremos frente a una tira diaria como Graduados;tiras juveniles como Simona (2018); una telenovela como Dulce amor, una serie semanal como El hombre de tu vida o Todos contra Juan, miniseries como Vientos de Agua o biopics como Luis Miguel (2018) o Sandro de América (2018). O distintas historias protagonizadas por distintos personajes, emitidas semanalmente que responden a una unidad temática como Mujeres asesinas, Tiempo final, Los cuentos de la cripta o Black Mirror.




    Pertenencia a una estructura mayor: parrilla de programación, identidad de la señal y de la productora




    El telespectador mira un programa como parte de una parrilla de programación e incluso de programas emitidos por distintos canales a lo largo de la tarde o de la noche de un mismo día y, aunque el televidente no lo percibe como tal, esto produce una persistencia narrativa. El telespectador puede decir “los lunes miro tal cosa y tal otra” o “en el canal tal a las siete dan tal programa y me quedo mirando y veo la novela de las ocho”. Esto ha cambiado un poco gracias a la posibilidad de ver varios capítulos de la misma serie en forma encadenada generando una webcasting que se percibe como una nueva forma de totalidad narrativa.




    También es creciente la identificación de la serie con la casa productora y, en algunos casos, con el tipo de producción de una señal. Así como antes la gente podía decir “esa es una película de Woody Allen” hoy dice “esta es una serie de Polka o de J.J. Abrams” o en otro plano, esta es una serie de Fox o de Sony.




    En algunos casos la pertenencia a una señal es su garantía de calidad, tal es el caso de la señal HBO que en sus avances publicitarios lo utiliza como sello de prestigio.




    Generación de un universo extendido: productos transmedia o transficcionales




    La revolución digital y la llegada de Internet han generado un nuevo escenario en la ficción televisiva. Esto ha incidido en la concepción de la producción de las series de televisión, obligándolas a pensarse en los términos amplios del “universo 360°”. En virtud de ello las cadenas y los canales han empezado a ofrecer contenidos transmedia1 o transficcionales para responder mejor a las nuevas demandas de consumo de los espectadores.




    Las ventajas son infinitas, ya que los productos transmediáticos completan la experiencia del consumidor y además no tienen fin. Cuando la temporada de televisión acaba, la experiencia continúa con el blog oficial, los webisodes, el videojuego, la página de Facebook, las aplicaciones para celular, comics, novelas gráficas, animación, etc. La ventaja que cada una de estas extensiones aporta al conjunto es que pueden consumirse de manera independiente y por distintos públicos. Es decir no solo se consume la historia objeto de la narración, sino como dice Jenkins: “How the storyworld is revealed to the audience (timing and platforms)”, “cómo el universo de la historia es revelado a la audiencia (momentos y plataformas)”.




    Enumeraremos algunas de las características de los productos transmediáticos.




    Profundización del universo narrativo




    Una de las primeras series que hizo una profundización de su universo apoyándose en el desarrollo de Internet fue Lost. El programa construyó alrededor de la serie de ficción diferentes productos para los miles de fans que elucubraban teorías sobre los misterios que la trama planteaba. Y además de la web oficial, donde se ofrecía la lista de episodios, la biografía de los personajes y una cronología detallada de los acontecimientos, se desarrollaron otros productos, como The Lost Book Club, donde se recopilaban las novelas mencionadas en la serie, y el Sawyer's Nickname Generator que proporcionaba un nickname personalizado para los usuarios que previamente habían introducido algunos datos personales. Este es un camino que siguieron prácticamente todas las series posteriores. Por ejemplo, Game of Thrones (2011) tiene cómics, libros, videojuegos, apps para celular, etc. Mad Men (2007) desarrolló aplicaciones para preparar cocktails, guías de vestuario, etc., White Collar (2009) apeló al género policial y presentó un juego interactivo para desarrollar por varias semanas y apps de celular. The Walking Dead (2010) tiene un enorme universo expandido de cómics, serie web, spin off, videojuegos, etc. e Into The Badlands (2015) tiene juegos de batalla para celular, etcétera.




    Incremento de la recepción




    Las múltiples plataformas permiten hoy en día que las propias cadenas suban a sus sitios web los episodios, de forma tal de alcanzar una mayor expansión en el público. Al mismo tiempo, la cantidad de productos transficcionales aumenta la posibilidad de que nuevos espectadores hagan uso del producto en distintas plataformas o espacios.




    Proyección del universo narrativo al infinito




    Las narraciones transmediáticas logran darle a la televisión una continuidad constante. Cuando una temporada finaliza y sale del aire, aún es posible dejar al espectador vinculado a productos alternativos que, a veces, generan el interés de los fans en otros medios o, en otros casos, se desarrollan tramas y personajes secundarios del relato principal. En todos los casos el objetivo es reforzar el compromiso entre el programa y el espectador.




    Y no solo las narraciones son las que nos hacen mantenernos aferrados a la pantalla. En series de relevancia mundial como Game Of Thrones (2011), los memes, los chistes, las discusiones y teorías elaboradas en distintos foros y redes sociales por sus consumidores le dan sin duda un plus adicional que le brinda mayor vida a la serie, aun en una interrupción tan larga como la que se da entre el final de una temporada y el inicio de otra.




    Ruptura del límite entre ficción y realidad




    Un factor plus de diversión es romper los límites que separan la ficción de la realidad, especialmente para los fans. Es un ejercicio lúdico, en donde el universo de la serie se extiende al mundo cotidiano. Volviendo a la serie Lost (2004), la producción construyó una página para la compañía aérea Oceanic Airlines y fue publicado el manuscrito que lee el personaje de Sawyer. En la serie Castle (2009), la producción publicó las novelas del escritor de ficción Richard Castle, que es el personaje protagónico. El hijo de Walter White, en la serie Breaking Bad (2008), arma un sitio web para recaudar fondos para la cura del cáncer de su padre, y esto se transformó en un sitio web en la realidad, como una forma de recaudación para la lucha contra esa enfermedad. Un caso particular fue el que se produjo durante el año 2017 en el marco de la campaña electoral que se estaba llevando adelante en la Argentina. El candidato en las elecciones primarias, Sergio Berni, vitalizó un video en el que se vinculaba con el personaje de Frank Underwood, de House of Cards (2013), y desde la misma cuenta de Twitter de la serie recibió una respuesta.




    Algunas de estas extensiones son estratégicas, ya pensadas en el diseño de la serie, y otras son tácticas que nacieron de la oportunidad o imaginación de los espectadores. Pero todas estas prácticas y “plataformas colaborativas” enriquecen la experiencia y el goce que la televisión provee, y la transforman en una cultura participativa y compleja, expanden la diversión en todas las direcciones y muchas veces permiten a los fans traspasar los límites que los condicionamientos económicos y productivos imponen a la serie en su emisión más amplia.




    Escritura en colaboración




    Si está pensando en escribir para televisión tiene que considerar el hecho de que nunca va a trabajar solo, los programas de TV son como familias, e incluso un episodio o serie desarrollada por una persona es un proceso colaborativo en todos sus pasos.




    La imagen del escritor asolado creando su precioso guion secretamente a la noche no es la vida real de un escritor de TV. Podríamos describirlas como familias disfuncionales que deben aprender a convivir para llevar adelante el producto.




    Trabajan autores, escaletistas, dialoguistas; en las series médicas trabajan médicos consultantes; en las series de legales trabajan abogados; en series como Lost y The Big Bang Theory, físicos, en series científicas como Área 23, biólogos.




    Trabajan autores, escaletistas, dialoguistas; en las series médicas trabajan médicos consultantes; en las series de temas legales trabajan abogados; en series como Lost (2004) y The Big Bang Theory (2007), físicos; en las series históricas, como Outlander (2014) o The Knick (2014), historiadores, y en series científicas como Área 23 (2011), biólogos.




    A fin de familiarizarse con el funcionamiento de algunos de los elementos constitutivos de la escritura de guion de televisión, le proponemos empezar con algunas prácticas de análisis y luego lo largo de los siguientes capítulos, aplicar lo aprendido en el desarrollo de su propio proyecto. Recuerde, la televisión es para fans, así que mantenga el sentido lúdico en el trabajo y... ¡disfrute del trayecto!




    

      Notas




      

        1. Narrativa transmedia es la técnica de contar una historia o experimentarla a través de múltiples plataformas y formatos usando las tecnologías digitales actuales.


      


    


  




  

    Ejercicios




    [image: Lápiz] Escritura a largo plazo




    Visualice una temporada completa de una serie de televisión.




    1) Elija una línea argumental y vea su evolución a lo largo de la temporada.




    2) Haga el ejercicio de sintetizar esa línea argumental en una frase de un renglón.




    [image: Lápiz] Escritura fragmentada




    Visualice un capítulo de la temporada.




    1) Elija una línea argumental y verifique de qué manera está dosificada en cada uno de los bloques.




    2) Haga el ejercicio de sintetizar esa línea argumental en una frase de un renglón.




    [image: Lápiz] Caracterización infinita




    Visualice una temporada completa de una serie de televisión.




    1) Verifique cómo crece en facetas el personaje protagónico a lo largo de la temporada.




    [image: Lápiz] Estructura de repetición




    Visualice una temporada completa de una serie de televisión.




    1) Verifique, tanto en los personajes como en las historias, qué elementos se repiten en cada uno de los capítulos.




    [image: Lápiz] Pertenencia a una estructura mayor




    Si tiene curiosidad, ya que esta es una ejercitación larga, verifique:




    1) La continuidad narrativa en una misma señal en su prime time, entendido como la franja horaria en la grilla de programación de mayor audiencia. Tradicionalmente ubicada entre las 20 y las 23 h.




    2) Trate de identificar qué constantes le imprime cada productora a sus series, comparando dos productos de una misma productora.




    3) Verifique qué constantes encuentra en los productos de una misma señal.




    [image: Lápiz] Generación de un universo extendido




    1) Investigue en sus series qué productos transficcionales existen, cómo es la expansión de su universo.




    • Cuáles sirven para profundizar el universo extendido.




    • Cuáles proyectan el universo narrativo al infinito.




    • Cuáles generan una ruptura entre la ficción y la realidad.
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