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Antes De Mais Nada 



Vamos  começar  entendendo  qual  a  finalidade  específica 

deste livro e para isso d

evo l he a

ssegurar q

ue m

inha m

issão p

rincipal 

será  lhe  ajudar  a  realizar  pequenas  ações  que  trarão  resultados 

efetivos  a  TODOS  os  projetos  que  você  já  tenha  idealizado,  mas 

que,  por  algum  motivo,  seja  procrastinação  ou  excesso  de 

informações, ainda não saíram do papel ou mesmo de sua mente. 

Também  se  encaixa  perfeitamente  em  meus  motivos  lhe 

revelar de forma transparente e objetiva os bastidores do m

arketing 

digital  atual  na  internet  e  assim  lhe  inspirar  à  uma  proposta  de 

caminho  diferente,  com  resultados  mais  visíveis  amparados  por 

ações reais. 

Importante  iniciar  lembrando  a  você  que  o  que  você  sabe 

até o momento lhe trouxeram até os resultados que t em h

oje, s

endo 

assim,  os  conhecimentos  que  lhe  serão  transferidos  nesta  obra 

representarão  alternativas  novas  alternativas  capazes  de  gerar  os 
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resultados  que  sempre  desejou  daqui  em  diante  de  maneira 

consistente. 

E  antes  ainda  de  qualquer  capítulo  já  vou  lhe  adiantar  que 

você não encontrará nesse livro nenhuma fórmula mágica. 

Se  você  já  tem  alguma  vivência  na  internet  certamente  já 

deve  ter  notado  que  o mais comum são as “fórmulas prontas” e os 

“resultados  milagrosos”.  Não  serei  mais  um  a  subestimar  sua 

inteligência  lhe  oferecendo  fórmulas  de  “felicidade”  ou  “sucesso”. 

Isso  é  algo  muito  abstrato  e  certamente  o  que  é  “felicidade”  ou 

“sucesso” para mim, pode não s

er p

ara v

ocê. E

ntão t enha e

m m

ente 

que  você  está  aqui  para aprender como agir em ações simples que 

vão te ajudar a se tornar um “executor” de projetos de sucesso. 

Rapidamente  você  notará  que  tratarei  de  utilizar  termos  e 

expressões diretas com v

ocê c

om o

i ntuito p

rincipal d

e “

sacudir” seu 

intelecto  empreendedor e com isso lhe mostrar uma alternativa com 

base na realidade e não na ficção digital. 

Sou  absolutamente  contrário  a  fórmulas  prontas.  Já  dizia 

Nelson Rodrigues que “toda unanimidade é

b

urra. Q

uem p

ensa com 
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a unanimidade não precisa pensar”, sendo assim, vamos aprender a 

empreender “fora da caixa”. 

Para  iniciar  vamos  entender  que  há  um  certo  hábito 

condicionado  na  mente  da  maioria  das  pessoas  que  é  conhecido 

como “sindrome da loteria”. 

É bem possível q

ue e

sta “

doença” j á t enha p

rejudicado v

ocê 

em  muitos  de  seus  projetos,  afinal  quantas  idéias  e  projetos  você 

deixou d

e concretizar p

orque, i nicialmente, a

creditava q

ue o

c

aminho 

seria algo do tipo “fácil”. 

Não existe nada “fácil”, existem apenas coisas “

possíveis d

e 

serem  feitas”  a  partir  das  “ações  corretas”,  nada  mais.  Qualquer 

promessa  além  disso  nasce  apenas  com  o  intuito  de  ludibriar  sua 

inteligência  e  persuadi-lo  a  adquirir  produtos  e  serviços  que  na 

maioria das v

ezes sequer f

oram a

valiados a

dequadamente p

ara g

erar 

resultados a quem os adquire. 

Não  bastasse  isso,  você também irá notar rapidamente que 

uma  vez  que  decide-se “empreender” começa um outro perigo, um 

efeito  colateral,  que  é  justamente  o eixo principal deste livro, muito 
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conhecida  no  mundo  digital  como  “information  overload” 

(Sobrecarga de informações). 

Certamente  isso  é  tão  perigoso  quanto  não  ter  idéia 

nenhuma. E a

r

azão é

e

lementar: q

uanto m

ais s

e s

abe, m

ais s

e d

eseja 

saber, mais se busca, mais se encontra e cada vez mais se faz cada 

vez menos com o que se aprende. 

Há  quem  diga  que  ter  milhares  de  boas  idéias  e  não 

realizá-las é como uma espécie de “masturbação mental”. V

ocê f

ica 

feliz, fica entusiasmado, mas... e o resultado r

eal? A

caba s

endo u

ma 

única coisa, a “Procrastinação”. 

“Amanhã  eu começo..” ou “Vou treinar um pouco mais….” 

ou ainda “Falta isso, falta aquilo..” e bla bla bla.. 

No f

im, todo tipo d

e e

xpressão c

om e

sta n

atureza s

ó t em u

m 

nome: JUSTIFICATIVA PARA O MEDO OU O FRACASSO. 

E  para  te  ajudar  a  se  livrar  DEFINITIVAMENTE  disso 

faremos  algo  que  começará  mudar  alguns  de  seus resultados ainda 

hoje. 

Adiante,  ainda  neste  capítulo,  você  terá  uma  proposta  de 

reflexão,  cuja  folha  você  deve  imprimir  ou  reproduzir  e  pendurar 
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bem  na  frente  por  onde  quer que você passe a maior parte do seu 

dia.  Se  possível  imprima  várias  delas  e  espalhe  pela  casa  ou  pelo 

trabalho. 

Saiba com isso,  de antemão, que é bem c

omum q

ue o

utras 

pessoas  ao  notarem  estes  “cartazes”  espalhados,  lhe  chamem  de 

“louco” ou de “sonhador”. 

Se acontecer, fique tranquilo, essa é a idéia. 

Muita  gente  ouviu  isso!  Entre  estas  estão  por  exemplo, 

Tomas  Edison,  Walt  Disney,  Santos  Dumont,  Bil  Gates,  Jobs, 

Cristo, Elio Marchand (eu), etc... 

A  conclusão  é  que,  ser  louco,  sonhador,visionário,  é  uma 

característica  quase  necessária  para  se  empreender  em  algo 

revolucionário, algo que p

ode m

udar c

onceitos e

v

idas. S

e o

uvir isso 

será a prova de que está no caminho correto. 

Bom,  agora  que  já  colocamos  os  pingos  no  “is”,  vamos 

direto  ao  ponto  porque  neste  livro  não  pretendo  lhe  fazer  perder 

tempo,  mas  sim,  obter  resultados  para  “ganhar”  tempo.  Imprima  a 

próxima folha e siga para o capítulo seguinte: 
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Que 

eu 

busque  somente  ter 

MOTIVOS  PARA  O SUCESSO e fugir da 

justificativa para o fracasso. 

Que  quando  chegarem  os  momentos 

difíceis  eu  tenha  a  sabedoria  de  usá-los 

como energia para meu projeto. 

Que  eu  seja  ousado  e  competente na 

minha missão e que, por fim, eu faça d

este 

projeto  algo  revolucionário  capaz  de 

transformar a vida de milhares, ou milhões 

de pessoas 
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Retomando O Controle 



A  quantidade  de  “produtos  de  informação”  na  internet  é 

demasiadamente  grande  e  atualmente  brotam  a  cada  segundo  nos 

mais diferentes tipos de sites. 

Os  motivos  são  os  mais  diversos:  A  falta  de  emprego,  a 

insegurança  no  trabalho  físico,  a  crise,  o  desejo  de  trabalhar  em 

casa,  enfim,  são  muitos  os  motivos  que  estimula  a  pessoa  a  voltar 

seus olhos para o trabalho no mundo digital. 

A  príncipio  tudo  é uma espécie de “paraíso revelado”, algo 

rápido,  fácil,  resultados  extraordinários  e  que  entre  os  benefícios 

deste  tipo  de  trabalho  é  possível  inclusive  ser  exercido  a  partir  do 

“anonimato”. 

Aqui  começa  o  perigo,  pois  é  justamente  em  razão  desse 

tipo  de  anonimato,  que acabam surgindo milhares de cursos, livros, 

vídeos diariamente na internet sem n

enhum “

alicerce” o

u f

undamento 
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de  contra-partida  para  quem  os  aprecia.  Nem  de  resultados, 

tampouco de credibilidade. 

O que se vê mesmo é u

m “

tsunami” d

e c

ursos d

o t ipo “

fique 

rico”,  “fique  milionário”,  “ganhe  dinheiro”,  “trabalhe  em  casa”  …. 

Você já viu isso?! 

Eu chamo isso de “prostituição digital”. 

Um  verdadeiro  amontoado  de  “lixo  digital” que contém em 

suas maravilhosas “capas” sempre u

ma p

romessa s

urpreendente. D

e 

encher os olhos e o coração de esperança. 

O  problema,  essencialmente  para  mim,  é  que  eu  tenho  um 

profundo respeito pela “esperança” alheia e f

ui e

ducado d

esde c

edo 

a  não  brincar  com  isso,  tampouco  não  desistimular  ou  estimular  o 

próximo com ilusões a fim de se obter vantagens. 

Certa vez escutei a s

eguinte f

rase: N

unca t ire a

e

sperança d

e 

uma pessoa, pode ser que ela só tenha isso. 

Por  ai,  você  pode  entender  a  importância  que a esperança 

de uma p

essoa tem para m

im. É

b

em p

ossível q

ue v

ocê (

assim c

omo 

eu), já tenha comprado alguns desses “produtos” e não precisou d

e 

muito tempo para perceber que a

“

balela” n

o m

eio d

o c

onteúdo, e

ra 
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sempre  mais  do  mesmo:  “7  piruetas  para  ter  sucesso”,  “3 

malabarismos  para ganhar dinheiro”, “Fique rico hoje.. ou ontem..”, 

“aprenda como ganhar 103.000,00 em 28 dias..” e por ai vai... 

É  como  o  tal  do  “conselho”,  parafraseando  Mary Schmich 

que  em seu refleximo poema “filtro solar” cita que conselhos no fim 

não  passam  de  ideias  tomadas  no  lixo,  pintadas  as  partes  feias  e 

vendidas por mais do que valem. 

Entenda  algo  importante:  Não faço menção as pessoas que 

estão agindo assim, condenando-as por este tipo de ato, m

uito pelo 

contrário, também fiz esta obra pensando justamente nelas. 

É  possível  e,  aliás,  é  muito  provável  que  quem  assim  age, 

nem mesmo saiba o perigo em que esta se metendo. 

Agindo  assim,  esta  pessoa  está  comprometendo  o  próprio 

resultado  e,  quem  sabe,  minando  um  empreendimento  que poderia 

vir a se tornar o s

ustento d

e s

ua f

amília e

q

uiça, p

udesse s

er d

eixado 

inclusive como legado para a humanidade. 

Assim  como  a maioria das doenças, a cura vem pela busca 

do  paciente  zero,  isto  é,  estuda-se  a  raiz inicial do problema. Aqui 
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neste  caso  o  motivo  pelo  qual  isso  se  originou  é  simples  de  se 

entender: Fazemos isso porque aprendemos assim, nada mais. 

Vemos  os  demais  fazendo  e  “aparentemente”  tendo 

resultados e não demoramos a “copiar” o modelo de trabalho. 

Isso t em m

uito a v

er n

a c

iência c

om n

eurônios e

spelhos. Que 

segundo  este  estudo  nos  faz  “copiar”  o  comportamento  de  nossos 

pares.  Nesta  era  digital  em que vive nossa geração, normalmente é 

isso que aprendemos. Quer um exemplo? 

Coisas do tipo: “Hei, basta p

egar u

m l ink d

e a

lgum n

icho e

m 

evidência  na  moda,  entupir  a  caixa  de  emails  dos  seus  amigos  ou 

suas inboxs de r

edes s

ociais, r

ecomendando q

ue c

liquem n

o l ink q

ue 

lhes  foi  oferecido  geralmente  por  alguém  que  você  não  conhece, 

com  um  produto  de  informação  que  você  nunca  viu,  e  que  em 

99,9%  das  vezes  não  funciona,  sempre  com  uma  promessa 

totalmente fora da realidade. 

O resultado?! Simples. Entenda isso:  

Assim  que  seus  amigos  comprarem  este  produto  de 

informação através de seu link e perceberem q

ue n

ão p

assa d

e m

ais 
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um  produto  carregado  de  “balela”,  adivinha  quem  perde  a 

credibilidade ?! 

Se pensou: “eu, que recomendei”, lamento muito. V

ocê e

stá 

absolutamente correto. Saint Exupery já disse certa v

ez q

ue v

ocê s

e 

torna responsável pelo que conquista1. 

Recomendar algo exige cautela, é como assinar u

m c

ontrato 

de  fiança  assumindo  os  riscos  junto  com  um  produtor  que 

geralmente  você  não  conhece.  Exploraremos  isso  mais  a  fundo 

adiante. 

Há  ainda  um  outro  lado,  que  eu  possa  pressumir  ser  o 

motivo  principal  pelo  qual  você  está  aqui:  Possivelmente  porque 

você  possa  estar  entre  as  pessoas  que  “aprenderam”  ou  estão 

aprendendo  centenas  de  coisas  “maravilhosas”,  mas  que 

infelizmente, mas que ainda não encontraram uma forma de realizar, 

colocar  em  prática  tais  ensinamentos  ou  efetivamente  concretizar 

alguns de seus projetos e sonhos. 

1 “Tu te tornas responsável pelo que cativas” (Saint Exupéry) 
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Uma “boa informação” com base e

m f

undamentação p

rática 

é  rara  hoje  em  dia,  mas  podemos  considerar  que,  embora  sejam 

poucas, ainda existem exceções rarissimas e por isso, valiosas. 

Seja  como  for,  você  tendo  ou  não  as  informações 

necessárias,  será  ajudado  nestas  páginas  a  se  livrar  da “overload”, 

da  sobrecarga  de  informações.  Seja  da  imensidão  de  idéias 

recebidas,  ou  mesmo  pela  quantidade  insuportável  de  desejos  que 

ainda não passaram d

e s

onhos e

q

ue p

ossam e

star i mpedindo-lhe d

e 

concretizá-los. 

Isso  valerá  para,  desde  uma  idéia  simples,  um 

empreendimento,  uma  empresa,  enfim,  etc…  Vamos  tirar  isso  do 

papel (ou da sua cabeça) e levar para a realidade. 

Você está pronto?! 

Antes  de  iniciarmos  o  cronograma  de  ações  que  vamos 

realizar  vou  lhe  propôr  que  comecessemos  por  um  pequeno 

exercício  que  vai  efetivamente  lhe  ajudar  a  entender  e  a  assumir  o 

controle  novamente  da  situação,  assim  podemos  dar  início  ao 

processo de reversão desse processo, a “

libertação d

igital” q

ue e

sta 

obra propõe como resultado, combinado?! 
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O exercício é

s

imples, e

ntenda q

ue t udo c

omeça n

o c

érebro, 

e  é  no  cérebro  físico  mesmo,  pois  ainda  que  seja  uma  idéia,  ela 

precisa  ser  processada  ali,  portanto  não  devemos  desprezar a boa 

conduta dessa parte elementar e essencial de nosso corpo. 

Nosso  cérebro  age  pela  sinapse,  isto  é, toda atividade que 

nele  ocorre  é  uma  transmissão de impulsos nervosos de uma célula 

para  outra.  E  se  você ainda não sabe, estes impulsos são elétricos. 

Sim,  igualzinho  desta  tomada ai perto de você onde deixa o celular 

carregando. 

Nosso  cérebro  vive  100%  do  tempo  em atividade, mesmo 

quando  você  está  dormindo.  Juntamente  com  o  coração,  ele  é  o 

centro de controle geral do restante do corpo. Nada mais j usto q

ue 

o tratarmos adequadamente. 

E  como  podemos  fazer  isso?!  Fácil…  Entendendo  que  o 

básico do bom funcionamento do cérebro é a oxigenação. 

Parece  simples,  mas  saiba  que  essa  genial  máquina  de 

processamento  só  funciona  bem  se receber o volume adequado de 

oxigênio. 
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Aqui começam as boas notícias, v

ocê p

ode c

ontrolar o

b

om 

funcionamento  de  seu  cérebro  e  o  segredo  não está escondido em 

nenhuma  tumba  do  faraó,  o  segredo  está  ai  bem  no  meio  do  seu 

rosto. 

Sua respiração é a

b

ase d

e t udo. C

om e

la v

ocê d

etermina s

e 

seu  cérebro  vai  ou  não  funcionar  adequadamente.  Portanto  nosso 

exercício inicial é exatamente “respirar” adequadamente. 

O  exercício  que  você  irá  realizar  é simples, você dará uma 

pausa  agora  mesmo,  (se  possível  em  algum  lugar  sozinho)  e  ficará 

pelos  próximos  três  minutos  respirando  “controladamente”,  isto  é, 

você deve “

assumir o

c

ontrole d

a s

ua r

espiração”, e

v

ocê p

ode f

azer 

isso através das pausas. 

Os  especialistas  recomendam  pausas  de  quatro  segundos 

entre  o  movimento  de  inspiração  e  expiração,  então  “inspire”  pelo 

nariz, prenda por q

uatro s

egundos, “

expire” p

ela b

oca l entamente n

o 

mesmo tempo (quatro segundos). 

E  acredite,  talvez  você  ainda  não  entenda  o  poder  do 

“simples”, mas faça a

ssim m

esmo. E

sta s

erá s

ua p

rimeira e

xperiência 

de “controle” sobre a situação. Faça agora. 
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*** 

 

Vou  assumir  que  você  honestamente  investiu  estes  três 

minutos em você fazendo o primeiro exercício proposto. 

Por  outro  lado,  se  você  decidiu  pular  esta  ação  simples, 

entenda  que  você  já  está  assumindo  que  não  está  lendo  este  livro 

para  efetivamente  ter  resultados.  Talvez  o  esteja  lendo  apenas  por 

curiosidade ou por engano. 

Se for o

s

eu c

aso, r

ecomendo f

ortemente q

ue a

bandone e

ste 

livro, ele não servirá para você. 

Entenda que a formação de todos os grandes m

ilionários f

oi 

exercitar o controle, e não existe forma mais elementar, mais b

ásico 

de fazer isso do que o exercício proposto. 

Se  cumpriu,  você  não  terá  dificuldades  em  entender  onde 

pode estar a origem de quaisquer resultados desejado. 
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Uma  caracteristica  marcante  entre  quem  tem  resultado  e 

quem  não  tem  está  justamente  na  falta  de  entendimento  sobre  a 

importância de ações simples. 

Por  isso  vamos  nos  aprofundar nessa questão do “simples” 

para deixar isso mais nítido para você... 
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O Poder No Simples 



Albert  Einsten  já  dizia  que  quando  você  precisa  explicar 

muito é porque não sabe do que está falando. 

Lhe  confesso  que  a  tarefa  mais difícil que encontro durante 

as  consultorias  que  realizo  com  empresários  e  empreendedores, 

tanto  no  mundo  físico  ou  digital,  é  demonstrar  que  o  único  grande 

“segredo” está em se realizar ações “simples”. 

Não  é  retórica,  mas  sim  um  grande  paradoxo,  pois  o  que 

ocorre na maioria das m

entes é

q

ue a

c

oisa “

simples” é

t ão “

simples” 

que a maioria acaba acreditando que não se trata de algo relevante. 

O  anseio  humano  desde  os  primórdios  é  por  algo 

“revelado”,  “divino”,  “além  de  nossa  compreensão”,  etc… 

Lamentavelmente  é  justamente  por  isso,  na  maioria  das  vezes 

confundimos o “simples” com “algo sem i mportância” e

e

sse s

empre 
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é  meu  grande  desafio:  demonstrar  que  é  exatamente  isso  que  fará 

toda diferença em qualquer área de sua vida. 

Todas as ações que i remos r

ealizar d

urante e

sta j ornada t em 

esta natureza “SIMPLES”. 

E se você ainda não sabe, saiba agora, q

ue t odos (

TODOS 

MESMO)  os  novos ricos e milionários bem sucedidos em todas as 

áreas da vida não menosprezaram estes “passos simples”. 

Esta  é  a  principal  razão  pela qual, a maior parte da fortuna 

do mundo está na mão d

e u

m p

equeno g

rupo q

ue n

ão u

ltrapassa u

m 

por cento da população. 

Eles  são  justamente  aqueles  que  valorizam  e  entendem  a 

importância  das  ações  pequenas  e  muito  simples,  como  traçar  um 

objetivo definido por exemplo. 

Por  mais  simples  que pareça, 97% da população NUNCA 

vai  sentar com uma caneta diante de uma folha de papel e escrever 

seu objetivo definido . 

E esse grande grupo d

a p

opulação, a

inda é

“

comum” a

penas 

e tão somente porque não entenderam o poder do “simples”. 

24 

Overload Information - Elio Marchand 



Esclarecido  isso,  se  você  não  agiu  adequadamente  no 

simples exercício de respiração e

“

por o

bséquio” a

cabou p

ulando-o, 

prove  para  sí  mesmo  que está aqui para ter resultados definitivos e 

volte a página anterior e faça o exercício. 

Faça agora! 








*** 

 



Assumindo  a  partir  daqui  que  você  cumpriu  a  primeira 

missão e entendeu a importância do simples vamos continuar. 

Nosso cronograma funcionará da seguinte forma:  

No  próximo  capítulo  irei  tratar  de  lhe  mostrar  toda  a 

verdade  por  trás  do  “marketing  digital”  e principalmente no mundo 

dos  “afiliados”  e  isso  possivelmente  entre  em  choque  com  o  que 

você aprendeu até agora. 
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No  entanto,  procure  entender  que  isso  não  será  um 

contra-senso  para  lhe  desmotivar,  muito  pelo  contrário,  isso 

funcionará como uma espécie de viagem para fora da caixa. 

Isso  vai  verdadeiramente  lhe  dar  uma  visão  nova  do que é 

possível,  de  fato,  a  se  fazer  com  relação  ao  trabalho  utilizando  a 

internet  como  ferramenta  de  impulso  e,  quem  sabe,  dependendo 

apenas de você, construir um verdadeiro império digital. 

Com  as  informações  que  se  seguem,  o  controle  vai  passar 

para  as  suas  mãos,  assim  como  o  bom  funcionamento  do  seu 

cérebro passou a ser controlado por sua respiração. Então use isso 

com sabedoria… 
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Marketing Digital - O apocalipse virtual 



A partir deste ponto vamos entender de forma e

fetiva o

q

ue 

é  “marketing  digital”.  Digo  de  maneira  “efetiva”  porque  minha 

experiência  em  consultorias me permitiu notar que a grande maioria 

dos  empreendedores  ainda interpreta de maneira equivocada o que 

isso de fato significa. 

Para ilustrar e lhe dar um entendimento mais s

imples v

ou lhe 

dar um exemplo empírico. 

Desenvolvi  um  sistema  chamado  “Trabalhe  4  horas  por 

semana”2,  sistema  no  qual  busquei  unir  todas  as  ferramentas 

necessárias para q

ue o e

mpreendedor p

ossa t rabalhar c

om a

i nternet 

sem se preocupar com criação de sites, programação, e

tc… E

t oda 

vez  que  um  plano  é  contratado  dentro  do  sistema  eu  realizo  uma 

consultoria com o empreendedor ou aspirante. 

E  a  intenção  desta  consultoria  não  é  outra  senão  buscar 

entender se o empreendedor sabe de fato o que é marketing digital. 

2 http://trabalhe4horasporsemana.com.br 
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O mais comum é que os empreendedores têm a idéia inicial 

de  “trabalhar  com  marketing  digital”  -  aliás,  chego  a  afirmar  que 

praticamente  todos  pensam  assim”.  Aqui  já  há  um  equivoco  inicial 

importante que precisa ser esclarecido rapidamente. 

Não  é  possível  se  “trabalhar  com  marketing  digital”, 

marketing digital não é u

m t rabalho, t rata-se d

e u

ma f

erramenta, u

ma 

forma de trabalho. 

Na  verdade  uma  forma  de  trabalho  que  envolve  desde  a 

apresentação pessoal do empreendedor, ou da e

mpresa, p

assa pelo 

desenvolvimento  de  produtos, até mesmo a forma como se utiliza a 

publicidade,  ou  ainda,  a  abordagem  e  distribuição  do  produto  ao 

consumidor  final.  Sendo  assim,  o  marketing  em  geral  representa 

praticmente todas as áreas de um empreendimento. 

A  conclusão  é  que não “se trabalha com marketing digital”, 

você  apenas  o  “usa”.  Está  diretamente  relacionado  com  marketing 

os  métodos  de  planejamento,  desenvolvimento,  produção, 

apresentação  e  distribuição  não  apenas  do  produto  ou  serviço, 

como também do próprio empreendedor3. 

3 Endomarketing 
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Agora  observe  atentamente  a  confusão  que  ocorre durante 

as  centenas  de  consultorias  que  realizo  quando  questiono  o 

empreendedor sobre o q

ue i maginou f

azer c

omo t rabalho n

a i nternet. 

A resposta é quase um padrão:  

“Quero  trabalhar  com  tudo,  menos  com  algo  que  tenha 

relação  com  o  que  eu  já  faço  atualmente .  Quero  trabalhar  com 

marketing digital!” 

Devo confessar que chega a dar c

alafrios q

uando o

uço i sso, 

mas ainda assim, é compreensível este t ipo d

e e

ntendimento, a

final é



assim que se manifesta o termo nos meios digitais. 

Outrossim,  agora  você  vai  entender  porque  esse  é, 

possivelmente, o primeiro t iro n

o p

é q

ue o

e

mpreendedor d

á q

uando 

decide empreender na internet. 

Como  eu  disse  inicialmente,  o  mercado  digital  atual  é 

recheado  de  produtos  e  serviços  sem  nenhuma  qualidade  ou 

resultado real, o

u m

esmo, e

m s

ua m

aioria s

em n

enhum c

onhecimento 

por  parte  do  empreendedor.  Os  motivos  são  os  mais  diversos  e 

serão contemplados adiante. 
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Os  efeitos  colaterais  são  bastante  conhecidos,  os  mais 

diferentes produtos e serviços s

endo c

omercializados s

ob o

p

retexto 

de  “trabalhe  em  casa”,  “fique  rico  fazendo  isso…”,  “fique  rico 

fazendo aquilo…”. 

A informação mais rara que você vai encontrar na i nternet é



alguém  lhe  ensinando  por  exemplo:  “Utilize  seu  próprio 

conhecimento para ajudar outras pessoas.” 

E  o  motivo  é  simples,  como  você  deve  ter  notado  no 

exemplo  de  consultorias  que  realizo  e  exemplifiquei,  a  maioria  das 

pessoas  deseja  trabalhar  com  a  internet  justamente  para se “livrar” 

do trabalho ou conhecimento já disposto. 

Não  que isso seja ruim, ou que esse desejo seja algum tipo 

de “pecado” comercial, mas o entendimento que falta à maioria das 

pessoas é que u

sar a

p

rópria h

abilidade, o

p

róprio c

onhecimento, o

u 

mesmo,  as  próprias  experiências  pode  fazer  com  que  o 

empreendedor tenha r

esultados m

ais s

eguros, m

ais c

onsistentes e

a

té 

mesmo mais rápidos. 

Quer um exemplo mais simples?! 
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Vou lhe pedir p

ara i maginar d

uas s

ituações. A

p

rimeira d

elas 

é  você  se  imaginar  em  um  palco  dando  uma  palestra  sobre  um 

assunto  que  está  na  “moda  digital”  mas  que  porventura  você  não 

tenha grande experiência ou mesmo nenhuma. 

Não  sei  quais  são  suas  habilidades  ou  experiências,  mas 

apenas como exemplo, vamos supor que você seja um arquiteto ou 

um advogado, ou mesmo uma dona de casa. 

Diante  destes  exemplos,  vamos  também  supor  que  os 

“produtos”  em  alta  na  internet  no  momento,  sejam  produtos 

relacionados a “emagrecimento”. 

Imagine  portanto  que  uma  vez  que  você  “notou”  que  o 

produto  da  moda  seja  emagrecimento,  você  decide  por  atuar  na 

internet  “promovendo”  produtos  de  emagrecimento,  e  que 

porventura  você  possa  cair  nas  graças  de  alguma  empresa  que  se 

interessou  pelos  produtos  que  você  está promovendo e você fosse 

convidado a palestrar para d

uzentas p

essoas s

obre o

t al p

roduto, o

u 

produtos, que você está i ndicando, c

omo v

ocê a

credita q

ue s

e s

aíria 

fazendo  uma  palestra,  por  exemplo,  deste  produto  ou  serviço 

desconhecido?! 
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É bem provável que você não se sinta muito confortável e

m 

palestrar sobre isso, correto?! 

Por  outro  lado,  imagine-se  (sendo  você  um  contador,  por 

exemplo)  oferecendo  uma  palestra  para  jovens  contadores 

recém-formados  e  que  pela  falta  de  “vivência”  na  atividade  ainda 

não  tenham  “bagagem”  para  enfrentar  os  problemas  que  você  já 

enfrentou na carreira. 

Imagine, por fim, você compartilhando esses conhecimentos 

adquiridos  com  o  tempo,  na  vida  real  não  na  teoria,  e  com  isso 

podendo ajudar e

stes j ovens c

ontadores a

e

vitarem m

uitos d

os e

rros 

que você cometeu. 

Notou a diferença?! 

É  bem  possível  neste  caso,  que  por  mais  que  você  possa 

estar  “odiando”  o  que  faz  no  momento,  você  possa  de  forma 

bastante  efetiva e verdadeira ajudar outras pessoas, e acredite, isso 

lhe  fará  repensar  seus  conceitos  ao  observar  pessoas  que  não 

possuem sua experiência sendo beneficiadas. 

Agora note uma outra coisa, imagine q

ue s

ua p

alestra f

oi u

m 

sucesso e você pediu para que a palestra fosse filmada. 
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Observe  que  agora  você  tem  em suas mãos, um vídeo que 

pode  ser  vendido  pela  internet  por  exemplo.  E  lembrando  que  se 

trataria  de  um  “produto”  baseado  na  verdade,  na  sua  própria 

experiência. 

E  é  exatamente  nesse  ponto  que  chegamos  ao  marketing 

digital . A partir deste ponto v

ocê u

tilizará o

“

marketing d

igital” c

omo 

método  para  promover  e  comercializar  esse  seu  “produto  de 

informação”, isto é, a filmagem de sua palestra. 

E isso é maravilhoso, p

ois s

e s

ua p

alestra t iver s

ido r

ealizada 

para  duzentas  pessoas  por  exemplo,  estando  “empacotada”  e 

disponível n

a internet ela p

oderá a

gora c

om a

u

tilização d

o m

arketing 

digital alcançar qualquer pessoa no mundo através da internet. 

E  o  exemplo  não  se  aplica apenas a “palestras”, uma outra 

forma  seria  você  utilizar-se  do  marketing digital para promover sua 

imagem,  seu  conhecimento,  suas  experiências  e  transformá-las  por 

exemplo  em  livros  digitais  e  com isso tornar esse material acessível 

para qualquer pessoa que tenha acesso a internet. 

Og M

andino t em u

ma f

rase i ncrível: “

Mostra t eu v

alor p

ara o



mundo e ele te cobrirá de tesouros”. 
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Concluindo  o  tema  é  importante  você  entender  que  estou 

compartilhando  com  você  estas  informações  inicialmente  para  que 

possa entender de forma “efetiva” q

ue m

arketing d

igital é

a

penas u

m 

método, e não literalmente um trabalho. 

A  falta  desse  entendimento  tem  causado  uma  grande 

confusão nos meios digitais, mas tenho u

ma e

norme c

rença q

ue com 

este  livro  você  estará  apto  a  exercer  o  empreendedorismo  da 

maneira  correta  e  podendo  com  isso,  criar  uma  empresa  sólida  e 

estruturada na internet. 

O  resultado  mais  evidente  será  você  desenvolver 

verdadeiramente  uma  empresa  virtual  que  será  capaz  de  gerar  a 

mesma  renda  que  você  já  tem  hoje,  ou  ainda  maior,  sempre 

alavancada com a ajuda do marketing d

igital e

p

ela f

orça d

e a

lcance 

que a internet oferece. 

Compreendido  o  que  é  “marketing  digital”  vamos  entender 

como  funciona  um  outro  ponto  polêmico  do  mundo  digital, 

conhecido como mercado de “afiliados”. 
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Afiliados - O Pacto Inafiançável 



O mercado de afiliados surgiu nos Estados U

nidos n

os a

nos 

noventa.  O  surgimento  desta  estratégia  de  “indicações”  foi  iniciada 

na  internet  com  uma  empresa  americana  chamada  “cybererotica” 

que  oferecia  acesso  a  conteúdo  adulto  na  Internet  e  pagava  uma 

comissão sobre a receita aos sites que lhe indicavam clientes. 

Um  pouco mais adiante, com o avanço da tecnologia e dos 

recursos,  a  empresa  Amazon  lançou  um  programa de afiliados que 

se  tornaria amplamente conhecido. E que, aliás, viria a servir até os 

dias de hoje como referência, uma espécie de padrão na Internet. 

Em termos mais simples, o método de “afiliados” nada mais 

é,  ou  pelo  menos  fora  concebido  para  ser,  o  reflexo  de  uma 

atividade  comum  já  exercida  no  mundo  físico  desde  sempre:  A 

indicação boca a boca . 
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Certamente  você  já  deve  ter  se  dado  conta  que  ter  uma 

“referência”  de  algo  antes  de  adquirirmos  nos  causa  uma  certa 

“sensação  de  segurança”.  Dado  que  esta  “indicação”  reforça,  em 
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