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    A lei do charme


    Sir James Barrie certa vez escreveu sobre o poder do charme: “Se você o tem, não precisa de mais nada. E se você não o tem, nada mais que você tenha interessa!”.


    A palavra “charme” fascina a maioria das pessoas. Uma vez, quando eu estava em uma palestra para um clube feminino no Alabama, o único homem presente era um executivo que tinha feito sua palestra antes. Imediatamente após sua sessão, a presidente do clube disse: “Nós sabemos como você é ocupado. Por favor fique à vontade para ir embora, se sua agenda exigir”. Ele respondeu: “Oh, não. Eu quero ficar para ouvir o que a oradora tem a dizer sobre o charme. Os homens também se interessam sobre esse assunto”. Numa época em que o triturador de papel não era popular, um zelador encontrou aquelas notas em minha cesta de lixo e perguntou se poderia ficar com elas para estudá­-las: “Eu também quero saber mais sobre o charme”. Mais recentemente, fui convidada para falar para quinhentas senhoras no Country Club de Phoenix sobre o charme… e que tumulto isso causou! Por quê? Muitos dos maridos delas também queriam ir à palestra!


    O termo “charme” encanta as pessoas porque é quase indecifrável, indescritível, e seu mistério rende fascinação. Todavia, o dicionário descreve “charme” como “a capacidade de cativar, agradar ou de encantar”. Esse é, com efeito, um aspecto do charme, mas não é toda a verdade sobre ele. Ainda assim, apenas esse aspecto do charme já faz que a maioria das pessoas queira dominá­-lo em suas muitas facetas.


    Como fui apresentada ao charme


    Muitas décadas atrás, tive uma experiência no meu primeiro ano no ministério que me fez querer saber mais sobre essa coisa chamada charme. Numa noite de verão, recebi um telefonema urgente de uma jovem senhora que insistia em me ver imediatamente. Quando ela entrou em meu estúdio, era tão bela e afável que devo admitir que fiquei mais impressionada com o charme dela do que com os seus problemas, ainda que não fossem para ser subestimados. Ninguém como ela tinha cruzado meu caminho ainda, nem enquanto eu ainda trabalhava no mundo empresarial, nem depois, como ministra. Talvez fosse o meu aspecto estritamente feminino se reafirmando, mas eu fiquei fascinada quando descobri que ela era dona de uma escola de modelos (“escola de charme”), da qual ela era a melhor propaganda.


    Depois de aconselhá­-la, nós oramos pela solução divina de seus problemas. Quando ela se levantou para sair, eu me lastimei que a nossa entrevista tivesse terminado, pensando: “Aí está alguém que eu provavelmente nunca mais verei”. De maneira inocente, presumi que as pessoas do mundo glamouroso das passarelas e da moda não deveriam prestar muita atenção ao pensamento religioso. Poucos domingos depois, no entanto, eu a vi sentada na congregação. Logo iniciamos uma amizade que estava destinada a durar várias décadas e milhares de quilômetros. Ela, que tinha vindo a mim para ser aconselhada, também me aconselhou no desenvolvimento do meu interesse no fascinante assunto do charme.


    O que o charme tem a ver com a prosperidade


    Você pode estar pensando: “Mas o que o charme tem a ver com a prosperidade?”. Resposta: “Tudo!”. “Mas por quê?” Porque, embora o charme tenha muitas facetas, se ele pudesse ser definido em apenas uma palavra, essa palavra seria “harmonia”: harmonia da mente, do espírito, do corpo, nos relacionamentos, nos eventos da vida da pessoa e na atmosfera em que ela vive e trabalha. A harmonia é a primeira condição para a verdadeira prosperidade e para o sucesso. Enquanto a desarmonia desvia, repele e dissipa o bem da pessoa, a harmonia atrai tudo isso para ela.


    Dois executivos texanos desenvolveram um conglomerado de bancos, companhias de seguro e incorporadoras imobiliárias, de costa a costa nos Estados Unidos. Eles agora gozam um estilo de vida bastante cosmopolita. No entanto, há pouco tempo eles explicaram a um novo empregado: “Nossa primeira exigência é que nossos empregados trabalhem discretamente, com facilidade, em paz e em harmonia. Nós não permitimos pressa, estardalhaço, alvoroço de telefones tocando nem de equipamento de escritório, e não permitimos fofoca entre nossos funcionários. Desenvolvemos um amplo negócio multimilionário insistindo na harmonia, na paz e na confidencialidade em cada aspecto da nossa organização”. Esse novo empregado comentou: “Imagine! Sentar em um escritório onde milhões de dólares são gerados e, mesmo assim, permanecer em tamanho silêncio e harmonia que eu poderia ouvir um alfinete cair!”.



OEBPS/Fonts/Garamond-Regular.ttf


OEBPS/Fonts/GaramondIT.ttf


OEBPS/Fonts/ElectraLTStd-Cursive.ttf


OEBPS/Fonts/ElectraLTStd-Regular.ttf


OEBPS/Fonts/ElectraLTStd-Bold.ttf


OEBPS/Fonts/ElectraLTStd-BoldCursive.ttf


OEBPS/Images/A-lei-do-charme.jpg
Best-seller internacional

<hs

(Catherine
Fender

A LEI DO CHARME






OEBPS/Images/new-ns-copy.jpg
Uma marca do Grupo Novo Século





