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Introducción






Un panorama del K-Pop






Uno de los grupos de mayor éxito del K-Pop en los últimos años es Wonder Girls.






Las luces del estadio se oscurecen, quedando poco a poco reemplazadas por el frenesí de miles de tubos fluorescentes y los alaridos que inundan la atmósfera. 

El estallido y el relámpago de los fuegos artificiales revelan las poses dramáticas de las siluetas en el escenario. Inexplicablemente la intensidad de los gritos aumenta.

Por fin, cuando la expectación ha llegado a su apogeo, irrumpe el profundo sonido de un bajo. Los cuerpos en el escenario comienzan a bailar. El concierto ha comenzado y, durante las próximas dos horas, se escucharán incesantes los gritos de júbilo de las legiones de admiradores.

Esto es el K-Pop (abreviatura en inglés para Korean Pop, la música pop coreana), el delirio musical que ha surgido desde Corea del Sur para cautivar a todo un mundo de adeptos. 






El K-Pop va más allá de la música, se trata de la moda y el estilo, de la diversión y del futuro, de una nueva oleada de actitud que proviene de un viejo mundo. Y, por supuesto, se trata también de sus bellas estrellas y de sus devotos seguidores.

Al principio los nombres de los grupos pueden sonar extraños: Big Bang, Super Junior, 2PM, 2NE1, TVXQ!, Girls Generation, U-Kiss, T-ara, EXO, JYJ, 4Minute, MBLAQ. Y conforme la popularidad del K-Pop se incrementa, la lista crece sin parar.

Para mí resulta difícil de creer hasta dónde ha llegado el K-Pop. Cuando recién llegué a Corea, apenas comenzaba H.O.T., uno de los primeros grupos de K-Pop, desencadenando una ola de furor imposible de comparar con nada que hubiese yo visto en Norteamérica y Europa. “Candy”, el 






primer hit del grupo se podía escuchar en cualquier parte en la radio o en la televisión. Y en aquella época H.O.T. presentaba una imagen tierna y adorable; los cinco miembros del grupo vestían de colores llamativos y con frecuencia usaban overoles holgados de felpa. Posteriormente cambiarían su imagen hacia algo más gótico. Pero no tardaron en aparecer otros grupos que alcanzaron una popularidad semejante, tales como S.E.S., FinKL, g.o.d., Shinhwa, etcétera.

Al poco tiempo comencé a publicar en diversos medios occidentales, tales como Billboard, acerca de la música coreana, presentando a los grupos más populares y a los sellos discográficos más importantes. Poco a poco se hizo evidente que el K-Pop tenía seguidores más allá de 






Corea, en algunos otras partes de Asia. Pero, con frecuencia, algunas personas dentro de la industria musical coreana me preguntaban: “¿Cuándo habrá en Corea un Destiny’s Child o Beyoncé o Justin Timberlake?”. Es decir, ¿cuándo cobrará importancia en los Estados Unidos algún grupo coreano?

En aquel momento la pregunta parecía absurda. EL K-Pop era atractivo, pero estaba aún muy lejos de las estrellas pop de Estados Unidos. Cuando llegué a plantear la pregunta a ciertos ejecutivos de la industria musical de Occidente, siempre respondían lo mismo: “¿Por qué querríamos un Destiny’s child coreano cuando tenemos a Destiny’s Child? También tenemos ya a Beyoncé y a Justin Timberlake”. En definitiva el K-Pop tendría que esperar.






El problema era que el K-Pop no quería esperar; siguió creciendo y empujando, conquistando más y más seguidores. Y entonces apareció Psy con “Gangnam Style”. El simplón de Park Jae-sang llevaba más de una década lanzando canciones bobas y pegajosas. Pero “Gangnam Style” era más boba y pegajosa de lo usual, y en esta ocasión la broma pegó en Occidente. Los principales sitios de internet y las celebridades comenzaron a tuitear y a repetir el enlace del video de “Gangnam Style” y la canción estalló. De alguna manera siguió y siguió creciendo hasta superar los 1800 millones de reproducciones, casi el doble que la siguiente canción en la lista. 

Sin embargo el K-Pop había venido creciendo incluso antes del éxito de Psy. Durante la primera década del 2000 se extendió por 
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SM Entertainment organizó dos
eventos muy populares en París, en
el 2011. EL grupo JYJ ofreció
conciertos en Fráncfort y Barcelona.
El programa de David Letterman, al
igual que otros en la TV de Estados
Unidos, presentó a Girls’ Generation.
Otros grupos, tales como Big Bang,
y Super Junior, realizaron giras por
Estados Unidos Europa y América
Latina. Es evidente que algo estaba
sucediendo.

Además, la cantidad de grupos
que existe en la actualidad es
enorme, y cada año hacen su debut
docenas de nuevos artistas. Cada






todo Asia. BoA se convirtió en una
celebridad en Japón y Rain se volvió
popular en toda la región. Al igual
que muchas otras personas, al
principio, yo creía que se trataba de
una tendencia local. Sin embargo,
explorando algunos de los foros más
populares de internet descubrí que
poco a poco comenzaban a surgir
otros nombres, en boca de personas
en otras partes del mundo. 

La primera ocasión en que
escuché K-pop en Europa sucedió
en 2009, en un sombrío café de
Barcelona, lejos de la zona turística.
Era una tranquila mañana de






domingo y yo estaba disfrutando de
un café y un bocadillo cuando de
pronto escuché un sonido muy
familiar en la radio. La música era
alegre, los acordes pop claramente
diferentes de los usados en la
música pop española. Por fin
escuché las voces. Cantaban en
coreano. Pregunté al dueño del café,
un catalán de edad media, por qué
escuchaba K-pop. El se encogió de
hombros y me dijo que eso le
gustaba. No parecía ser mucha
cosa.

Poco tiempo después el K-pop
comenzó a brotar por todas partes






Es sorprendente que en apenas cinco años 2PM se ha convertido en uno de los principales grupos del K-pop.






¿Quién hubiera predicho, antes de 2012, que Psy se convertiría en la mayor estrella pop de Corea?






año, entre 1998 y 2008 hicieron su
aparición una treintena de grupos,
dúos y solistas. En 2009 esa cifra
superó los cuarenta, arriba de
setenta en 2010 y más de cien en
2012. Es obvio que no se podría
mencionar a todos ellos en un libro,
aunque esperamos incluir a la
mayoría de tus grupos favoritos.

¿Y qué significa todo esto?
Haciendo a un lado el caso de Psy,
los principales videos del K-pop
reciben unos treinta millones de
visitas, y las canciones más
populares pueden superar los
cincuenta millones. “Gee”, de Girls’
Generation ha rebasado los cien
millones. Un lanzamiento






importante de una estrella K-pop
puede escalar hasta los primeros
lugares de ventas de las tiendas
iTunes de todo el mundo, al menos
durante los dos días que siguen a su
aparición. Los sitios web de
Occidente, como Popdust, publican
con frecuencia artículos sobre la
música coreana y, cuando se
enfrentan los artistas pop de Corea
con las principales estrellas de
Estados Unidos, en las encuestas en
línea, los coreanos ganan de calle.
Quizá el K-pop no domine las
ventas, pero sus seguidores son
incontables, y tan apasionados que
están marcando una diferencia.

Quizá no sea común escuchar






K-pop en la radio en Occidente, y
quizá algunos periodistas “serios”
no le presten demasiada atención,
pero eso es más bien un signo de la
mentalidad medieval de algunas
personas del poder que aún no lo
entienden. Pero las estrellas del
K-pop, así como los letristas,
compositores, productores y
seguidores, saben lo que les gusta.

La gente ha subestimado el K-pop
desde sus inicios. Pero eso no
sucederá más.
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 La tierra del K-pop






Capítulo 1






El sol se eleva sobre Seúl y la capital de la nación se prepara para un nuevo día.
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La tierra del K-pop






No es posible entender el K-pop sin conocer algo sobre la tierra en la que surge. No debe sorprender que la Corea moderna sea tan dinámica y ostentosa como la música que ha creado. Al igual que el K-pop cambia de manera continua y se mueve hacia delante. en Corea el cambio es la única constante, en especial en Seúl.

Hace no mucho tiempo Seúl era un lugar monótono, repleto de edificios horribles de concreto. Pero eso ha cambiado. Ahora la ciudad busca impresionar con sus tiendas fabulosas, los estilos más llamativos e incontables ejemplos de arquitectura moderna. Basta recorrer las lujosas tiendas de Dosan Park o caminar por la serpenteantes calles de Hongdae para entender por qué nació aquí el deslumbrante mundo del K-pop.

Seúl es la ciudad más grande de Corea con una población de diez millones de habitantes, y otros diez millones que viven en los suburbios y ciudades circundantes. Es enorme. Si bien Seúl fue fundada hace más de 600 años, la mayor parte de la ciudad es bastante nueva. Después de que la Guerra de Corea (1950-3) niveló en buena medida las circunstancias, la población era aproximadamente de un millón de habitantes. Conforme el país se recuperó de la guerra, la reconstrucción se hizo presente, en especial en Seúl, que creció a ritmo vertiginoso y cambió su aspecto una y otra vez.






La intersección de Gangnam marca el corazón del acaudalado distrito financiero de Seúl, y es la parte de la ciudad que Psy llevó a la fama.






Gwanghwamun es el acceso a uno de los lugares más famosos de Seúl, el Palacio Gyeongbokgung, construido por vez primera en 1395.






El día de hoy, Corea y su ciudad capital apenas serían reconocibles para las personas de una generación anterior. Si debes conocer el significado del K-pop, es preciso entender de dónde surge. Será necesario recorrer las sinuosas callejuelas de Samcheongdong, en los alrededores del antiguo Palacio Gyeongbokgung, en el corazón de la ciudad. No debes perderte los puentes, bellamente iluminados, que atraviesan el río Han.

Si te interesa conocer la parte moderna de Seúl debes conocer cuatro áreas: Hongdae, 






Samcheong, Gangnam y Apgujeong. Es obvio, que una ciudad del tamaño de Seúl estará repleta de lugares interesantes, pero estos que mencioné son esenciales.

Hongdae (abreviatura en coreano de Universidad de Hongik) es el área de mayor pretensión artística de la ciudad y alberga la zona de vida nocturna más popular para estudiantes, jóvenes artistas y músicos indie. Es, además, sede de las oficinas de YG Entertainment, uno de los “tres grandes” sellos discográficos, que además maneja populares clubs hip-hop, tales como NB, además de restaurantes 






y otros edificios en el corazón mismo del distrito.

Esta parte de la ciudad siempre se ha diferenciado del resto de Seúl. Se encuentra en la zona poniente de la ciudad y alberga a muchas de las principales universidades. En la época en que la mayoría de Seúl cerraba hacia la medianoche, en los clubes de Hongdae seguía sonando la música hasta el amanecer y los artistas se avecindaron en la zona por su peculiar estilo y las rentas accesibles (aunque hoy en día ya no es barato). Este es el lugar donde surgieron los primeros clubes techno, hoy en día existen docenas 
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de clubes que ofrecen música en
vivo, así como bares y muchos otros
lugares agradables para pasar el
rato. El toque final a la naturaleza
del lugar lo proporciona un
mercado de pulgas durante el fin de
semana que a atrae a muchos
jóvenes que venden una gran
variedad de mercancías y
manualidades.

Aquí se encuentra también el café
Prince, donde se filmó la famosa
serie televisiva Coffe Prince. El
barrio cuenta con diversos teatros,
entre los que se cuenta el peculiar
edificio curvo sede exclusiva de
Nanta, uno de los principales
compañías dramáticas (Nanta
posee cuatro teatros especializados
en Seúl). La famosa banda punk
Bratson considera Hongdae como






su hogar, aunque su tienda
principal está en el otro lado de
ciudad, en Hannam-dong. Bratson
es una de las estrellas principales
de TG Entertainment, por lo que si
quieres adquirir alguno de los
alocados accesorios que G-Dragon
o Sandara usan en sus videos este
es el lugar adecuado. Existen
además nuevos edificios de lujosos
apartamentos que muchas estrellas
K-pop también consideran su
hogar. Aunque no creas que es fácil
llegar y saludar, la seguridad es
muy estricta. Además, lo más
probable es que todos se
encuentren fuera trabajando
intensamente.

Al norte del río Han, y al este del
antiguo palacio Gyeongbokgung, se
ubica otro lugar espectacular 






en Seúl, se trata del céntrico barrio
Samcheong-dong, de estilo antiguo
y calles serpenteantes. Este fue uno
de los primeros lugares en
desarrollarse, en torno al Palacio,
cuando la ciudad capital se mudó a
Seúl hace 600 años. Desde hace
una década han ido llegando al
vecindario más y más restaurantes
y tiendas interesantes, lo que
convierte a Samcheong-dong en
una de las comunidades más de
moda en Seúl y uno de los
escenarios más frecuentes para las
comedias de la televisión. Además,
Samcheong-dong, así como los
vecindarios Anguk-dong e Insadong,
albergan infinidad de galerías
de arte, tiendas de artesanía,






Las apacibles cafeterías de Samcheong-dong ofrecen vistas espléndidas de las antiguas residencias hanok coreanas.






Geunjeongjeon era la sede del trono de los reyes coreanos en la antigüedad.






La sede de SM Entertainment en Cheongdam-dong está siendo remodelada por completo.






bohemios salones de té,
restaurantes, templos budistas y
una bulliciosa cultura callejera. En
Samcheong-dong es un área en
donde abundan las tradicionales
casas coreanas hanok, muchas de
las cuales han sido transformadas
en galerías de arte o cafés. Y por
esto no fuera suficiente, es también
el barrio que eligió Lee Young-ae,
una de las actrices más cotizadas
de Corea, para abrir una pequeña
boutique, Lya Nature, de productos
orgánicos, ropa para niños libre de
productos químicos y otros
artículos.

Al sur del caudaloso río Han, Seúl
se convierte en un lugar más
suntuoso. Gracias a Psy ahora todo
el mundo ha escuchado acerca de
el nombre Gangnam, el cual podría
significar, literalmente, “al sur del
río”, pero para los coreanos,
Gangnam evoca todo tipo de
imágenes sobre el lujo y la vida
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la tierra del k-pop






La tienda departamental The Galleria, en Apgujeong, es desde hace tiempo uno de los lugares más lujosos para ir de compras en Seúl.






Garosu-gil es uno de los sitios más populares en Seúl para convivir.






Además está repleto de tiendas.






moderna. En una de las calles
aledañas se llegó a rodar incluso
una breve escena para la película
The Bourne Legacy (El legado de
Bourne). Pero el área en torno a la
estación Gangnam del subterráneo
en la actualidad tiene un aspecto
más “de negocios”. Es la sede del
gigantesco edificio corporativo de
Samsung y es el núcleo principal de
las empresas financieras y de
tecnología.

Si te interesa la moda y el estilo
entonces debes acercarte al río
Han, a Apgujeong, la zona que
marca las tendencias, en específico
a los barrios Sinsa, Apgujeong y
Cheongdam. Una de las calles más
relajadas de Seúl es Garosu-gil
(literalmente “calle arbolada”), una
vía de un kilómetro de largo que
atraviesa Sinsa y está repleta de
galerías de arte, tiendas, grandes
cafés y restaurantes. A pesar de ser
una calle tan popular, en una ciudad
tan grande, es un lugar bastante
tranquilo.
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