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				¡DESCUBRE TODOS LOS SECRETOS DE LAS BLACKPINK!

				¡K-POP FEMENINO AL PODER!

			

			Jisoo, Jennie, Rosé y Lisa son las cuatro componentes de Blackpink, el grupo femenino de K-pop que arrasa en el mundo entero. Belleza, juventud, canciones pegadizas… Blackpink lo tiene todo y por ello se ha convertido en el grupo de referencia del K-pop femenino.

			En este libro descubrirás su meteórica trayectoria, su vida y todos sus trucos y secretos. ¡Todo lo que debes saber para convertirte en una verdadera Blink!

			
				ACERCA DEL AUTOR

				Adrian Besley, después de trabajar como redactor en la BBC, se convirtió en escritor freelance. Es autor de varios y exitosos títulos de no ficción, entre ellos BTS. Iconos del K-Pop y EXO. K-Pop Superstars, también publicados por Roca Editorial.
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			Introducción

			¿Eres parte de esos primeros seguidores de Blackpink que esperaban con fervor que salieran Boombayah y Whistle? ¿O quizá fue el hit Ddu-du, la colaboración con Dua Lipa en Kiss and Make up o la actuación triunfante del grupo en el Coachella de 2019 lo que te llamó la curiosidad? Fuera como fuera que conocieras este fenómeno del K-pop, aún queda mucho por descubrir y revivir de la historia de cuatro de las figuras más encantadoras y con más talento de la música pop.

			Este libro es para los Blinks (así se llaman los admiradores de Blackpink), para los nuevos seguidores y para todos aquellos que tengan curiosidad por saber cómo un grupo de un pequeño país de Asia ha llegado a conquistar el mundo. Aquí encontrarás cómo se formó Blackpink, el camino que las llevó al estrellato mundial, las historias personales de cada una de las integrantes y —para los recién llegados al K-pop— también se explicará cómo las características, las costumbres y la cultura de este movimiento han encumbrado al grupo.

			Puede que encontrar la biografía de un grupo que se formó hace tres años y que solo ha sacado poco más de una docena de éxitos resulte algo extraño. ¿Qué se puede contar? Pues lo cierto es que hay muchísimo, porque estas cuatro chicas —Jisoo, Jennie, Rosé y Lisa— tienen algo muy especial. En su corta carrera (de momento), ya han logrado más de lo que muchos grupos pop consiguen en décadas. Han hecho historia, han batido récords, han viajado por el mundo cantando en conciertos hasta la bandera y han compuesto algunos de los exitazos del pop más pegadizos de los últimos tiempos.

			Cualquiera que vaya más allá de escuchar su música y profundice un poco en la historia del grupo se topará con algunas cuestiones enigmáticas: ¿por qué es tan importante una empresa de entretenimiento? ¿Qué entendemos por girl crush? ¿Cómo puede ser que no todas las estrellas del K-pop hayan nacido en Corea? ¿Y a qué se dedican cuando no están en el escenario? Las respuestas a estas y otras preguntas nos mostrarán quiénes son de verdad las Blackpink y por qué triunfan tanto.

			Al ver cualquier imagen del grupo (ya sea sobre un escenario, en una sesión de fotos o por la calle) queda bastante claro que las chicas son muy guapas. Pero su indudable belleza solo es una pequeña parte de su éxito y las fotos no muestran la historia de cómo han encontrado su propio estilo dentro y fuera de los escenarios, de su carisma y encanto, del inmenso talento que destilan como cantantes, raperas y bailarinas y de cómo se han dejado la piel trabajando para cosechar el éxito del que presumen hoy. ¡De eso se encarga este libro!

			Estas chicas no nacieron con un micrófono plateado debajo del brazo. Jisoo, Jennie, Rosé y Lisa llevan formándose para ser estrellas del pop (o idols, como se las llama en el K-pop) desde la adolescencia. Llegaron desde Australia y Tailandia, además de Corea del Sur, y las seleccionaron entre miles de candidatas en varias audiciones para que convivieran en una residencia en Seúl. Allí pasaron entre cuatro y seis años trabajando sin descanso para pulir sus dotes artísticas. Ni siquiera entonces sabían si la compañía las elegiría para formar un grupo o si acabarían en la calle, como les ocurre a muchos trainees o aprendices.

			Los que trabajan para esta empresa de entretenimiento han comentado alguna vez que este grupo prácticamente se escogió a sí mismo. Estas cuatro chicas eran increíblemente trabajadoras y tenían mucho talento, pero lo más importante fue que estrecharon unos vínculos muy fuertes entre ellas. Lejos de su hogar, se sentían como en familia, se apoyaban, ayudaban a las demás a aprender el idioma o a perfeccionar los pasos de baile, además de animar a las que echaban de menos su casa. Esta unión sería de vital importancia cuando se enfrentasen a las victorias y derrotas de una carrera en la música pop.

			En los tres años escasos desde su presentación, Blackpink ha triunfado superando todas las expectativas, como grupo y también de forma individual. Estas chicas han pulverizado récords en YouTube y han llegado a lo más alto de las listas con sus éxitos en decenas de países. Han actuado en salas de conciertos llenas a rebosar por cuatro continentes y todas las integrantes se han convertido en superestrellas e iconos de la moda, cuyas cuentas en las redes sociales tienen millones de admiradores y otros famosos entre sus seguidores.

			
				Estas chicas han pulverizado récords en YouTube y han llegado a lo más alto de las listas con sus éxitos en decenas de países.

			

			Muchos de esos admiradores son Blinks, aquellos cuya devoción incondicional hacia el grupo ha sido y sigue siendo algo esencial para su éxito. No se cortan al mostrar su apoyo al grupo y a las actividades individuales de cada integrante, colaboran en la difusión del contenido de Blackpink, aumentan las visualizaciones en YouTube, se aseguran de que sean lo más comentado en las redes y, por supuesto, llenan las salas de conciertos hasta los topes. Las integrantes de Blackpink son plenamente conscientes del cariño que reciben y no tienen reparos en manifestar a los Blinks que el sentimiento es más que mutuo.

			Los Blinks son una parte importantísima en la historia de Blackpink; un camino que ha convertido a cuatro adolescentes en estrellas mundiales. Esta no es la historia de un éxito repentino, sino de una serie de decepciones, sorpresas y alegrías. Es una historia que empieza incluso antes de que nacieran estas idols.

		

	
		
			
				1
				El K-pop y el girl crush
			

			En la actualidad, la mayoría de los fans de la música tiene una idea aproximada de qué es el K-pop. Es música pop de Corea del Sur, un país al este de Asia que limita —y está reñido también— con Corea del Norte y que se encuentra separado de Japón por ochocientos kilómetros de océano. La percepción que se tiene del K-pop por todo el mundo es que lo conforman grupos de chicos o de chicas, normalmente con muchos miembros. Las canciones suelen ser alegres y van acompañadas de una coreografía compleja y sincronizada. Los integrantes de los grupos son guapos a rabiar y se caracterizan por una piel superlisa, ropa de diseño y un maquillaje primoroso. Todo eso es cierto, pero también son generalizaciones porque, en realidad, hay cientos de espectáculos de K-pop increíbles y muy variados.

			A los surcoreanos les encanta la música pop. Escuchan música de Occidente (Katy Perry, Sam Smith, Ariana Grande, U2 y muchos otros han tocado en Seúl durante estos últimos años) y también de Japón, pero se sienten orgullosísimos de sus estrellas nacionales, a las que siguen religiosamente gracias a los programas de televisión, los periódicos y las páginas web que calman su apetito insaciable. Los concursos de talento son bastante populares, como por ejemplo Superstar K o Produce 101, que tienen elevados índices de audiencia.

			Durante mucho tiempo, el K-pop (conocido como gayo en coreano) se centraba en baladas y en la música trot, un estilo caracterizado por un ritmo de fondo de dos compases (trot es el diminutivo de foxtrot) y con un estilo vocal muy característico. Después, en 1992, un grupo llamado Seo Taiji and Boys apareció en la televisión con una actuación en un concurso de talentos con la canción Nan Arayo («Lo sé» en español). Quedaron los últimos en el programa, pero con su canción, una mezcla innovadora entre pop coreano y estadounidense, llegaron a lo más alto en las listas de éxitos del país durante diecisiete semanas. Seo Taiji and Boys inspiraron a un montón de grupos nuevos coreanos, que no dudaron en llenar sus canciones de ese estilo de hip-hop con influencias estadounidenses.

			
				Seo Taiji and Boys se separaron en 1996 y uno de los miembros del grupo, el rapero Yang Hyun-suk, fundó su propia empresa llamada YG Entertainment para crear, producir y dirigir estrellas del K-pop.

			

			El grupo pionero Seo Taiji and Boys se separó en 1996 y uno de los miembros del grupo, el rapero Yang Hyun-suk, fundó su propia empresa llamada YG Entertainment para crear, producir y dirigir estrellas del K-pop. Por aquellas fechas y con los mismos propósitos, también se crearon SM Entertainment y JYP Entertainment. Conocidas como The Big Three (las Tres Grandes), tenían la experiencia, el dinero y los conocimientos necesarios para producir un éxito tras otro y han dominado la escena del K-pop desde entonces.

			Durante más de veinte años, el K-pop ha recurrido a Occidente en busca de influencia musical en forma de rock, pop y R&B, además de hip-hop y rap. Todos estos estilos se han fusionado en uno solo que tiene características coreanas muy reconocibles. El público coreano exige entretenimiento; los espectáculos de K-pop son atractivos, coloridos e interesantes visualmente. La coreografía es un componente esencial, además del canto, ya sea en un baile alegre o en una balada triste. A pesar de algunos escándalos notorios, Corea sigue siendo un país conservador y moralmente estricto. Las canciones con temas relacionados con el sexo, las drogas y el alcohol suelen censurarse en la radio y la televisión, y se espera que los artistas sean encantadores e inocentes en todo momento.

			Millones de personas ven la televisión coreana, que es la clave para triunfar en el K-pop. Los programas de música salen como setas, por ejemplo Inkigayo, Show! Music Core, Music Bank, M Countdown, Show Champion y The Show, con lo que hay un programa musical en televisión casi todos los días de la semana. Como normalmente las actuaciones son en directo y no videoclips, el espectáculo en sí es un aspecto muy preciado en el K-pop. Las coreografías de moda, la presencia escénica, el vestuario espectacular y un buen aspecto son cuestiones tan importantes como la canción o las voces. Los grupos interpretan sus últimas canciones y cada programa entrega un trofeo semanal según los cambios de posición en las listas de éxitos, las descargas y los votos de los espectadores.

			En grupo o en solitario, los artistas del K-pop también participan, junto con cómicos, actores y otros famosos, en programas de variedades bastante populares en el país, como Knowing Bros, Running Man y Weekly Idol. A veces hay entrevistas y actuaciones, pero normalmente estos programas se centran en retos divertidos que ponen de manifiesto las personalidades, las habilidades y el humor de las estrellas. Algunos grupos también tienen su propio programa de variedades o de telerrealidad, de modo que los seguidores pueden conocer mejor a los miembros.

			Cuando ya se han establecido, los artistas del K-pop esperan con ganas la temporada de premios que abarca el periodo de Año Nuevo. Hay muchos certámenes, pero los más prestigiosos son los Golden Disc Awards, los Melon Music Awards, Mnet Asian Music Awards (MAMA) y los Seoul Music Awards. Se dan bongsangs —es decir, premios— a los grupos de mayor éxito, pero todos los artistas anhelan el cotizado daesang, el premio a la mejor canción, artista y álbum del año.

			En el K-pop hay un nombre para las estrellas que más éxito cosechan en este mundo mediático: los idols. Las Tres Grandes y las demás empresas de entretenimiento más pequeñas se dedican a crear artistas carismáticos y con mucho talento que puedan llegar a ser idols de éxito. Hacen lo que sea para buscar, formar y perfeccionar al cantante o bailarín que creen que tiene madera para convertirse en una estrella. El proceso empieza con las audiciones muy competitivas que organizan estas empresas y los ojeadores que acuden a los concursos de talento en busca de posibles idols. Contratan a los artistas más prometedores cuando son adolescentes —o incluso antes— en calidad de trainees, aprendices, y los llevan a vivir en residencias con otros aspirantes.

			Las empresas escogen a un vocalista y lo forman como rapero o buscan bailarines con talento y mejoran sus voces. Algunos miembros sin ninguna cualidad en concreto, salvo la belleza y la presencia escénica, conocidos como visuals, reciben clases de baile y de canto para que lleguen a lo más alto. Juntos, los trainees se enfrentan a un entrenamiento férreo que consiste en clases de baile, canto, ejercicio, dieta y clases de lengua, y todo eso, normalmente, sin dejar de asistir al instituto o a la universidad para completar su educación. Es un proceso muy exigente del que muchos se apean por considerarlo demasiado duro, mientras que otros se ven rechazados por no alcanzar los objetivos deseados.

			La empresa tiene siempre el control y, al final, agrupa a varios trainees en una banda o los selecciona como artistas en solitario. También elige el nombre, la imagen, la coreografía y las canciones; por lo general, el grupo o la estrella en sí tiene muy poco que decir al respecto. Lo más habitual es que los grupos de K-pop tengan un líder que haga de portavoz de la banda, un cargo que se da normalmente al miembro de mayor edad o al que lleva más tiempo de trainee. También hay un maknae, el integrante más joven del grupo, que es como el pequeñín de la familia, el más mono y adorable.

			Cuando ya se ha seleccionado y establecido el grupo, la empresa empieza a preparar su debut, la presentación oficial del grupo. Esta preparación puede llevar meses o incluso un año o más; el debut puede retrasarse si la empresa cree que el grupo no está preparado. Antes de esta puesta de largo, la empresa trabaja con ahínco para despertar el interés de la prensa y el público, proceso que incluye el lanzamiento de las fotografías y vídeos del avance, también llamados teasers, y a veces incluso canciones previas al debut. Para que haya más intriga, mantienen en secreto algún miembro hasta el último momento.

			
				La preparación [para el debut] puede llevar meses o incluso un año o más; las fechas pueden retrasarse si la empresa cree que el grupo no está preparado.

			

			El estreno o debut en sí es cuando el público ve al grupo al completo por primera vez. Para que cause una gran sensación, a menudo se hace una presentación ante los medios, que también puede transmitirse por Internet. La actuación de debut suele tener lugar en uno de los programas musicales semanales. Es un momento estresante para los jóvenes artistas, que saben que sus carreras dependen de lo bien que lo hagan. En los foros de Internet se comenta si van bien vestidos o no, si saben cantar (algunos grupos, sobre todo los que acaban de empezar, hacen playback), si bailan sincronizados, y también se los compara con otros grupos.

			Si un grupo nuevo negocia un debut de éxito y consigue una legión de fans, tendrá la oportunidad de hacer un comeback. Esto no significa que vayan a estar inactivos durante un tiempo o que se tomen un descanso: es el tiempo acordado para su siguiente lanzamiento y las apariciones en los programas semanales. Después de lanzar nuevos vídeos y avances, el comeback suele tener un «concepto» nuevo: un cambio sutil o radical de imagen o de sonido. Durante un año por lo menos, el grupo será considerado rookie o novato. Esto le da cierta protección ante las críticas (¡los fans del K-pop son un público muy exigente!), pero un buen estreno también conlleva muchísima expectación.

			La pasión de los fans del K-pop es un elemento fundamental para prolongar el éxito de un grupo. La interacción con los seguidores por las redes sociales y en los encuentros con fans puede granjearles un apoyo más leal y entregado. Normalmente el grupo da un nombre oficial a los fans, que tienen un foro propio en Internet y crean un gran ambiente en los conciertos. El grupo Twice llamó a su club de fans Once (para hacer un juego de palabras con el nombre del grupo, que significa «dos veces»); BTS los llamó ARMY y, por supuesto, Blackpink tiene a sus Blinks. Los fans del K-pop se las han ingeniado para poder interactuar con sus idols. Además de vitorear a voz en grito y aplaudir con ímpetu (sí, eso pasa), llevan varitas de luz del color del grupo, hacen olas de manera coordinada, redactan carteles en señal de apoyo y se arrancan con sus fan chants, los cantos de los seguidores, al principio de la canción o como respuesta al estribillo.

			La cultura surcoreana ha ido adquiriendo relevancia internacional durante la última década; tanto es así que existe una palabra para ella: hallyu, que significa «ola coreana». Desde los culebrones televisivos a la cosmética y, sobre todo, la música pop, Corea del Sur exporta productos que se han puesto de moda y son populares por todo el Sudeste Asiático y en muchas partes del mundo. YouTube y otros canales de vídeo, sobre todo el servicio de streaming V Live, permiten que seguidores de todo el mundo vean a sus idols y, gracias a los miles de foros, pueden mantenerse al día de las noticias de Corea del Sur y conectar con gente de todo el mundo.

			Muchos lugares sin ninguna relación obvia con Corea —sobre todo América del Sur, Australia y Oriente Medio— sienten una gran fascinación por el K-pop, pero este es un fenómeno internacional con fans por todo el mundo. En Occidente, el K-pop empezó a atraer interés de forma gradual, gracias al éxito de PSY en 2012 Gangnam Style, principalmente. Los grupos de chicos Big Bang y EXO consiguieron aparecer en las listas Billboard de Estados Unidos, pero el éxito sin precedentes de BTS tras 2017 abrió las puertas a otros grupos.

			Blackpink tiene muchas de las características clásicas de los idols del K-pop. Forman parte de la empresa YG Entertainment, todas las integrantes fueron descubiertas por cazatalentos de YG y pasaron entre cuatro y seis años como trainees antes de debutar. Lisa y Jennie recibieron formación como raperas y las cuatro se han pasado horas y horas practicando baile. La imagen estilosa, asertiva y provocativa del grupo ha sido estudiada y modelada con sumo cuidado y ha llevado un paso más allá otra faceta del K-pop: los grupos de chicas y el fenómeno del girl crush.

			Aunque los grupos de chicas son muy populares en el mundo del entretenimiento coreano desde hace tiempo, el primer grupo femenino de K-pop nació a finales de la década de 1990. El trío S.E.S, el grupo de cuatro integrantes Fin.K.L y el de cinco Baby V.O.X reinaron en las ondas e inspiraron a un gran número de bandas, lo que conocemos ahora como la «segunda generación». Entre ellas están Girls’ Generation (cuya canción Gee se considera un himno entre los jóvenes coreanos) y Wonder Girls, bandas que se hicieron famosísimas y no dejaban de cosechar exitazos. Wonder Girls (cuya canción So Hot versionó Blackpink) fue la que estuvo más cerca de alcanzar el éxito en Estados Unidos.

			Los grupos femeninos solían tener una imagen adorable e inocente y las integrantes vestían uniformes de colegiala o llevaban vestidos ligeros de colores pastel, pero en la segunda generación encontramos grupos que rechazan el pop superfemenino y azucarado y se decantan por un estilo más individualista con una actitud más atrevida. Miss A, Brown Eyed Girls, f(x) y 4 Minute están dentro de esta ola cuyo estilo energético y peleón puede calificarse como girl crush. Este término se aplica generalmente a cualquier grupo de chicas que expresen individualidad o sexualidad o que emanen confianza en ellas mismas. La época revelación para el girl crush fue el año 2010 con el éxito de Miss A Bad Girl Good Girl, 4 Minute con Hot Issue y Brown Eyed Girls con Abracadabra. Girls’ Generation, un grupo más almibarado, también aprovechó el tirón con Run Devil Run.

			Hasta ese momento, la YG Entertainment no llevaba grupos de chicas. Tenían al cantante de R&B Seven y el grupo de chicos de estilo hip-hop Big Bang en su sello discográfico y estaban por encima de todo eso. La moda por el girl crush, sin embargo, les encajaba. YG lanzó a 2NE1 en 2009 y las chicas —Bom, Dara, Minzy y CL— cogieron el concepto y se lo llevaron a su terreno. Parecía que llevaran la ropa que les daba la gana, pero siempre con estilo. Crop tops, minivestidos, chaquetas bomber, bañadores, camisetas roqueras, botas, zapatillas… lo combinaban todo y les quedaba genial. Aunque solían ir de blanco y negro, se atrevían a añadir colores atrevidos y vivos en un estilo coherente con atuendos que pasaban de lo punk al glamur de femme fatale.

			El grupo de cuatro chicas, cuya presencia escénica era inigualable, tenía unas coreografías increíbles y la energía típica de los grupos de YG que las hacía destacar. Sus voces suaves se mezclaban con el rap más potente de tal modo que las comparaban con los grupos masculinos, sobre todo con Big Bang, sus homólogos en la misma empresa con quienes colaboraban a menudo. Uno de los grupos femeninos con más éxito del K-pop fue 2NE1. Vendieron 66,5 millones de discos y tuvieron nueve números uno en Corea del Sur: I Am the Best, Come Back Home y Take the World On fueron algunos de los más sonados. También fueron populares internacionalmente, sobre todo en el este y el sudeste asiático. En 2014, entraron en el mercado estadounidense y aparecieron en The Bachelor y American’s Next Top Model. Su álbum Crush llegó al número sesenta y uno en la lista Billboard 200, que por aquel entonces era la posición más alta que alcanzaba un álbum de K-pop en Estados Unidos.

			
				Uno de los grupos femeninos con más éxito del K-pop fue 2NE1. Vendieron 66,5 millones de discos y tuvieron nueve números uno en Corea del Sur.

			

			¿Todo lo bueno dura para siempre? En 2015, hubo un escándalo relacionado con Bom que hizo que el grupo se tomara un descanso después de una actuación inolvidable en la ceremonia de los premios MAMA que los seguidores recordarían para siempre. Ya no se supo nada más de ellas hasta noviembre de 2016, cuando YG anunció que el grupo se separaba con una canción de despedida: Goodbye. Para entonces, ya había llegado la tercera generación del K-pop. El girl crush era una opción que los grupos de chicas como Red Velvet, Twice y Mamamoo podían usar en sus conceptos; hasta un grupo más dulce como Apink se pasó al lado más atrevido de la música. Sin embargo, YG Entertainment creía que nadie podía conseguir un girl crush tan bueno como el de ellas, así que prepararon a un grupo de chicas que siguieran su concepto y lo volvieran relevante y moderno para los adolescentes y los veinteañeros del momento. Y así fue como crearon al grupo que sustituiría a 2NE1: Blackpink.

			Igual que sus predecesoras, Blackpink no solo tenía una imagen de girl crush, sino que también estaba formado por cuatro integrantes que rondaban los veinte años en su debut, con canciones escritas y producidas por Teddy Park, y algunas chicas habían crecido fuera de Corea. Por este motivo muchos no dudaron en tildarlas de clones de 2NE1. ¿Quiénes eran esas chicas? ¿Eran tan especiales como para brillar?

		


	
		
			
				2
				Pink Punk: la evolución de Blackpink
			

			En 2011, YG estaba en lo más alto. Con Big Bang y 2NE1 tenía dos de los nombres más importantes del K-pop y sus éxitos habían ayudado a la empresa a entrar en el mercado de valores de Corea del Sur, el KOSDAQ. YG se codeaba ahora con titanes como Samsung, Hyundai y otras grandes empresas. Tenía que estar a la altura y necesitaba grandes planes que atrajeran a los potenciales accionistas.

			Bolsa, acciones y participaciones son las palabras menos glamurosas para definir la historia de Blackpink, pero marcan el inicio del grupo. En una conferencia de prensa el día 8 de noviembre de 2011, los jefes de YG presentaban las metas de la compañía. YG siempre había tenido la sensación de ser una compañía «familiar»: tenía un número limitado de trainees y de artistas, y se concentraba en el mercado coreano. Ahora, la empresa iba a expandirse; no solo desarrollaría el talento, sino que llegaría a un público internacional. YG tenía más de treinta trainees y preparaba tres grupos de idols, uno de los cuales era una banda femenina, compuesta en su totalidad por integrantes menores de veinte años, que iban a debutar en el primer semestre de 2012. Fue esa información la que ilusionó a los internautas locos por el K-pop.

			Pronto salieron a la luz más detalles sobre este grupo femenino. El grupo tendría de cinco a siete componentes, que aún debían seleccionarse de entre todas las candidatas de YG; pero la empresa también quería probar algo nuevo. Antes siempre elegían a trainees con talento, pero esta vez la apariencia también sería importante en el proceso de selección: por primera vez, dijeron, tendrían un grupo de chicas preciosas. Además, insistieron en que las chicas debían ser naturales e incluyeron una cláusula en el contrato que les prohibía hacerse la cirugía plástica.

			Para demostrarlo, YG subió una foto oficial de la primera integrante oficial de este grupo incipiente. Kim Eunbi estaba guapísima y muy estilosa con una gorra de béisbol inclinada, una chaqueta de cuero y unas medias estampadas. A Eunbi la habían contratado después de estar entre los seis mejores del concurso de talentos Superstar K el año anterior. No se había operado, pero la vocalista ya no tenía ese aire de colegiala inocente que tenía en televisión.

			
				Pronto salieron a la luz más detalles sobre este grupo femenino. El grupo tendría de cinco a siete componentes, que aún debían seleccionarse de entre todas las candidatas de YG; pero la empresa también quería probar algo nuevo.

			

			Eunbi apareció de nuevo en abril de 2012, esta vez en un vídeo de YouTube subido por YG junto a otra concursante de Superstar K, Euna Kim. Esta joven de diecisiete años, cuyo carisma había brillado en televisión, era una coreana estadounidense nacida en Nueva York, así que encajaba perfectamente en el perfil global del nuevo grupo. El vídeo, grabado en la sala de ensayo de YG y con ellas dos como protagonistas cantando y rapeando su propia versión de Black and Gold de Sam Sparro, era una carta de presentación impresionante para las trainees. Y en los comentarios se veía mucho entusiasmo por ver más de ellas.

			El 4 de mayo, YG subió una foto a su página de una chica guapísima sentada con las piernas cruzadas y expresión seria. La foto iba acompañada de dos palabras: «¿Quién es?». Los internautas no tardaron en identificar a Jennie Kim, de diecisiete años, una trainee de YG de los Países Bajos (aunque algunos pensaban que era de Nueva Zelanda). Otra foto con un «¿Quién es?» apareció al cabo de dos días. Esta vez era una foto en blanco y negro de una chica hermosa, delicada y enigmática con una chaqueta sobria y un elegante tocado. Siguió siendo un misterio… durante un tiempo.

			El proceso siguió con otro vídeo de «¿Quién es?» que subió YG el 11 de mayo de 2012 a su canal de YouTube. Se veía a una chica bailando en grupo la canción de Chris Brown Turn up the Music. Tras unos pasos increíbles, el vídeo acababa con una foto en primer plano y una leyenda que solo revelaba su edad (dieciséis) y las palabras «La quinta». De nuevo, los internautas no perdieron el tiempo y la reconocieron: era Lalisa «Lalice» Manoban, de Tailandia.

			El 29 de agosto de 2012, Jennie Kim fue el centro de atención en un vídeo en el canal de YouTube de YG versionando Strange Clouds de B.o.B. Lo particularmente interesante era un gráfico que apareció durante los primeros segundos de vídeo. En una nube aparecían las palabras «Pink Punk». ¿Ya tenía nombre el grupo? Por lo que podía deducirse de las filtraciones, las noticias y los rumores, Pink Punk era el nombre del nuevo grupo de chicas de YG que, según se decía, haría su debut en septiembre de 2012. Se rumoreaba que habría siete integrantes o más. De repente, ya no hablaban de ellas como las nuevas 2NE1, sino que las comparaban con la banda de ocho componentes Girls’ Generation.

			Pasó septiembre y también una nueva supuesta fecha de debut en enero de 2013. Sin embargo, algo se estaba cociendo: la nueva integrante de YG, Jennie Kim, aparecía junto a G-Dragon en su vídeo That XX; una artista desconocida con un acento único y cautivador (más tarde se descubrió que era Rosé) participaba en su tema Without You y un miembro de YG reveló que «las siete componentes» cantaban el estribillo de la canción de Lee Hi Scarecrow de noviembre de 2012.

			A principios de 2013, YG reveló que la respuesta a la pregunta del segundo vídeo de «¿Quién es?» era Kim Jisoo. Hasta ese momento parecía que Pink Punk estaba compuesto por las cuatro componentes que con el tiempo se convertirían en Blackpink, junto a Kim Eunbi, Euna Kim y Cho Miyeon (que más tarde debutaría con (G)I-DLE). Días después, hubo aún más expectación gracias a un vídeo de Jennie Kim rapeando Lotus Flower Bomb de Wale. Sin embargo, en junio, YG se replanteó la formación e hizo un comunicado oficial explicando que Euna había abandonado la compañía por motivos personales (más tarde ella misma explicó que se había ido por falta de confianza en su talento, aunque acabaría debutando con The Ark) y que, a partir de octubre, el nuevo grupo empezaría a debutar de manera individual para medir la reacción del público.

			No sucedió. En su lugar, los fans jugaron a descubrir a las chicas en varios proyectos de YG. A Lisa la vieron junto a otras bailarinas de YG bailando en el vídeo de Taeyang Ringa Linga; era imposible no fijarse en Jennie acompañando a G-Dragon en el programa de televisión Inkigayo, increíblemente divina mientras cantaba su parte en el tema Black; y Jisoo se ganó muchos elogios por su interpretación en los vídeos Spoiler y Happy Ending de Epik High y en I’m Different de Hi Suhyun.

			Mientras tanto, continuaban los rumores sobre Pink Punk. Desafortunadamente, Kim Eunbi también tuvo que abandonar el grupo por motivos de salud, pero las especulaciones situaban a Jang Hanna, participante de Superstar K, y a Jinny Park, otra coreana estadounidense, entre las posibles candidatas para el grupo. En algún momento de 2014, sin embargo, YG desechó la idea de crear un grupo de nueve componentes y apostó por una banda más pequeña. Desde entonces, aparecieron fotos de cinco integrantes (Blackpink más Cho Miyeon), que muchos creyeron que era el grupo que debutaría en 2015.
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