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				Seguro que esto es lo último que hubieses esperado leer viniendo de mí. Pero es completamente cierto. Considero, sobre todo, que la dichosa publi es necesaria porque cumple un papel importantísimo en la sociedad de consumo en la que vivimos. Eso sí, como habréis podido comprobar alguna vez, no toda la publicidad es buena. Hay publicidad que merecería la muerte devorada por millones de ratas hambrientas de sangre, que debe-ría ser enviada al espacio profundo para que la engulla un agujero negro, que debería ser incinerada, y sus cenizas arrojadas a la fosa oceánica más siniestra, que debería… Bueno, ya paro.


				Seguramente te estés preguntando por qué es buena la publicidad. Mejor dicho, ¿para qué la necesitamos? Pues, esencialmente, es la forma idónea para que las empresas puedan mover sus productos y tú, querido lector, acabes comprándolos.  


				Puedes intentar salir a la calle y contárselo a todos tus familiares, vecinos, amigos…, pero así seguro que no llegas muy lejos. En cambio, la publicidad es la mejor manera de anunciar tu producto al máximo número de personas al mismo tiempo. 


			


		


		

			

				¿Sabrías cómo demonios contarle a millones de personas a la vez que te has inventado una nueva pasta de dientes o que has diseñado el coche más molón y más barato del mercado?
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				Es una chica imprescindible: los medios de comunicación sobreviven gracias a ella. La radio, la televisión o el mismísimo YouTube viven gracias a la publicidad de esos anunciantes que pagan una determinada cantidad para que aparezca su producto y sea visto por millones y millones y millones de personas. Sin la inversión que hacen las empresas en publicidad sería imposible mantener un negocio tan grande como Internet o la televisión. Por ello, a veces te has comido hasta seis minutazos enteros de publicidad (¡y me estoy quedando corto!) en mitad de una película. No es plato de buen gusto, pero hay que aceptarlo. Todos maldecimos y resoplamos cuando empiezan los anuncios, incluso alguna vez le hemos arrojado la zapatilla a la tele, pero  
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				Cuando emiten un anuncio, lo que en realidad estás viendo es el trabajo de cientos de personas: guionistas o copys, los creativos, los realizadores, los comerciales, los responsables de marketing… Realmente, al tipo que hace bien su trabajo le admiro. 


			


		


		

			

				recuerda que nadie te obliga a estar mirándolos. A menos que, como yo, ¡¡seas un loco masoquista, bujuhahaha!!
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				Ser capaz de transmitir tanta información en tan poco tiempo es algo así como un superpoder, y conlleva una gran responsabilidad. Intenta convencer a alguien en diez o treinta segundos de que compre algo o de que se suscriba a un servicio. Hay que tener en cuenta muchas cosas; el precio del producto no siempre es lo más importante para seducir al cliente. Además, la publi juega con las sensaciones que este producto nos puede transmitir: el olor (perfumes), el gusto (comida), el tacto (ropa) o incluso la velocidad (coches). Por no hablar de que tengas que nombrar las «megapearls», «oxyactions» y otras cualidades «galácticas», como ocurre con los productos de limpieza. 
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				Te darás cuenta de que un buen grupo de publicistas son capaces de prever y dirigir los gustos de millones de personas, de crear necesidades donde no las hay y de conseguir aumentar las ventas de sus productos y servicios. No estamos hablando de manipulación, sino de persuasión, ya que como publicista tienes que convencer al consumidor. 
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				Tómatelo así: la publi puede ser un juego diseñado para no aburrirte cuando vas de compras con tus padres o tu pareja al centro comercial. ¡Pruébalo! Elige un producto y juega a crear el spot para YouTube.
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				Pero ¡¡¡basta ya de halagos!!! No he venido aquí a engrandecer el trabajo de los publicistas. Aquí voy a contarte qué ocurre cuando las cosas salen mal o se hacen mal. Nos diver-tiremos juntos a lo largo de este libro haciendo un repaso de la publicidad más lamentable del planeta. Desde la moda más estúpida que nos quiere imponer la me-gacorporación de turno hasta fenómenos publicitarios que dan miedo o incluso asco. 


				¡Maldigo los eslóganes ridículos que me obligan a escuchar día tras día! Y, sobre todo, maldigo a sus autores, a esos «creativos» que escribieron esos lemas inmundos y esas melodías infernales. 


				Por eso decidí escribir este libro, como justa venganza. Lamentablemente, hay miles de anuncios tanto en vídeo como impresos que nos han causado demasiados traumas durante nuestra infancia, y nos han hecho mucho daño a lo largo de nuestra vida. 


			


		


		

			

				Hay auténticas obras de arte de la comunicación comprimidas en los treinta segundos de un spot o en campañas virales absolutamente increíbles.
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					¡Auténticas


					plagas


					publicitarias! 
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				Ya que nos bombardean constantemente con publicidad, qué menos que pedir algo de calidad. Sin embargo, hay gente que ignora tal petición y la utiliza para asearse zonas escabrosas (o limpiarse el culo, como prefieras decirlo). Así, nos acaban llegando esos engendros que hacen que saltes del sofá y quieras arrancarte los ojos con unas tenazas ardientes, o lanzar tu smartphone por el urinario para no soportar semejante memez.


			


		


		

			

				Desde Japón, pasando por Estados Unidos, Latinoamérica, hasta llegar a Europa, aquí nadie se libra. Lo que vas a ver a continuación es un gran recopilatorio de anuncios degradantes, ridículos, estúpidos, terro-ríficos, mugrientos, sexistas, absurdos, extraños… Y me callo ya, que si no os comeréis un spoiler nada más empezar. 
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				NOMBRES DE PRODUCTOS 


				MAL ESCOGIDOS
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				Elegir el nombre de un producto no es tarea fácil. Y no siempre se toma la mejor decisión: hay gente que llama a su hijo Jacobo, Segismundo, o Eusta-quio… Pobrecillos. Pongamos un ejemplo: hay una marca de bombones que quieren comercializarse por todo el mundo. Puede pasar que los publicistas crean que tienen el mejor nombre posible para unos bombones, y descu-brir, de repente, cuando los bombones ya están a la venta, que en Tailandia esa palabra significa «estiércol». Esto acaba en desastre total. ¿Quién en su sano juicio se comería un bombón llamado Estiércol? A menos que seas coprófago, claro. 


				Estas cosas suceden por culpa de la vagancia de los publicistas, o por pura despreocupación. Así es como salen de sus despachos nombres que le dejan a uno del revés, provocando la risa, el asco o el total desprecio hacia su pro-ducto. Nombres que harían que jamás te compraras ese coche ni comieras en ese restaurante, a no ser que seas un enfermo mental. 
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				Por culpa de estos despistes imperdo-nables, muchas marcas han terminado retirando sus productos del mercado. ¡Vaya negocio! Imagina vender supo-sitorios y que todo el mundo se estu-viera partiendo el culo de ellos, bueno, con ellos, con su nombre… Ya me en-tiendes.


			


		


		

			

				La mayoría de estos fallos suelen venir de malas traducciones. O bien son expresiones que solamente se entienden en el país de origen, o bien juegos de palabras intraducibles, o bien frases a las que se les puede encontrar un doble sentido. En su lengua original, estos textos o nombres suenan genial, son adecuados y transmiten mensajes que calan hondo en el público. Pero aquí no hemos venido a fijarnos en los nombres buenos, bonitos o adecuados. 


				¡¡Agárrate, porque te traigo lo peor de lo peor!!
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				PLACER SUPREMO


			


		


		

			

				Imagina que eres el propietario de una aerolínea. Quieres atraer a clientela más selecta y decides cambiar los materiales con los que se fabrican tus aviones. Pones cuero en los asientos de primera clase para que los pasaje-ros puedan acomodar sus nalgas y, al promocionar este lujoso detalle, se te ocurre un eslogan genial, que funciona a las mil maravillas. La clientela de primera clase está muy contenta con el servicio proporcionado, y sus culos están aún más contentos. Tu aerolínea vende cientos de miles de billetes de primera clase; la gente hace colas kilométricas para hacerse con una plaza en tus aviones.


				Te vienes arriba, decides ampliar tu campaña publicitaria y te vas a México. Y… ¡sorpresa! Allí se ríen en tu cara, eres el objeto de mofa de las aerolíneas, nadie te toma en serio, y mucho menos los clientes de primera clase. ¿Qué demonios ha pa-sado? Pues exactamente esto es lo que le ocurrió a la aerolínea American Airlines al usar el eslogan Fly in leather, cuya tra-ducción al castellano es «Vuela en cuero». En inglés, estas palabras tienen un sentido con-creto que no da pie a dudas, y publicitaria-mente es una frase poderosa, impactante, con gancho. Sin embargo, en México esta expre-sión tiene un significado radicalmente distin-to, y parecía que el eslogan dijese «Vuela en cueros», lo cual se entendió como «Vuela desnudo». 


			


		


		

			[image: ]

		


		

			[image: ]

		


		

			[image: ]

		


		

			

				VOLAR CON LOS HUEVOS AL AIRE:
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				Imagina la cara de un cliente mexicano, conservador y religioso, que quiere comprar un billete de avión de primera clase y se topa con ese eslogan. Seguramente le pasarían mil cosas por la cabeza, a cual más perversa y obscena. Aunque a ti te pueda resultar divertida la idea de un avión lleno de pasajeros de primera clase desnudos, tomándose su té helado o su gin-to-nic premium, y que te entren ganas de ir corriendo a comprarte un billete, lo cierto es que a la clientela privilegiada de México no le hizo tanta gracia. 
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				Por desgracia, nadie querría viajar en un avión nudista. Cuando nos dicen que somos unos estirados y unos aburridos, muchas veces aciertan. Es una pena, porque me encantaría saber qué se siente al tomar un té helado, rodeado de gente desnuda, a miles de metros de altura. 
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				Hoy en día existe poca gente que escriba con pluma, todo se hace desde un ordenador. Pero, en su día, escribir con pluma le daba a uno un estatus superior, aportaba cierta clase, aunque la mayoría de las plumas tenían un gran problema: goteaban. Y, si se te ocurría guardártela en el bolsillo, se te podía hacer una mancha del tamaño de una naranja por culpa de la dichosa pluma. De ahí que todas llevaran capuchón, por si las moscas.


				Teniendo esto en cuenta, la marca Parker puso a la venta la pluma perfecta y definitiva: la pluma que no goteaba. Y esta no era la úni-ca de sus prestaciones: la nueva pluma Parker no te embarazaba. Sí, sí. Lo has leído bien. Dicho así suena muy estúpido, y realmente lo es. Obviamente, estamos ante otro caso de mala traducción. 


				Como podrás intuir por el nombre de la marca, la empresa Par-ker es inglesa. Y es en los mercados de habla inglesa donde el eslogan «It won’t leak in your pocket and embarrass you» pudo triunfar. La traducción al castellano sería «No goteará en tu bolsillo ni te avergonzará», y funciona perfectamente. Es un buen eslogan, honesto, que anuncia aquella cualidad que el producto ofrece. Sin embargo, la traducción en México no co-municaba el mensaje de la misma forma: «No goteará en tu bolsillo ni te embarazará». 


				¿¿Cómo?? ¿Desde cuándo una pluma puede dejarte embarazada? ¿Qué tipo de pluma es esa? Si es que existen este tipo de artículos de oficina, me gustaría saber cuáles pueden dejarte embarazada y cuáles no, más que nada por temas de higiene y prevención de enfermedades contagiosas.


			


		


		

			

				HOLA. SOY UNA PLUMA. VENGO A EMBARAZARTE.
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				China es un país muy exótico para los occidentales. Sus costumbres, su modo de ver las cosas y su cultura son muy diferentes a la nuestra. Una de las cosas que más nos llama la atención es su idioma, que se escribe con unos caracteres muy diferentes al resto y que, para los traductores, puede suponer un auténtico infierno. En efecto, lo que viene a continuación es otro ejemplo de eslogan mal traducido.


				KFC o Kentucky Fried Chicken es una marca que seguramente conoces muy bien; es una cadena de restaurantes de comida rápida donde preparan un pollo frito buenísimo y recubierto de ese empanado crujiente que está para chuparse los dedos. Te suena este eslogan, ¿verdad? «Para chuparse los dedos». Pues bien, los chinos no lo leyeron así.


			


		


		

			

				ME COMERÍA TUS DEDOS HASTA ARRANCARTE EL BRAZO.
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				KFC inauguró su primer restaurante en China en 1987. Al abrir el local, colocaron el logo bien grande en la puerta, tradujeron el eslogan y se llevaron un chasco al descubrir que los clientes no estaban dispuestos a que nadie se comiera sus dedos. 
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				Y es que esto es lo que básicamente leyeron los clientes chinos, ya que el es-logan de KFC «Finger licking’ good», traducido al chino se leía «Nosotros nos comeremos tus dedos». ¡Esto sí es publicidad agresiva! Échale imagi-nación: tú te comes el pollo, te quedan las manos pringosas y un empleado del local acude amablemente para comerse tus dedos. Una cena perfecta, sobre todo para un caníbal.
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