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​Nota del Autor

Esta publicación está destinada a proporcionar el material útil e informativo. Esta publicación no tiene la intención de conseguir que usted sea un maestro de las bases de datos, sino que consiga obtener un amplio conocimiento general de las bases de datos para que cuando tenga que tratar con estas, usted ya pueda conocer los conceptos y el funcionamiento de las mismas. No me hago responsable de los daños que puedan ocasionar el mal uso del código fuente y de la información que se muestra en este libro, siendo el único objetivo de este, la información y el estudio de las bases de datos en el ámbito informático. Antes de realizar ninguna prueba en un entorno real o de producción, realice las pertinentes pruebas en un entorno Beta o de prueba.

El autor y editor niegan específicamente toda responsabilidad por cualquier responsabilidad, pérdida, o riesgo, personal o de otra manera, en que se incurre como consecuencia, directa o indirectamente, del uso o aplicación de cualesquiera contenidos de este libro.

Todas y todos los nombres de productos mencionados en este libro son marcas comerciales de sus respectivos propietarios. Ninguno de estos propietarios han patrocinado el presente libro.

Procure leer siempre toda la documentación proporcionada por los fabricantes de software usar sus propios códigos fuente. El autor y el editor no se hacen responsables de las reclamaciones realizadas por los fabricantes.
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Internet se ha convertido a día de hoy en una herramienta de comunicación más en nuestro día a día. Sin darnos cuenta, usamos Internet para enviar información personal para solicitar información sobre algunos productos, dar nuestras opiniones en foros o blogs, realizar algún tipo de gestión con alguna entidad bancaria o gubernamental, abrimos correos que parecen ser de personas o entidades conocidas cuando realmente no lo son, instalamos que nos ofrecen en Internet sin saber realmente lo que hacen, publicamos datos personales en redes sociales que pueden ser accesibles desde cualquier parte del mundo, invertimos en negocios increíbles que nos hacen creer que vamos a ganar fortunas sin ningún esfuerzo y un sin fin de cosas más que hacemos diariamente, y pocas veces prestamos la suficiente atención a la seguridad de nuestro ordenador, a la privacidad de nuestros datos, y peor aún, confiamos en personas que se nos presentan de la nada, con buenas palabras, con una buena imagen y con un buen producto, y con nos damos cuenta, ya no volvemos a saber nada de esas personas, pero tampoco de nuestro dinero ni de nuestro negocio.

Internet ha crecido exponencialmente en la última década, y con el ello el comercio electrónico, pero lo que es peor, el fraude y el engaño también ha crecido exponencialmente conjuntamente al comercio electrónico.

Con la gran popularización del uso de Internet, se han creado numerosos nuevos modelos de negocio que están sustituyendo a algunos modelos de negocios tradicionales, por ejemplo, la prensa, ya casi nadie compra periódicos, sino que lee las noticias del periódico en Internet, y el periódico genera sus ingresos por medio de la publicidad, en vez de por la venta directa del periódico. U otro ejemplo ha sido la irrupción de Youtube.com, debido al gran impacto de esta web, la gran mayoría de la televisiones han perdido parte de su audiencia, ya que ahora muchas personas dedican más tiempo a ver vídeos en Internet (siendo Youtube.com, el principal canal) que ha ver la televisión, lo cual a cambiado el modelo publicitario, que ahora divide sus inversiones entre las televisiones y los distintos canales de vídeos como Youtube.com para realizar su campañas publicitarias.

Dentro de este aumento de nuevos modelos de negocio hay que distinguir los modelos de negocio que han cambiado un modelo de negocio tradicional, como los dos ejemplos que hemos visto, y los nuevos modelos de negocio totalmente nuevos, generados a partir de la irrupción de Internet en la sociedad, tales como eBay (subastas), Amazon (libros electrónicos), o los negocios multinivel como Herbalife, o el mercado del marketing digital más conocido como SEO y SEM. Estos últimos modelos de negocio son prácticamente exclusivos a la irrupción de Internet en nuestras vidas, digamos que son modelos de negocio que tienen a Internet como base de su negocio, de ahorro de coste, de soporte logístico, etc...es decir, que no serían posibles si no existiera Internet.

Este gran auge de nuevos modelos de negocio ha derivado también en un gran auge de nuevos fraudes y engaños, que se hacen pasar por nuevos modelos de negocio de Internet, confundiendo a las posibles víctimas haciéndole creer que se convertirán en los nuevos Donald Trump o Steve Jobs.

Este libro tiene objetivo enseñarle a aquellas personas que no tienen mucha experiencia con el uso de Internet, o para aquellas personas que empiezan a tener confianza en Internet y empiezan a realizar compras online, que no se dejen engañar, para enseñarles a investigar un poco sobre la web antes de realizar una compra para asegurarse de que la web pertenece a una empresa legítima y que no es una empresa falsa. 

En este libro podrá ver los principales fraudes y engaños que se cometen hoy en día en Internet, así como que efectos provocan estos engaños sobre las víctimas o, como ocurre en algunos, incluso a la sociedad en general.
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Un esquema piramidal, también conocido como pirámide financiera, es un modelo comercial previsiblemente no-sostenible que depende básicamente del reclutamiento progresivo de otras personas para el esquema, a niveles insostenibles . En los Estados Unidos, la Federal Trade Commission imparte clases para identificar a aquellos que parecen ser esquemas pirámidales. Los esquemas piramidales existen desde hace por lo menos un siglo.

El esquema de pirámide puede ser enmascarado con el nombre de otros modelos comerciales que hacen ventas cruzadas tales como el marketing multinivel (MLM, sus siglas en inglés), que son legales.

La mayoría de los esquemas piramidales intentan sacar ventaja de la confusión entre negocios auténticos y fraudes, y lo hacen de una manera convincente, que le convencerá de que tienen una manera de hacer dinero fácil. La idea básica que está detrás del fraude es que el individuo hace un único pago, pero recibe la promesa de que, de alguna forma, recibirá beneficios exponenciales de otras personas como recompensa. Un ejemplo común puede ser la oferta de que, por una comisión, la víctima podrá hacer la misma oferta a otras personas. Cada venta incluye una comisión para el vendedor original.

Claramente, el error fundamental es que no hay beneficio final; el dinero simplemente recorre la cadena, y solamente el idealizador del fraude (o, en la mejor de las hipótesis, unas pocas personas) ganan haciendo trampas a sus seguidores. Las personas en la peor situación son aquellas que están en la base de la pirámide: aquellas que firmaron el plan, pero que no son capaces de reclutar a otros seguidores. Para llamar la atención, la mayoría de tales fraudes presentará referencias, testimonios e informaciones para dar credibilidad a sus planes de negocio.

Historia

Los esquemas piramidales suceden en muchas variaciones. Los primeros esquemas envolvían una corriente postal, distribuida con una lista de 5 a 10 nombres con respectivas direcciones. Al destinatario se le decía que enviara una pequeña cantidad de dinero (normalmente de $1 a 5$) a la primera persona de la lista. El destinatario entonces eliminaría a esta primera persona de la lista, movería todos los nombres restantes una posición por encima y añadiría su propio nombre (y posiblemente otros nombres) a la parte de bajo de la lista. Entonces, él enviaría una copia de la carta con la nueva lista de nombres a los individuos que aparecían en la lista. Se esperaba que este procedimiento fuera repetido y así el destinatario original sería movido hacia la parte de arriba de la lista y lograría recibir dinero de otros destinatarios de la corriente.

El éxito de tal emprendimiento se apoya únicamente en el crecimiento exponencial de nuevos miembros. De ahí el nombre "pirámide", indicando la población creciente en cada capa sucesiva. Infelizmente, un análisis simple se dará cuenta de que con unas pocas iteraciones, la totalidad de la población global necesitaría entrar en el esquema para que los miembros existentes y futuros ganaran algo de dinero. Es decir imposible, y la matemática garantiza que la vasta mayoría de aquellos que participen en los esquemas piramidales perderán el dinero invertido.

Los esquemas piramidales a gran escala nacieron en algunos de los estados que constituían la antigua Unión Soviética, donde las personas tenían poca familiaridad con el mercado de acciones y eran inducidas a creer que los rendimientos de más del 1000% eran posibles e incluso habituales. Particularmente notorios fueron los esquemas piramidales MLM en Rusia y otros esquemas similares en Albania. En el último caso, los esquemas casi causaron un levantamiento popular.

Aunque no sea un esquema piramidal en el sentido estricto, el infame esquema Ponzi de Charles Ponzi merece una mención aquí, debido a algunas semejanzas.

En Brasil uno de los hechos más conocidos es el "Buey Gordo" creado por el empresario Paulo Roberto de Andrade dejando R$ 2,5 billones en deudas y engañando más de 30 mil personas.

Identificando características

La característica distintiva de estos esquemas es que el producto vendido tiene poco o ningún valor intrínseco o es vendido por un precio fuera de la realidad de su valor de mercado. Entre los ejemplos, "productos" tales como folletos, DVD´s o sistemas que meramente explican al comprador como reclutar nuevos miembros, o la compraventa de listas de nombres y direcciones de posibles candidatos. El coste de estos "productos" puede llegar a ser de centenares o de miles de euros. Una versión común en internet es la venta de libros o manuales titulados "How to the make $1 million on the Internet" ("Cómo ganar 1 millón de dolares en internet") y cosas de ese estilo. Otro ejemplo es un producto como un modem dial-up que supuestamente usa alta velocidad y/o Voip, vendido por un valor por encima del precio medio de mercado comparado con otro producto igual o similar, en cualquier parte. El resultado es que solamente una persona desenvuelta en el esquema sería capaz de comprarlo y el único modo de hacer dinero es reclutar a más y a más personas, que también pagarán más de lo que deberían. Este valor añadido que se paga es lo que se usa para crear la base del esquema piramidal. Efectivamente, el esquema es generado más por las compras superfacturadas de los nuevos asociados que por la tasa "de suscripción o de membresía" inicial.

Los principales identificadores de un esquema piramidal incluyen:


	Ventas efectuadas en un tono exagerado (y algunas veces incluyen regalos y promociones).

	Poca o ninguna información sobre la empresa (a menos que se quieran comprar los productos y hacerse un miembro de esta).

	Promesas vagamente enunciadas sobre rendimientos potencialmente ilimitados.

	Ningún producto real o un producto que es vendido por un precio ridículamente por encima de su real valor de mercado. La descripción del producto hecha por la empresa es bastante increíble y exagerada.

	Un flujo de renta que depende prioritariamente de la comisión recibida por el reclutamiento de nuevos asociados o productos adquiridos para uso propio, en vez de ventas para consumidores que no son participantes del esquema.

	La tendencia de que sólo los creadores/primeros asociados tengan alguna renta real.

	Garantías de que es perfectamente legal participar.



La principal diferencia entre estos esquemas y negocios legítimos de MLM residen en que en el segundo caso, puede ganar una renta considerable solamente con las ventas de productos o de los servicios asociados a los consumidores que no están asociados al esquema. Aunque algunos de estos negocios de MLM también ofrecen comisiones por el reclutamiento de nuevos miembros, esto no es esencial para que el negocio tenga éxito por cualquier miembro de manera individual. Tampoco la ausencia de pago por el reclutamiento de nuevos miembros significa que un MLM no es la fachada de un esquema piramidal. La característica primordial es si el dinero viene básicamente de los propios participantes (esquema piramidal) en el caso de un producto. O si el dinero de las ventas de los productos o de los servicios provienen de los consumidores que no participan del esquema (MLM legítimo).

Saturación de mercado

Las personas en el nivel inferior de la pirámide, no importa cuan lejos esté dentro del esquema, siempre pierden el dinero invertido. Es fácil constatar que el número en el nivel básico de la pirámide siempre excede al total de aquellos que están en los niveles de arriba, no importa cuántos niveles existan. Si cada nivel tiene reclutar a 6 miembros por debajo de él, la proporción de los que pierden contra los que ganan está próxima a un 5 a 1, es decir, el 84% de todos los inversores perderán el dinero invertido. 

Modelos básicos

Modelo de los "8 balones"
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El modelo de los 8 balones contiene un total de 15 miembros.

Muchas pirámides son más sofisticadas del que el modelo que hemos visto arriba. Estas reconocen que reclutar un gran números de personas para crear un esquema puede ser tarea difícil, y entonces simplifican la tarea. En este modelo, cada persona debe reclutar otras dos, pero la facilidad de la ejecución es anulada por el simple hecho de que la profundidad necesaria para recuperar algún dinero también aumenta. El esquema exige que una persona reclute a otras dos, que deben reclutar otras dos, que deben reclutar dos otras etc.

Las versiones más antiguas de este fraude fueron llamadas de Fraude "del Avión" y los cuatro niveles fueron llamados “comandante", "co-piloto", "tripulación" y pasajero "" para indicar el nivel de la persona. Otro ejemplo fue el llamado "Original Dinner Party" (algo así como "Fiesta de la Cena Original"), que llamaba a los niveles “ sobremesa", "plato principal", "ensalada" y “entrante". Una persona que está en el nivel "sobremesa" estaría en el top de la pirámide.

Otra variación, "Treasure Traders" ("Negociantes de Tesoros") usaban hayazgos extraídos de la gemología, tales como "pulidores", "cortadores", o piedras preciosas tales como "rubis", "zafieros", etc.

Estos esquemas pueden intentar minimizar su naturaleza de pirámide, refiriéndose a sí mismos como "círculos de donación" (donde "el donativo" es dinero). Fraudes populares como el Women Empowering Women y Élite Resurrected hacen exactamente eso. A los nuevos asociados se les dice que la “donación" es una manera de evitar el pago de tasas e impuestos.

Cualquiera que sea el eufemismo usado, existe un total de 15 personas distribuidas en cuatro niveles (1 + 2 + 4 + 8), la persona en el top del esquema es el "comandante", las dos abajo son los "co-pilotos", las cuatro abajo forman la “tripulación" y las ocho inferiores constituyen los "pasajeros".

Cada uno de los ocho pasajeros tienen que pagar (o “donar") una cantidad de por ejemplo (por ejemplo, 1000€) para adherirse al esquema. Esta cantidad (en este caso, 8000€) va para el comandante, que sale del esquema, y los niveles por debajo de él suben un escalón. Ahora existen dos nuevos comandantes, de modo que el grupo se divide en dos, cada uno exigiendo ocho nuevos pasajeros. Una persona que se adhiera al esquema como pasajero no obtendrá ningún retorno financiero a menos que salga del esquema como comandante. Esto exige que, por debajo de él, otras 14 personas tengan que ser persuadidas a asociarse. De esta forma, los tres niveles inferiores de la pirámide siempre pierden el dinero invertido cuando el esquema finalmente entra en colapso.
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