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			Avertissement

			Les informations fournies dans cet ouvrage sont uniquement à des fins éducatives et informatives. L’auteur, l’éditeur et le distributeur agréé ont pris toutes les mesures raisonnables pour s’assurer que les informations contenues dans cet ouvrage étaient exactes au moment de sa publication. L’auteur, l’éditeur et le distributeur agréé ne font aucune déclaration et n’offrent aucune garantie quant à la qualité marchande, l’adéquation à un usage particulier, l’exactitude ou l’exhaustivité actuelle ou continue, et la fiabilité du contenu de cet ouvrage.

			Les stratégies, conseils et outils présentés dans cet ouvrage reflètent les opinions personnelles de l’auteur et sont fournis tels quels. Ils ont pour objectif de fournir des informations utiles et instructives sur les sujets abordés dans cet ouvrage. La réussite dans toute entreprise commerciale ou marketing repose sur un large éventail de facteurs propres à chaque individu ou entreprise.

			Les lois sont susceptibles d’être modifiées et peuvent varier selon le lieu et la juridiction. En tant que lecteur, vous êtes invité à consulter un professionnel le cas échéant et à examiner les lois locales en vigueur avant de mettre en œuvre toute stratégie ou campagne marketing.

			Les déclarations de l’auteur concernant les gains et les revenus ne sont que des déclarations ambitieuses concernant vos gains potentiels. Le succès de l’auteur et des autres personnes mentionnées dans le présent ouvrage, les témoignages et les autres exemples utilisés sont des résultats exceptionnels et atypiques et ne sont pas destinés à garantir que vous ou d’autres personnes obtiendrez les mêmes résultats. Les résultats individuels varient toujours et vos résultats dépendront entièrement de vos capacités individuelles, de votre éthique de travail, de votre entreprise, de vos compétences et de votre expérience, de votre niveau de motivation, de votre diligence dans l’application des stratégies discutées, de l’économie, des risques normaux et imprévus liés à l’exercice d’une activité commerciale et d’autres facteurs qui relèvent ou non de votre contrôle.

			Aucune garantie n’est donnée quant à l’obtention de résultats à partir des idées présentées dans cet ouvrage. L’auteur, l’éditeur et le distributeur agréé déclinent toute responsabilité (expresse ou implicite), y compris, sans limitation, celles relatives à la qualité marchande, à l’adéquation à un usage particulier, à l’exactitude ou à l’exhaustivité actuelle ou continue, et à la fiabilité. Vous utilisez les informations fournies à vos propres risques. Comme décrit plus en détail dans le présent document, l’auteur, l’éditeur et le distributeur agréé ne peuvent en aucun cas être tenus responsables envers vous ou toute autre partie pour tout dommage direct, indirect, punitif, spécial, accessoire, spéculatif ou autre dommage consécutif résultant directement ou indirectement de l’utilisation et/ou de la mauvaise utilisation de cet ouvrage, qui est fourni « tel quel » et sans garantie.

			Comme toujours, il convient de solliciter et d’obtenir l’avis d’un professionnel compétent en matière juridique, fiscale, comptable, financière ou autre.

			Toute déclaration exprimant ou impliquant des discussions concernant des prévisions, des objectifs, des attentes, des convictions, des plans, des projections, des hypothèses ou des événements ou performances futurs ne constitue pas un fait historique et peut être considérée comme une « déclaration prospective ». Les déclarations prospectives sont basées sur des attentes, des estimations et des projections au moment où elles sont faites, qui impliquent un certain nombre de risques et d’incertitudes susceptibles d’entraîner des résultats ou des événements réels sensiblement différents de ceux actuellement prévus.

			La gestion d’une entreprise comporte des risques de perte ainsi que des possibilités de profit. Toutes les entreprises comportent des risques, et toutes les décisions commerciales restent la responsabilité de l’individu. L’auteur, Bumble IP, LLC, Acquisition.com, LLC et leurs filiales (collectivement dénommés ci-après la « Société ») ne garantissent en aucun cas que les stratégies décrites dans cet ouvrage seront rentables ou bénéfiques pour vous ou votre entreprise, et la Société n’est pas responsable des pertes commerciales potentielles liées à ces stratégies.

			Les représentants de la Société sont des professionnels, et leurs résultats ne sont pas représentatifs de ceux d’un individu moyen. Les antécédents, la formation, les efforts et le dévouement des individus et des chefs d’entreprise auront une incidence sur leur expérience globale. Tous les exemples partagés dans cet ouvrage sont purement illustratifs et ne garantissent pas un retour sur investissement ou d’autres résultats. Les résultats peuvent varier d’un lecteur à l’autre. La Société ne garantit pas les performances, l’efficacité ou l’applicabilité des sites répertoriés ou liés dans cet ouvrage. Tous les liens sont fournis à titre informatif uniquement et ne sont pas garantis quant à leur contenu, leur exactitude ou tout autre objectif implicite ou explicite. Toutes les informations fournies dans cet ouvrage concernant la gestion d’une entreprise et les stratégies commerciales sont uniquement à titre éducatif et ne constituent pas des garanties spécifiques de succès. Bien que des précautions raisonnables aient été prises lors de la préparation de cet ouvrage, la société n’assume aucune responsabilité pour les erreurs et/ou omissions. Cet ouvrage est publié sans garantie d’aucune sorte, expresse ou implicite. La Société n’est pas responsable des dommages, qu’ils résultent directement ou indirectement de l’utilisation et/ou de la mauvaise utilisation de cet ouvrage. Les lecteurs acceptent de dégager la Société et ses membres, employés, agents, représentants, affiliés, filiales, successeurs et ayants droit (collectivement dénommés « Agents ») de toute responsabilité et de les indemniser contre toute réclamation, responsabilité, perte, cause d’action, coût, perte de profits, perte d’opportunités, dommages indirects, spéciaux, accessoires, consécutifs, punitifs ou tout autre dommage et dépense (y compris, sans limitation, les frais de justice et les honoraires d’avocat) (« Pertes ») invoquées contre, résultant de, imposées à ou encourues par l’un des Agents à la suite de, ou découlant de l’utilisation et/ou de la mauvaise utilisation de ce livre par le lecteur. Ce livre est destiné à des fins d’information et d’éducation uniquement.

			LES RÉSULTATS DE PERFORMANCE HYPOTHÉTIQUES PRÉSENTENT DE NOMBREUSES LIMITATIONS INHÉRENTES, DONT CERTAINES SONT DÉCRITES CI-DESSOUS. RIEN NE GARANTIT QU’UNE ENTREPRISE RÉALISERA OU EST SUSCEPTIBLE DE RÉALISER DES BÉNÉFICES OU DES PERTES SIMILAIRES À CEUX INDIQUÉS OU DÉCRITS. EN EFFET, IL EXISTE SOUVENT DES DIFFÉRENCES MARQUÉES ENTRE LES RÉSULTATS HYPOTHÉTIQUES ET LES RÉSULTATS RÉELS OBTENUS PAR UNE ENTREPRISE DONNÉE. L’UNE DES LIMITES DES RÉSULTATS DE PERFORMANCE HYPOTHÉTIQUES EST QU’ILS SONT GÉNÉRALEMENT ÉTABLIS AVEC LE RECUL. DE PLUS, LES ACTIVITÉS HYPOTHÉTIQUES N’IMPLIQUENT AUCUN RISQUE FINANCIER, ET AUCUN RÉSULTAT HYPOTHÉTIQUE NE PEUT TENIR COMPTE DE MANIÈRE EXHAUSTIVE DE L’IMPACT DES RISQUES FINANCIERS ET AUTRES SUR LES ACTIVITÉS RÉELLES. PAR EXEMPLE, LA CAPACITÉ À SUPPORTER DES PERTES OU À ADHÉRER À UNE STRATÉGIE COMMERCIALE PARTICULIÈRE MALGRÉ DES PERTES COMMERCIALES SONT DES POINTS IMPORTANTS QUI PEUVENT ÉGALEMENT AFFECTER NÉGATIVEMENT LES RÉSULTATS COMMERCIAUX RÉELS. IL EXISTE DE NOMBREUX AUTRES FACTEURS LIÉS AUX MARCHÉS EN GÉNÉRAL OU À LA MISE EN ŒUVRE DE TOUT PROGRAMME COMMERCIAL SPÉCIFIQUE, QUI NE PEUVENT ÊTRE PRIS EN COMPTE DE MANIÈRE EXHAUSTIVE DANS LES PRÉPARATION DE PERFORMANCES HYPOTHÉTIQUES.

			Dans le présent document, le terme « livre » désigne le présent ouvrage, son contenu et toutes les informations et idées qu’il contient.

			Copyright © 2026 par Bumble IP, LLC et distribué sous licence par Acquisition.com, LLC. La reproduction ou la traduction de toute partie de cet ouvrage au-delà de ce qui est autorisé par les sections 107 ou 108 de la loi américaine sur le droit d’auteur de 1976 sans l’autorisation du titulaire du droit d’auteur est illégale. Acquisition.com® , son logo et $100M® sont tous des marques déposées de Bumble IP, LLC et utilisés sous licence limitée par Acquisition.com, LLC. Tous droits réservés, y compris les droits relatifs à l’exploration de textes et de données et à la formation de technologies artificielles ou similaires.
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			​Comment utiliser ce résumé et le cahier d’exercices

			De nombreuses personnes achètent des résumés et des cahiers d’exercices parce que la plupart des livres sont mal édités et bourrés de contenu inutile. Ce n’est pas le cas avec « $100 M Les Modèles d’Argent ». Le livre entier ne compte que 249 pages environ, avec une grande police et de nombreuses images, et dure 3,5 heures en livre audio lu lentement. La plupart des gens peuvent tout lire d’une seule traite. C’est pourquoi, dans ce résumé, j’ai apporté trois modifications par rapport au livre principal :

			
					J’ai résumé les histoires

					J’ai supprimé la plupart des exemples. Si vous ne comprenez pas un concept, consultez les vidéos gratuites qui accompagnent ce livre sur mon site acquisition.com/training


					J’ai remplacé les résumés de chapitres par des exercices pratiques.

			

			Le résultat de ces modifications est un cahier d’exercices qui réduit de moitié environ le nombre de mots du livre original. Cela dit, si vous lisez plus vite que vous n’écoutez (comme la plupart des gens), vous pouvez lire l’intégralité du best-seller en environ 3,5 heures. Celui-ci devrait vous prendre environ la moitié du temps (60 à 120 minutes selon votre vitesse de lecture).

			Si vous avez déjà lu le livre, utilisez ce cahier comme révision et concentrez-vous sur les exercices.

			Si vous n’avez pas lu le livre principal, vous obtiendrez ce dont vous avez besoin pour appliquer les principaux concepts dans votre entreprise.

		


		
			​Commencez ici
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			L’endroit où je dormais dans ma première salle de sport : ma « chambre en béton ».

			Je suis donc ruiné et je vis dans ma salle de sport. J’ai désobéi aux conseils de tout le monde. Et quand ma salle de sport a commencé à ne plus générer d’argent, j’ai rapidement pris peur.

			[image: ]

			Un homme qui possédait des espaces de stockage de l’autre côté de la rue s’est inscrit à ma salle de sport. Il a remarqué que j’avais des difficultés et m’a invité à prendre le petit-déjeuner. C’est là qu’il m’a expliqué comment vraiment gagner de l’argent dans les affaires. Il m’a conduit à son entreprise et m’a expliqué tous les petits détails qu’il utilisait pour gagner de l’argent. C’était impressionnant, comme par exemple le fait qu’un mois de stockage « gratuit » lui rapportait en réalité 127 dollars. C’était la première fois que je découvrais des processus de vente en plusieurs étapes et des offres multiples combinées les unes aux autres pour maximiser les profits. Des années plus tard, j’appellerai cela des « Modèles d’Argent ».

			***

			Quelques années plus tard, je dirige six salles de sport. Je me sens plutôt bien dans ma peau, alors je paie ce grand spécialiste du marketing pour qu’il me conseille. Je lui explique comment j’ouvre des salles de sport, c’est-à-dire en vendant des abonnements et en utilisant cet argent pour acheter du matériel, etc.

			Et là. Surprise ! : quand je lui dis que je dépense 5 dollars par prospect et que je gagne 680 dollars par client, il est stupéfait. Il s’avère que ce que je pensais être correct était en fait exceptionnel.

			Mais ensuite, il me dit : « Vous ne devriez pas gérer des salles de sport. » Je me suis dit : « Qu’est-ce que cela signifie ? » Mais ensuite, il m’a expliqué que j’avais de grandes compétences pour un secteur peu rentable. Il m’a dit que je devrais plutôt enseigner mes méthodes à d’autres propriétaires de salles de sport.

			C’était difficile à accepter, mais cet homme gagnait beaucoup plus que moi. J’ai donc décidé de l’écouter. C’est ainsi que j’ai complètement transformé mon business.

			***

			Après cette conversation, j’ai fermé ma nouvelle salle de sport et vendu les cinq autres au cours des 90 jours suivants. C’était intense. Mais cela m’a permis de me consacrer entièrement à cette nouvelle aventure : Gym Launch.

			Au cours des deux années suivantes, j’ai voyagé partout pour redresser des salles de sport. J’en ai redressé une trentaine. Puis je me suis demandé : « Pourquoi est-ce que je me tue à voyager ? » J’ai donc opté pour un modèle de licence. En gros, j’aidais les propriétaires à suivre notre système efficace pour remplir leurs salles de sport et gagner de l’argent, sans avoir à me déplacer.

			Il s’agissait d’un marché très attractif, mais les propriétaires de salles de sport étaient en difficulté. Certains avaient littéralement du mal à survivre. Cependant, une fois qu’ils avaient rempli leur salle de sport en un mois, la nouvelle s’est répandue très rapidement. Gym Launch a connu un succès fulgurant.

			Au cours des cinq années suivantes, j’ai perçu plus de 43 millions de dollars en distributions. Puis, j’ai vendu 66 % de l’entreprise pour 46,2 millions de dollars, entièrement en cash. Incroyable, n’est-ce pas ? À 31 ans, j’avais atteint une valeur nette de 100 millions de dollars. Croyez-moi, personne n’était plus surpris que moi.

			Après cela, ma femme et moi avons lancé une société familiale appelée Acquisition.com. Nous inv​estissons dans des entreprises que nous savons comment développer. Notre portefeuille actuel ? Il représente plus de 200 millions de dollars par an. Nous sommes présents dans tous les domaines : chaînes de magasins physiques, des logiciels, des services, de l’e-commerce, etc.

			Ce qui est intéressant, c’est que même si nous sommes présents dans plusieurs secteurs différents, nous continuons à appliquer les mêmes principes que ceux que j’utilisais à l’époque où je m’entraînais à la salle de sport. Tout est dans ce résumé de « $100 M - Les Modèles d’Argent ».
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			Voici une photo prise devant notre siège social en 2025. Impressionnant, n’est-ce pas ?

			Quels avantages pouvez-vous en tirer ?

			En une page environ, je vous ai fait passer de la difficulté à joindre les deux bouts à une valeur nette de 100 000 000 $. La question qui se pose naturellement est donc : comment ? Réponse : en générant plus de revenus auprès des clients que ce qu’il en coûte pour les avoir. Et c’est exactement le sujet de ce livre, « $100 M – Les Modèles d’Argent ».

			Depuis que je suis dans les affaires, le paysage a évolué à plusieurs reprises. Et il continuera à changer. La bonne nouvelle, c’est que des principes solides vous aident à générer des revenus quelle que soit la situation. J’ai appris de nombreux Modèles d’Argent. Je présente ici mes préférés. 

			$100 M – Les Modèles d’Argent présente des offres qui ont déjà fait leurs preuves et que vous pouvez utiliser dès aujourd’hui. Il contient également les instructions pour les mettre en œuvre Considérez $100 M– Les Modèles d’Argent comme un livre avec des tickets de loto gagnants : il ne vous reste plus qu’à les encaisser.   

			Je tiens également à préciser que ce sont mes notes personnelles. Si elles figurent ici, c’est que je les ai utilisées pour générer des revenus. Ces chapitres contiennent mes observations et mes expériences avec différentes entreprises. Des chaînes locales aux produits physiques, en passant par les services, l’éducation, les logiciels, etc. Elles étaient dispersées un peu partout au fil des ans. Jusqu’à présent.

			Voici mon livre de recettes pour gagner de l’argent.

			Comment ce livre est-il structuré ?

			Ce livre vous enseigne une technique extrêmement rentable : comment créer un Modèle d’Argent de 100 millions de dollars. Avec un Modèle d’Argent à $100 M, vous gagnerez tellement d’argent au cours des trente premiers jours que le coût d’acquisition de nouveaux clients ne sera plus jamais un problème. Avec autant de clients, vous serez obligé de vous concentrer sur tous les autres aspects de votre entreprise pour suivre le rythme. Un problème à résoudre dans un autre livre (clin d’œil).

			Plan du livre

			Commencer ici et problème que ce livre résout : vous venez de le terminer

			Chapitre I : Qu’est-ce qu’un Modèle d’Argent ? À suivre...

			Chapitre II : Offres d’attraction

			Chapitre III : Offres d’upsell

			Chapitre IV : Offres de downsell

			Chapitre V : Offres d’abonnement

			Chapitre VI : Créez votre modèle d’Argent

			Voilà. Tout simple. Passons à la suite.

		


		
			​Chapitre I : Qu’est-ce qu’un Modèle d’Argent ?
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			L’histoire de la location de voiture

			Je me trouve donc dans une agence de location de voitures. Je souhaite louer une voiture à 19 dollars par jour, mais observez ce qui se passe. L’agent commence à me proposer toutes sortes d’options supplémentaires : un véhicule plus spacieux, un retour tardif, une meilleure assurance, du carburant prépayé. Je réponds « Oui, bien sûr » à la plupart de ces propositions, sans vraiment prêter attention.

			Puis, en me dirigeant vers ma voiture, je vois le reçu et là, surprise ! Je me rends compte que je paie 100 dollars par jour au lieu de 19. 5 fois plus que ce que j’avais prévu !

			Mais voilà le truc : ils savaient exactement ce que je voulais avant moi. Ils ont résolu des problèmes dont je ne soupçonnais même pas l’existence. C’est un Modèle d’Argent très efficace. Et s’ils n’avaient pas un modèle rentable, ils ne seraient probablement pas en activité. Et je n’aurais pas de voiture.

			Un Modèle d’Argent s’est mis en place
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			Un Modèle d’Argent est une série d’offres. À la base, nous identifions toutes les opportunités de résoudre les problèmes d’un client, puis nous proposons de les résoudre. C’est pourquoi les Modèles d’Argent comportent généralement de nombreuses offres dans un ordre précis. Si vous proposez le bon produit au moment où les clients réalisent qu’ils en ont besoin, vous pouvez faire autant d’offres que vous le souhaitez.

			Voici le Modèle d’Argent de la société de location de voitures présenté de manière claire :

			Offre n° 1 : Surclassement du véhicule

			Offre n° 2 : Retour tardif

			Offre n° 3 : Assurance premium

			Offre n° 4 : Assurance minimale à prix réduit

			Offre n° 5 : Essence prépayée

			Donc, oui, j’ai payé plus cher, mais cela a également résolu davantage de problèmes. Examinons les problèmes que l’entreprise de location de voitures a résolus pour moi :

			•Elle a résolu mon problème de « personne de grande taille dans une petite voiture » en m’offrant un véhicule plus spacieux.

			•Elle a résolu mon problème de « retour tardif » en m’offrant la possibilité de garder le véhicule plus longtemps.

			•Elle a résolu mon problème de « peur d’abîmer la voiture » en m’offrant une assurance pour le couvrir.

			•Elle a résolu mon problème de « risque de rater mon vol » en m’offrant de prépayer l’essence à l’avance afin que je n’aie pas à le faire à mon retour.

			... Et toutes ces choses m’ont coûté de l’argent, que j’ai été heureux de payer.

			La société de location de voitures a pensé à tous les détails. Elle m’a informé du problème, puis m’a proposé une solution. Elle m’a proposé des solutions pour éviter des frais plus élevés et des désagréments que j’aurais pu rencontrer plus tard, moyennant des frais moins élevés au total et dans l’immédiat.

			En conséquence, ma location de 19 dollars s’est transformée en une location de 100 dollars. J’ai payé plus cher plus rapidement. Et maintenant, nous comprenons pourquoi le secteur de la location de voitures génère des milliards de dollars rien qu’aux États-Unis... par mois. Un Modèle d’Argent efficace.

			Attention : les mauvais Modèles d’Argent peuvent nuire aux entreprises

			De nombreuses entreprises perdent de l’argent pour attirer des clients, ce qui entraîne un cercle vicieux :

			•Dépenses publicitaires

			•Perte de bénéfices

			•Réduire les dépenses marketing

			•Perte de clients

			•Recours à des fonds personnels ou à des emprunts

			•Lutter pendant des mois, voire des années, pour atteindre le seuil de rentabilité

			•Risquer de tout perdre

			Cela n’est pas une fatalité. Il est possible de gagner de l’argent, mais il est nécessaire de savoir comment s’y prendre. Les entreprises traditionnelles comptent sur l’accumulation de bénéfices au fil du temps pour couvrir les coûts liés à l’acquisition de clients. Cela fonctionne pour les grandes entreprises ou celles qui ont des investisseurs, mais c’est risqué pour les petites entreprises qui démarrent avec des moyens limités. (Probablement votre cas).

			Exemple : dépenser 100 dollars pour acquérir un client qui rapporte 500 dollars de bénéfices semble très intéressant. Cependant, s’il faut deux ans pour récupérer cet argent, vous risquez de manquer de liquidités avant d’y parvenir.

			Vous avez deux choix :

			
					Attendre des années pour être payé et espérer survivre

					Être payé rapidement et vous développer autant que vous le souhaitez
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