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Résumé


Olivier Andrieu répond à toutes vos questions sur le référencement


Pour bien référencer son site, doit-on utiliser une adresse avec ou sans www ? Peut-on ajouter des lettres accentuées dans les URL ? Un site en HTTPS est-il mieux classé par Google ? Perd-on du trafic lors d’une migration ? Est-il intéressant d’acheter des liens ? Vous trouverez toutes les réponses à ces questions, et à bien d’autres, dans ce livre 100 % pratique qui explique tout ce qu’il faut savoir sur le SEO (Search Engine Optimization) pour renforcer sa visibilité sur Google.


Comportant plus de 500 questions-réponses classées par thèmes (la rédaction, les liens, l’hébergement, les vidéos…), cet ouvrage clair et synthétique couvre tous les aspects liés au référencement, de l’optimisation du code HTML aux prestations SEO, en passant par l’ecommerce ou encore la compatibilité mobile. Fourmillant de conseils hérités de la grande expérience de son auteur, il constitue aussi une occasion de balayer les (trop nombreuses) idées reçues sur le référencement. Le SEO étant en effet un monde propice aux mythes, fake news et informations contradictoires sur de nombreuses thématiques, ce livre vous permettra d’obtenir une fois pour toutes des réponses précises et sans ambiguïté sur toutes les questions que vous vous posez quotidiennement. Un ouvrage précieux !


À qui s’adresse ce livre ?


• À tous ceux qui souhaitent réussir le référencement de leur site


• Aux webmasters, chefs de projet, développeurs, particuliers…


L’auteur


Olivier Andrieu est le spécialiste français du référencement naturel et de la visibilité sur les moteurs de recherche de type Google ou Bing. Fondateur du site Abondance, premier blog SEO dans le monde francophone, il a écrit plus d’une vingtaine d’ouvrages sur le sujet.
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Avant-propos






« Au moment où j’avais réussi à trouver toutes les réponses, toutes les questions ont changé… »


Paulo Coelho, Maktub, 1994


Ces lignes sont écrites au quatrième trimestre 2020. Cela fait maintenant plus de 25 ans que j’exerce le métier de référenceur, ou pour utiliser un terme plus moderne, SEO pour Search Engine Optimizer.


Dans le cadre de ce métier, il est important d’effectuer une veille quotidienne pour détecter les nouveautés proposées par le microcosme des moteurs de recherche. Parmi celles-ci sont apparues, il y a plusieurs années de cela, les balises de données structurées présentées sur le site Schema.org. Ces balises, intégrées dans le code des pages web, permettent de mettre des « étiquettes » sur certaines zones, afin d’en faciliter la compréhension, notamment par les moteurs de recherche.


Parmi ces différentes balises, l’une d’elles a été spécifiquement créée pour les FAQ (Frequently Asked Questions, « questions les plus fréquemment posées » en français) : son nom est FAQPage (https://speeny.fr/1000). L’apparition de cette balise m’a donc donné l’occasion de creuser ce sujet pour voir comment implémenter ces données dans les pages de mes sites Abondance et Réacteur. Ainsi est né un article sur Réacteur, écrit par Daniel Roch (https://speeny.fr/1001), un webinar (https://speeny.fr/1002) et, petit à petit, une série de FAQ sur Abondance, au sujet de thématiques sur lesquelles on me posait souvent des questions lors de mes conférences et formations ou plus généralement par e-mail ou sur les réseaux sociaux. Ainsi, le 3 juin 2020, je publiais ma première FAQ, qui se voulait généraliste sur le SEO : https://speeny.fr/1003.


J’ai ensuite continué à rédiger ces dossiers qui ont rapidement reçu un accueil très positif de la part des visiteurs du site. C’est ainsi que m’est venu l’idée de proposer un ouvrage qui les recense, en partant des listes de questions/réponses déjà rédigées, mais en les complétant et en en ajoutant d’autres, afin de couvrir la majeure partie des sujets évoqués en SEO.


Il s’agit donc du livre que vous tenez entre les mains et que vous vous apprêtez à lire avec un plaisir non dissimulé (si, si, ne boudez pas votre joie !). Son objectif est de recenser un maximum de questions que tout un chacun se pose au sujet du référencement naturel et de la visibilité sur les moteurs de recherche (Google, Bing), et d’y apporter une réponse qui soit la plus précise et pertinente possible tout en étant simple, courte et efficace. Une vraie gageure, me direz-vous. Mais je suis persuadé que c’est possible. En tout cas, vous me direz si l’essai a été transformé en lisant ces quelques pages…


L’exercice a en tout cas un côté très sympathique lors de la rédaction, car il oblige à la concision et au fait de délivrer beaucoup d’informations en peu de mots. Mais il a également un inconvénient, car certaines questions pourraient nécessiter parfois un développement plus long. C’est pour cela que je vous proposerai parfois, et lorsque je l’estimerai nécessaire, des liens connexes vers d’autres sources d’informations sur le Web qui vous en diront plus à ce sujet et vous permettront de peaufiner la question posée, et surtout sa réponse. Ne vous attendez donc pas à trouver ici des explications « wikipédiesques » très détaillées à chaque fois. Le but, bien au contraire, est d’être ici le plus concis possible. Mais les liens connexes vous aideront à en savoir plus si vous désirez creuser telle ou telle réponse. De plus, vous trouverez dans mes autres livres des explications bien plus développées sur certains points, des développements qui n’auraient pas trouvé leur place ici, de par le format utilisé.




Un site web dédié au livre


Vous pouvez obtenir plus d’informations au sujet de cet ouvrage sur le site dédié à tous les livres que j’ai « commis » depuis plus de 25 ans : https://www.livre-referencement.com.


Les deux livres que vous pouvez utiliser pour « optimiser » votre connaissance du SEO sont Référencement Google mode d’emploi, conçu pour les débutants, et Réussir son référencement web, pour les plus aguerris. Les deux publiés aux excellentes Éditions Eyrolles, bien sûr !
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Certaines questions (et réponses, donc) sont ainsi agrémentées d’informations complémentaires :


[image: image] Voir aussi


Ce renvoi pointe vers d’autres questions de cet ouvrage qui sont en relation avec celle d’origine. Il renverra uniquement vers des questions appartenant à d’autres chapitres que celui de la question de départ.


POUR ALLER PLUS LOIN


[image: image]Cette indication propose des articles, des vidéos (assez souvent sur le site Abondance, mais pas que) et des liens qui vous permettront d’en savoir plus sur le sujet traité. Un système de raccourcisseur de liens « maison » nous permet également de mettre à jour ces adresses. N’hésitez pas à nous contacter si l’une des URL fournies est « cassée », nous l’actualiserons dans les meilleurs délais.


Notez que je vous propose également à la fin de l’ouvrage un glossaire qui vous expliquera la plupart des termes techniques ou acronymes, spécifiques à notre microcosme. Il en existe beaucoup (et peut-être trop). Si certains mots vous posent problème, reportez-vous à ce lexique qui devrait vous éclairer.


En vous souhaitant une bonne lecture, une bonne visibilité sur les moteurs de recherche et… la meilleure réponse possible à vos questions !


Olivier Andrieu


livre-referencement@abondance.com


P. S. : merci au site https://speeny.fr/1084 sur lequel nous avons trouvé les pictos Unicode illustrant chaque titre de section (à vous de trouver les rapports entre images et textes !).
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		208.  Que sont les rich snippets ou rich results ?



		209.  Quel format utiliser pour les balises de données structurées ?



		210.  Comment intégrer les balises de données structurées dans ses pages ?



		211.  Une balise de données structurées génère-t-elle obligatoirement un résultat enrichi ?



		212.  L’intégration de balises de données structurées dans les pages me donnera-t-elle un meilleur classement ?



		213.  Comment tester les balises de données structurées dans un code HTML ?



		214.  Comment tester les balises de données structurées sur son site web ?















		Chapitre 6. Les critères de faible importance et les « faux critères »



		Extension, nom de domaine, URL



		215.  Qu’est-ce qu’une extension géographique ?



		216.  Qu’est-ce qu’une extension générique ?



		217.  Les extensions génériques sont-elles toutes traitées de la même façon par Google ?



		218.  Les extensions .gov et .edu sont-elles mieux gérées par Google ?



		219.  Faut-il éviter certaines extensions spammy ?



		220.  Les nouvelles extensions comme .paris donnent-elles des indications géographiques à Google ?



		221.  Les extensions géographiques donnent-elles des indications géographiques à Google ?



		222.  Faut-il détourner les extensions géographiques de type .co, .io ou .tv ?



		223.  Faut-il opter pour une extension géographique ou générique ?



		224.  Quelle est l’importance des mots-clés dans le nom de domaine ?



		225.  Faut-il séparer les mots-clés dans le nom de domaine ?



		226.  Faut-il indiquer sa marque ou des mots-clés dans le nom de domaine ?



		227.  L’ancienneté du nom de domaine est-elle importante en SEO ?



		228.  J’ai acheté plusieurs noms de domaine pour mon site. Que puis-je en faire ?



		229.  Dois-je utiliser une adresse avec ou sans www ?



		230.  Les mots-clés dans l’URL d’une page ont-ils un poids en SEO ?



		231.  Faut-il inclure les noms des dossiers dans les URL ?



		232.  Faut-il terminer les URL par un suffixe de type .html ou .php ?



		233.  Y a-t-il une limite à la longueur des URL ?



		234.  Comment séparer les mots dans les URL ?



		235.  Peut-on mettre des lettres accentuées dans les URL ?



		236.  En quoi consiste la réécriture d’URL ?



		237.  Mes URL ne sont pas optimisées, que dois-je faire ?









		HTTPS



		238.  Que signifie une adresse en HTTPS ?



		239.  Un site web doit-il avoir une adresse en HTTPS ?



		240.  Un site en HTTPS est-il mieux classé par Google ?



		241.  Un site en HTTPS est-il mieux crawlé par Google ?



		242.  Quelle est la principale motivation pour passer un site en HTTPS ?



		243.  Est-ce compliqué de passer un site en HTTPS ?



		244.  Combien de temps faut-il à Google pour prendre en compte le nouveau site en HTTPS ?



		245.  Faut-il créer un nouveau compte dans la Search Console pour l’adresse du site en HTTPS ?



		246.  J’ai fait des redirections 307 (HSTS) entre les versions HTTP et HTTPS, est-ce grave ?



		247.  Il reste des URL en HTTP dans mon arborescence, est-ce grave ?









		Web performance



		248.  Qu’est-ce que la Web performance ?



		249.  La Web performance est-elle importante pour l’internaute ?



		250.  La Web performance est-elle importante pour le crawl du site ?



		251.  La Web performance est-elle importante pour le classement du site dans les résultats de recherche ?



		252.  Mon agence SEO me dit que la Web performance est très importante : que dois-je en penser ?



		253.  Comment mesurer la Webperf de mon site ?



		254.  Que sont les Signaux web essentiels ?



		255.  Qu’est-ce que le LCP ?



		256.  Qu’est-ce que le FID ?



		257.  Qu’est-ce que le CLS ?



		258.  Comment gérer ces critères complexes ?



		259.  Les Signaux web essentiels peuvent-ils changer la donne en SEO ?









		Compatibilité W3C



		260.  Qu’est-ce que la compatibilité W3C ?



		261.  Qu’est-ce que le validateur W3C ?



		262.  Une page HTML valide est-elle mieux classée en SEO ?



		263.  Une page HTML non valide est-elle moins bien classée ?



		264.  Dois-je corriger les erreurs relevées par le validateur W3C ?









		Noms des fichiers images



		265.  Qu’est-ce qu’un nom de fichier image explicite ?



		266.  Un nom de fichier image explicite est-il important en SEO ?



		267.  Les noms des fichiers images doivent-ils obéir aux mêmes règles que celles des URL ?



		268.  Comment connaître le nom du fichier image sur mon site ?









		Réseaux sociaux



		269.  Quels sont les principaux réseaux sociaux ?



		270.  Les réseaux sociaux influencent-ils le SEO ?



		271.  Les liens depuis les réseaux sociaux sont-ils pris en compte par les moteurs ?



		272.  Les contenus des posts sur les réseaux sociaux sont-ils indexés par les moteurs ?



		273.  Les profils des membres des réseaux sociaux sont-ils indexés par les moteurs ?



		274.  Certains réseaux sociaux sont-ils mieux pris en compte par Google ?









		Expérience utilisateur (UX)



		275.  Google prend-il en compte l’UX ?



		276.  Google prend-il en compte le taux de rebond ?



		277.  Qu’est-ce que le pogosticking ou Dwell time ?



		278.  Google prend-il en compte le temps de chargement des pages ?



		279.  Google prend-il en compte la compatibilité mobile d’un site ?



		280.  Google lit-il le contenu des onglets et des accordéons ?



		281.  Le contenu dans les onglets et les accordéons a-t-il le même poids que le contenu visible par défaut ?



		282.  Google prend-il en compte les critères UX en général ?



		283.  Qu’est-ce que le SXO ?















		Chapitre 7. La rédaction



		Choix des mots-clés



		284.  Comment choisir un mot-clé en SEO ?



		285.  Comment mesurer le trafic potentiel d’un mot-clé ?



		286.  Les outils de recherche de mots-clés sont-ils gratuits ou payants ?



		287.  Comment mesurer la difficulté de positionnement ?



		288.  Comment mesurer le taux de transformation ?



		289.  Quel est le volume de recherche idéal pour une requête ?



		290.  Qu’est-ce que la longue traîne ?



		291.  Qu’est-ce que la courte traîne ?



		292.  Qu’est-ce que la moyenne traîne ?



		293.  L’ordre des mots dans une requête est-il important ?



		294.  La casse des lettres est-elle importante ?



		295.  L’espacement des mots est-il important ?



		296.  L’accentuation est-elle importante ?



		297.  Comment est-il possible que la page trouvée dans les résultats du moteur ne contienne pas la requête demandée ?









		Choix du champ lexical



		298.  Qu’est-ce qu’un champ lexical ?



		299.  Combien de mots doit contenir un champ lexical ?



		300.  Comment trouver les mots du champ lexical ?



		301.  Les outils d’aide à la conception de champ lexical sont-ils gratuits ou payants ?









		Rédaction du texte



		302.  Comment intégrer la requête et le champ lexical dans un contenu textuel ?



		303.  Quelle est la taille idéale d’un texte pour le SEO ?



		304.  Une page avec très peu de texte peut-elle se positionner en SEO ?



		305.  Une page d’accueil doit-elle proposer du texte ?



		306.  Qu’est-ce que l’authorship ?



		307.  Qu’est-ce que l’author rank ?









		Maillage interne



		308.  Faut-il proposer des liens de maillage interne dans un contenu textuel ?



		309.  Faut-il proposer également des liens externes ?



		310.  Les liens externes doivent-ils être en nofollow ?



		311.  Quand faut-il utiliser des liens en nofollow ?



		312.  Faut-il privilégier les liens internes ou externes ?



		313.  Le fait d’ouvrir une page dans une autre fenêtre ou un autre onglet a-t-il une importance en SEO ?









		Notion d’EAT



		314.  Que signifie le sigle EAT ?



		315.  Comment Google utilise-t-il l’EAT ?



		316.  Comment Google calcule-t-il son score EAT ?



		317.  D’où vient le concept d’EAT ?



		318.  Pour quels types de sites l’EAT est-il le plus important ?















		Chapitre 8. Les problématiques spécifiques



		Contenu dupliqué



		319.  Qu’est-ce que le contenu dupliqué ?



		320.  Comment les moteurs reconnaissent-ils le contenu dupliqué ?



		321.  Est-ce que cela concerne le contenu identique ou similaire ?



		322.  Quelles différences y a-t-il entre contenus dupliqués internes et externes ?



		323.  Les moteurs de recherche pénalisent-ils le contenu dupliqué ?



		324.  Comment gérer le contenu dupliqué ?



		325.  Google est-il obligé de tenir compte du contenu de la balise canonical ?



		326.  Comment savoir quelle est l’URL canonique que Google a réellement prise en compte ?



		327.  Que sont le DUST et le self canonical ?



		328.  Un contenu traduit peut-il être considéré comme dupliqué ?



		329.  Un fichier PDF peut-il être considéré comme dupliqué par rapport à son équivalent web ?



		330.  La reprise d’une partie d’un contenu peut-elle créer du contenu dupliqué ?



		331.  La reprise d’un contenu de la page dans la balise meta description peut-elle créer du contenu dupliqué ?



		332.  Le contenu dupliqué est-il un phénomène répandu ?









		Projet Index Mobile First



		333.  Quand le projet Index Mobile First a-t-il été initié par Google ?



		334.  En quoi consiste le projet Index Mobile First ?



		335.  Pourquoi Google a-t-il mis en place l’Index Mobile First ?



		336.  Quels sont les critères pour être dans l’Index Mobile First ?



		337.  Quand le projet Index Mobile First se terminera-t-il ?



		338.  Un site web non compatible mobile peut-il se retrouver dans l’Index Mobile First ?



		339.  Comment savoir si son site est dans l’Index Mobile First et en est-on prévenu ?



		340.  Le passage dans l’Index Mobile First peut-il modifier mon SEO ?



		341.  Puis-je demander à Google qu’il passe mon site dans l’Index Mobile First ?









		Compatibilité mobile



		342.  Qu’est-ce qu’un site compatible mobile pour Google ?



		343.  Faut-il privilégier l’une des trois méthodes précédentes pour rendre son site compatible mobile ?



		344.  Un site compatible mobile est-il mieux classé dans les résultats de recherche des moteurs ?



		345.  Google utilise-t-il des robots différents pour crawler un site desktop et un site mobile ?



		346.  Comment tester la compatibilité mobile d’une page web ?



		347.  Comment tester la compatibilité mobile d’un site web ?









		Redirections



		348.  À quoi servent les redirections ?



		349.  Quelles sont les redirections les plus utilisées ?



		350.  Pourquoi la redirection 301 doit-elle être utilisée et pas les autres ?



		351.  Comment créer des redirections 301 ?



		352.  Combien de temps faut-il garder une redirection 301 ?



		353.  Peut-on enchaîner plusieurs redirections à la suite ?









		JavaScript



		354.  Les moteurs de recherche savent-ils lire le JavaScript ?



		355.  Un lien en JavaScript est-il pris en compte par Google ?



		356.  Comment savoir si un contenu généré en JavaScript est pris en compte par Google ?



		357.  Faut-il utiliser une plate-forme ou un framework à base de JavaScript ?









		Migration de site



		358.  Qu’appelle-t-on « migration de site web » ?



		359.  Quelles sont les étapes importantes en SEO lors d’une migration ?



		360.  Perd-on du trafic SEO lors d’une migration ?









		Hébergement



		361.  L’hébergement a-t-il une importance en SEO ?



		362.  Vaut-il mieux opter pour un hébergement mutualisé ou dédié ?



		363.  Mon site est ciblé sur la France, dois-je le faire héberger en France ?









		Vidéos



		364.  Est-il intéressant d’utiliser des vidéos en SEO ?



		365.  Puis-je reprendre une vidéo YouTube dans ma page web ?



		366.  Comment fonctionne l’algorithme de YouTube ?



		367.  Existe-t-il des balises spécifiques pour « marquer » les vidéos ?



		368.  Puis-je envoyer une liste de mes vidéos aux moteurs de recherche ?



		369.  Dois-je sous-titrer mes vidéos ?



		370.  Dois-je relire et corriger les sous-titres générés par YouTube pour mes vidéos ?



		371.  Qu’est-ce que le VSEO ?



		372.  Peut-on obtenir une visibilité pour ses vidéos sans passer par YouTube ?









		Podcasts



		373.  Qu’est-ce qu’un podcast ?



		374.  Existe-t-il des moteurs de recherche de podcasts ?



		375.  Google propose-t-il des podcasts dans ses SERP ?



		376.  Comment optimiser ses podcasts pour le SEO ?









		PDF



		377.  Google indexe-t-il les fichiers PDF ?



		378.  Google suit-il les liens à l’intérieur des fichiers PDF ?



		379.  Faut-il indexer les fichiers PDF ?



		380.  Comment optimiser des fichiers PDF ?



		381.  Comment désindexer des fichiers PDF ?









		SEO local



		382.  Qu’appelle-t-on SEO local ?



		383.  Quelles sont les différences entre SEO local et SEO classique ?



		384.  Qu’est-ce que le pack local ?



		385.  Comment apparaître dans le pack local ?



		386.  Comment optimiser sa fiche Google My Business ?



		387.  Doit-on mettre son adresse postale sur toutes les pages de son site ?



		388.  Pour être visible dans toute la France, doit-on créer 35 000 pages (une par commune française) ?









		E-commerce



		389.  Le référencement d’un site e-commerce obéit-il à des règles différentes de celles d’un site web classique ?



		390.  Quels sont les points spécifiques à prendre en compte dans le SEO pour la page d’accueil d’un site e-commerce ?



		391.  Quels sont les points spécifiques à prendre en compte dans le SEO pour les pages de listes de produits sur un site e-commerce ?



		392.  Quels sont les points spécifiques à prendre en compte dans le SEO pour les fiches produits sur un site e-commerce ?



		393.  Pourquoi faut-il désindexer les pages de résultats de son moteur interne ?









		Sites one page



		394.  Qu’est-ce qu’un site one page ?



		395.  Comment gérer un site one page en SEO ?









		SEO international



		396.  Quelle approche faut-il adopter en matière de SEO international ?



		397.  Comment choisir les adresses de ses sites web à l’international ?



		398.  Comment indiquer au moteur le pays cible et la langue utilisée dans une page ?



		399.  Faut-il rediriger automatiquement les internautes sur tel ou tel site en fonction de leur adresse IP ?



		400.  Faut-il traduire les contenus des balises title et meta description ?



		401.  Comment gérer la Search Console dans le cadre d’un réseau de sites à l’international ?



		402.  Doit-on se faire accompagner dans le cadre d’une stratégie SEO internationale ?









		Pénalités et spam



		403.  Que signifie l’expression « white hat » ?



		404.  Que signifie l’expression « black hat » ?



		405.  Quelles sont les différences entre white hat et black hat ?



		406.  Le grey hat (et ses 50 nuances) existe-t-il ?



		407.  Que risque-t-on à faire du black hat ?



		408.  Comment Google détecte-t-il les actions des black hats ?



		409.  Quelles sont les techniques employées par les black hats ?



		410.  Les techniques black hat sont-elles illégales ?



		411.  Qu’est-ce qu’un PBN ?



		412.  Quelles sont les grandes familles de pénalités utilisées par Google ?



		413.  En quoi consiste une action manuelle ?



		414.  Quel est le délai d’une demande de réexamen lors d’une action manuelle ?



		415.  Peut-il y avoir plusieurs demandes de réexamen successives ?



		416.  Y a-t-il plus d’actions manuelles qu’auparavant ?



		417.  Peut-on indiquer à Google qu’un lien est de faible qualité et qu’il ne doit pas en tenir compte ?



		418.  Est-ce que ce sont les quality raters qui infligent les pénalités ?



		419.  Un spam report peut-il générer une pénalité manuelle ?



		420.  Retrouve-t-on le même positionnement lorsqu’une action manuelle est supprimée ?



		421.  Que doit-on faire si l’on détecte des liens toxiques dans la Search Console ?



		422.  Qu’est-ce qu’un filtre algorithmique ?



		423.  Quels sont les filtres algorithmiques les plus connus ?



		424.  Qu’est-ce que Panda ?



		425.  Qu’est-ce que Penguin ?



		426.  Peut-on savoir si l’on est impacté par un filtre algorithmique ?



		427.  Que se passe-t-il lorsqu’un site est pénalisé ?















		Chapitre 9. Le maillage interne



		Crosslinking



		428.  Qu’est-ce que le crosslinking ?



		429.  Où placer les liens de maillage interne ?



		430.  Les liens entre sous-domaines différents sont-ils considérés comme internes ?



		431.  Doit-on proposer un blog en sous-domaine ou sur un autre nom de domaine ?









		Transmission du jus de lien interne



		432.  Qu’appelle-t-on « jus de lien » ?



		433.  Quelle est l’incidence du nombre de liens sortants d’une page dans cette transmission ?



		434.  Les mega menus sont-ils une bonne chose en SEO ?



		435.  Qu’est-ce que l’offuscation de liens ?



		436.  L’offuscation de liens est-elle autorisée par Google ?



		437.  Comment offusquer un lien ?



		438.  Peut-on utiliser le nofollow pour sculpter le PageRank interne ?



		439.  Qu’est-ce que le cocon sémantique ?















		Chapitre 10. Le netlinking



		PageRank



		440.  Qu’est-ce que le PageRank ?



		441.  D’où vient le nom PageRank ?



		442.  Le PageRank existe-t-il encore ?



		443.  Comment fonctionne le PageRank ?



		444.  Le PageRank a-t-il évolué ?



		445.  Peut-on afficher le PageRank d’une page sur un navigateur ?



		446.  Un indicateur remplace-t-il le TBPR aujourd’hui ?



		447.  Surfeur aléatoire et raisonnable, quèsaco ?









		Stratégies d’obtention de liens



		448.  Qu’appelle-t-on « netlinking » ?



		449.  Comment faire pour obtenir des liens (backlinks) naturels de qualité ?



		450.  Tous les liens sont-ils égaux ?



		451.  Qu’est-ce qu’un bon lien ?



		452.  Qu’est-ce qu’un mauvais lien ?



		453.  Comment Google traite-t-il les liens toxiques et de mauvaise qualité ?



		454.  Comment savoir si Google prend en compte un lien ou l’ignore ?



		455.  Faut-il acheter des liens ?



		456.  Comment voir si un lien est acheté ?



		457.  Faut-il acheter des articles contenant des liens vers mon site ?



		458.  Google lit-il les liens en nofollow ?



		459.  Les liens réciproques sont-ils efficaces ?



		460.  Qu’appelle-t-on « liens sitewide » ?



		461.  Les liens sitewide sont-ils intéressants en SEO ?















		Chapitre 11. Le suivi du SEO



		KPI du SEO



		462.  Comment mesurer le SEO de son site ?



		463.  Comment mesurer les classements obtenus par mon site web ?



		464.  Comment mesurer les variations de trafic SEO sur mon site web ?



		465.  Qu’est-ce que le (not provided) ?



		466.  Quels outils gratuits utiliser pour suivre le SEO de mon site ?









		Veille SEO



		467.  Quelles sont les sources d’informations à suivre en français ?



		468.  Quelles sont les sources d’informations à suivre en anglais ?



		469.  Comment se tenir au courant des changements en SEO ?















		Chapitre 12. L’avenir du SEO



		Recherche vocale



		470.  Qu’est-ce que la recherche vocale ?



		471.  Quelle différence y a-t-il entre interface vocale et recherche vocale ?



		472.  Qui sont les acteurs de la recherche vocale ?



		473.  Existe-t-il des statistiques sur l’utilisation réelle de la recherche vocale ?



		474.  Comment identifier les questions posées par les internautes ?



		475.  Comment rendre son contenu audible ?



		476.  Faut-il vraiment obtenir un featured snippet sur Google pour être bien référencé en recherche vocale ?



		477.  Les balises de données structurées sont-elles importantes en recherche vocale ?



		478.  Que signifient les expressions « Skills Amazon » et « Actions on Google » ?



		479.  Quel est le modèle économique de la recherche vocale ?



		480.  La recherche vocale va-t-elle se développer en France ?









		Recherche visuelle



		481.  Qu’est-ce que la recherche visuelle ?



		482.  La recherche visuelle existe-t-elle depuis longtemps ?



		483.  Comment tester la recherche visuelle ?









		Intelligence artificielle



		484.  Les moteurs de recherche utilisent-ils l’intelligence artificielle ?



		485.  Quels sont les principaux algorithmes d’intelligence artificielle utilisés par les moteurs ?



		486.  BERT, c’est quoi exactement ?



		487.  BERT est-il largement utilisé dans l’algorithme actuel des moteurs ?



		488.  Peut-on optimiser son site web pour BERT ?



		489.  Qu’est-ce que l’intention de recherche ?















		Chapitre 13. Les outils



		Crawl, indexation, arborescence



		490.  Quels sont les principaux outils de crawl ?



		491.  Quels sont les principaux outils d’analyse de logs ?



		492.  Quels sont les principaux outils de visualisation graphique d’une arborescence ?









		Mots-clés et champs lexicaux



		493.  Quels sont les principaux outils permettant d’identifier les requêtes sur lesquelles on souhaite se positionner ?



		494.  Quels sont les principaux outils permettant d’identifier les champs lexicaux décrivant les requêtes visées ?



		495.  Quels sont les principaux outils permettant d’identifier les questions posées par les internautes ?



		496.  Quels sont les principaux outils permettant d’obtenir le positionnement de son site par rapport aux mots-clés visés ?









		Netlinking



		497.  Quels sont les principaux outils permettant d’identifier les sites web qui ont créé des liens vers mon site ?









		Outils des moteurs



		498.  Quels sont les principaux outils fournis par les moteurs de recherche eux-mêmes ?



		499.  S’il faut n’en utiliser qu’un seul, lequel choisir ?



		500.  Quels sont les principaux rapports à regarder dans la Search Console ?



		501.  Les données de la Search Console sont-elles exhaustives ?



		502.  Les liens dans la Search Console sont-ils tous pris en compte par Google ?



		503.  Quand doit-on créer son compte Search Console ?



		504.  Quelle différence y a-t-il entre les comptes « Préfixe de l’URL » et « Domaine » ?
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