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                    Avant-propos
                

                
                    
                        Nous voulons créer des services et des
                                technologies intuitives si incroyablement utiles que les gens les
                                utilisent deux fois par jour. Comme ils utilisent une brosse à
                                dents. Il n’y a pas beaucoup de choses que les gens utilisent deux
                                fois par jour.

                        Larry Page
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                    Référencer correctement un site
                        web ne se fait pas en un jour mais progressivement en fonction de sa bonne
                        gestion.

                    Pour avoir toutes les chances d’être bien référencé, au départ
                        un site web doit être bien construit. Puis tout au long de sa vie, il doit
                        être maintenu en bonne santé. Il est donc indispensable pour toute personne
                        en charge d’un site web d’acquérir les bons gestes. 

                    
                        
                            Optimiser le balisage
                        

                        Chaque page d’un site web a un code source propre incluant
                            certaines balises essentielles au bon référencement. Ces balises sont à
                            remplir et à optimiser en fonction des contraintes SEO. Elles sont
                            gérées généralement via le back-office du site
                            web.

                    

                    
                    
                        
                            Respecter l’accessibilité
                        

                        Un site web bien construit respecte les règles
                            d’accessibilité liées à l’accès au web pour les personnes en situation
                            de handicap visuel, auditif, moteur ou mental. Respecter l’accessibilité
                            web est un acte de citoyenneté visant à prendre en compte l’égalité des
                            droits et des chances entre les personnes et c’est également un critère
                            SEO.

                    

                    
                    
                        
                        
                            Penser mobilité et sécurité
                        

                        Un site web bien construit est adapté aux périphériques
                            mobiles. Plus de la moitié des utilisateurs accèdent à Internet via un smartphone ou une tablette. La prise en
                            compte de la sécurité des contenus est également un critère SEO
                            incontournable.

                    

                    
                    
                        
                            Miser sur les contenus
                        

                        Un site web est vivant ! C’est-à-dire qu’il grandit
                            progressivement en ajoutant régulièrement des contenus que ce soit des
                            actualités, des FAQ, des témoignages…

                    

                    
                    
                        
                            Apporter une solution page 404 et redirection
                        

                        Le suivi de la bonne santé du site web implique de relever
                            régulièrement les liens cassés et de les rediriger vers des URL valides
                            afin d’éviter à l’utilisateur de consulter une page web dont le contenu
                            n’existe plus.

                    

                    
                    
                        
                            Penser à la refonte et à la migration
                        

                        Un site web a une espérance de vie relativement courte. Les
                            refontes de site web sont fréquentes. En revanche, il ne s’agit pas de
                            créer un nouveau site et de supprimer l’ancien. Il est important de bien
                            gérer la migration de l’ancien site web vers le nouveau afin de
                            conserver le référencement.

                    

                    
                    
                        
                            Suivre la santé du site
                        

                        Afin de repérer facilement les points à améliorer et/ou à
                            corriger, il est important de mettre en place des indicateurs de
                            performance (KPI).

                    

                    
                    
                        
                            LES OUTILS
                        

                        
                            
                                1 Éléments du site à
                                    optimiser : code source et contenu
                            

                         
                        

                    

                

            

        
    
        
            
            
                    
                        	
                            Outil 
1

                        
                        	
                            
                Éléments du site à optimiser : code source et contenu
            

                        
                    

                

            
                
                    
                        « Savoir l’art de plaire ne vaut pas tant que savoir
                            plaire sans art. »
                    

                    Jean-Louis Guez de Balzac

                

                
                    
                        En quelques mots
                    

                    
                        Les fondations d’un bon référencement naturel
                            sont à construire à la conception du site web, avant sa mise en ligne. À
                            sa mise en ligne, le site doit être « Google Friendly », c’est-à-dire
                            sur son 31 pour le passage du Google bot sur le site. Comment plaire au
                            robot de Google ? C’est la question que se posent constamment un grand
                            nombre de marketeurs. Pour tenter de répondre à cette question, 3
                            éléments sont à prendre en compte : 1) une ergonomie bien structurée ;
                            2) un contenu vivant (voir outil
                            5), 3) un code source optimisé.

                    

                

                
                    Commencer par optimiser le site

                    [image: Illustration. Voir l’explication dans le texte.]
                
                
                    
                    POURQUOI L’UTILISER ?

                    
                        
                            Objectif
                        

                        Il s’agit de générer des visites sur le site de
                            l’entreprise en le positionnant dans les premiers résultats de
                            recherche.

                    

                    
                        
                            Contexte
                        

                        Google, c’est environ 5,5 milliards de recherches par jour
                            (mai 2016) et 13 668 000 utilisateurs par jour en France (août 2016).
                            Pour aider au positionnement du site web sur les pages de résultats de
                            recherche, il est indispensable d’optimiser le code source et les
                            contenus en fonction des termes de positionnement.

                    

                

                
                
                    COMMENT L’UTILISER ?

                    
                        
                            Étapes
                        

                        
                            
                                
                                        •
                                     Utiliser les termes de positionnement sélectionnés en
                                    fonction des différents objectifs business du site.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Prendre en compte qu’un objectif business correspond
                                    généralement à une page de première catégorie.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Utiliser les termes associés à chaque terme
                                principal.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Se connecter à l’espace administrateur du back-office du
                                    site web.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Pour chacune des pages du site en consacrant une
                                    attention particulière aux pages de première catégorie,
                                    renseigner les balises ci-dessous :

                            

                            
                                
                                        •
                                     Remplir la balise Title en utilisant le terme principal
                                    de la catégorie et en ajoutant le nom de la marque. La balise
                                    Title doit être courte (maximum 75 caractères). La balise Title
                                    doit donner envie d’en savoir plus et de cliquer pour aller sur
                                    le site.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Remplir la balise Description en utilisant les termes
                                    associés au terme principal. La description doit renforcer
                                    l’intérêt de la balise Title et ne doit pas dépasser 150
                                    caractères.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Remplir les attributs Alt des images en utilisant les
                                    termes de positionnement pour décrire le contenu de l’image.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Utiliser les termes de positionnement et les termes
                                    associés dans les contenus texte et vidéo de la page.

                            

                        

                    

                    
                        
                            Méthodologie et conseils
                        

                        Chaque page doit avoir un contenu et un balisage uniques
                            car chaque page est différente.

                        Garder à l’esprit que les balises Title et Description
                            apparaissent dans les pages de résultats Google. C’est une publicité
                            gratuite pour l’entreprise qui doit permettre de générer du trafic vers
                            le site. Le CTR (Taux de clic généré des pages de résultats) est un
                            critère de référencement pour Google.

                        Penser également à optimiser le nom de chaque image en
                            nommant le fichier image en utilisant les termes de positionnement et le
                            nom de la marque afin de bien ressortir via Google
                            Images.

                        Les mises à jour des balises et des contenus ne sont
                            indexées par les robots des moteurs de recherche qu’après leur passage
                            sur le site.

                    

                

                
                
                    
                        Avant de vous lancer…
                    

                    
                        
                            
                                
                                        •
                                     L’optimisation régulière de chaque nouveau contenu et
                                    des codes sources permet d’acquérir progressivement un bon
                                    référencement dans les pages de résultats des moteurs de
                                    recherche.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Vérifier régulièrement qu’il n’y ait pas de contenus en
                                    doublon ou de balisage identiques avec Google Search Console
                                    (gratuit) ou via des outils comme
                                    Screaming Frog, Semrush ou Moz.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Ne pas sur-optimiser les contenus ou le balisage. Cela
                                    risque d’être interprété par les robots comme du spam.

                            

                            
                                
                                        •
                                     Commencer à penser au référencement AVANT la mise en
                                    ligne du site.
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