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Avant-propos
Un livre,
un destin
Le défi du développement
Vous le savez en tant qu’entrepreneur – peut-être même l’avez-vous vécu –, une action marketing est un pari contre l’avenir. Vous pouvez payer des milliers d’euros de publicité, passer des heures à créer du contenu vidéo, envoyer des centaines de mails, multiplier les actions marketing et autres… : les résultats seront très incertains. Le vrai risque ? Essayer, essayer, essayer encore et se retrouver avec un déficit de 20 000 €, sans l’activité en face. Le pari n’a pas payé.
À l’inverse, la publication d’un livre édité présente un avantage unique comme stratégie de développement : il se rembourse. Là où une publicité est une dépense, un livre est un investissement qui, avec le temps, vous rapporte des droits d’auteur et renfloue les caisses. C’est toujours ça de gagné.
C’est précisément le pari qu’a fait Fabien Olicard entre 2017 et 2024, le mentaliste le plus populaire de France. Revenons sur son parcours. En 2011, Fabien se produit régulièrement au Théâtre du Point Virgule à Paris avec un certain succès. Il a gagné un prix aux Cannes-d’Or et il a fait des représentations à la Comédie des Trois Bornes. En 2015, il lance sa chaîne YouTube où il publie une vidéo autour de la mémoire, de la psychologie et des illusions mentales. Après une année, il fédère 200 000 abonnés en ligne.
En 2017, Fabien se lance dans un marathon d’écriture avec les éditions First. Chaque année, il va publier un manuel. Dans l’ordre chronologique, Fabien écrira successivement :
► Votre cerveau est extraordinaire (2017).

► Votre cerveau est définitivement extraordinaire (2018).

► Votre temps est infini (2019).

► Le bonheur est caché dans un coin de votre cerveau (2020).

► L’antiguide de la manipulation (2021).

► Mémoire : vous avez le pouvoir ! (2022).

► Votre idée va devenir réalité (2023).

► Votre attention est votre superpouvoir (2024).

► Ce livre vous fera gagner du temps (2025).


Résultats ? Fabien vendra plus de 900 000 manuels, sa chaîne YouTube dépassera les 4 millions d’abonnés et son activité connaîtra une croissance incroyable. Mieux encore, Fabien Olicard n’a pas vraiment pris de risque pendant son développement. Chaque année, il a encaissé entre 100 000 et 150 000 € de droits d’auteur via les ventes de ses livres. D’une certaine manière, Fabien a réussi l’exploit de connaître une croissance exponentielle… sans jamais passer par la case déficit. Toute sa réussite a été financée par ses livres ! Alors pourquoi pas vous ? Pourquoi ne pas se développer en évitant le risque ?

De l’expertise à la croissance
Je m’appelle Richard Garnier, j’ai 33 ans et j’ai travaillé en banque privée, banque d’investissement à Paris et à Genève. En 2019, lors du Covid, j’ai commencé à rédiger des articles financiers sur Internet. Les éditions Eyrolles aimaient bien mon style et ensemble nous avons publié mon premier livre – un manuel de diversification – De la Bourse au Bitcoin. Par chance, le livre s’est vendu à des milliers d’exemplaires.
Quelques semaines plus tard, j’ai reçu deux retours intéressants.
► D’abord, j’ai reçu un chèque de 3 600 € d’Eyrolles pour les droits d’auteur des premières ventes.

► Puis, j’ai reçu spontanément, via LinkedIn, Facebook, Twitter et autres, des portefeuilles boursiers envoyés par des lecteurs. Après avoir lu mon manuel, ils souhaitaient que j’analyse leur portefeuille.


Qu’ai-je fait ? J’ai utilisé les 3 600 € pour créer un site Internet, mettre en place un agenda partagé et répondre à leurs demandes. Assez rapidement, le site a commencé à gagner 500 € par mois régulièrement.
Aujourd’hui, au moment où j’écris ces lignes, le site se développe tous les jours et je n’ai absolument rien dépensé de ma poche. Tout a été payé par le livre, je ne me suis jamais mis en danger, exactement comme Fabien Olicard. D’ailleurs, chaque année, je sors un nouveau livre avec Eyrolles pour financer les actions marketing du site :
► De la Bourse au Bitcoin.

► Générer des revenus passifs.

► La finance pour tous, de 18 à 98 ans.

► Les trois piliers anti-déclassement.



Trois identifications
Tout au long de ce manuel, je vous propose de suivre le parcours de trois entrepreneurs sur une année et en 15 étapes. Chacun d’eux représente une situation différente, avec ses défis propres, mais tous vont partager une stratégie commune : utiliser la publication d’un livre comme un levier de développement.
► Éric, l’agent immobilier, présent à Paris, qui achète des rendez-vous (250 €) pour remplir son agenda.

► Cécile, l’avocate, qui a lancé un podcast sur le droit des femmes pour obtenir des rendez-vous qualifiés.

► Émilien, le créateur de sites web, qui envoie tous les jours des mails de prospection à des PME, dans l’espoir de décrocher une opportunité de mission.


Vous découvrirez comment Éric, Émilien et Cécile peuvent transformer leur activité en publiant un livre publié via une maison d’édition, et comment vous pouvez, vous aussi, appliquer ces principes.
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