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    ATTENZIONE: questo Ebook contiene  dati criptati al fine di un riconoscimento in caso di pirateria. Tutti i diritti sono riservati a norma di legge. Nessuna parte di questo libro può essere riprodotta con alcun mezzo senza l’autorizzazione scritta dell’Autore e dell’Editore. È espressamente vietato trasmettere ad altri il presente libro, né in formato cartaceo né elettronico, né per denaro né gratuitamente. Le nozioni e le tecniche riportate in questo libro sono frutto di anni di studi e specializzazioni, quindi non è garantito il raggiungimento dei medesimi risultati di crescita personale o professionale. Il lettore si assume piena responsabilità delle proprie scelte, consapevole dei rischi connessi a qualsiasi forma di esercizio.




    L’autore e l’editore non sono responsabili dell’uso improprio o per scopi vietati del contenuto di questo Ebook. Il libro ha esclusivamente scopo formativo e non sostituisce alcun tipo di trattamento medico o psicologico. Se sospetti o sei a conoscenza di avere dei problemi o disturbi fisici o psicologici dovrai affidarti a un appropriato trattamento medico.             




    


  




  

    





    Nota Biografica




     




    Ciao, mi chiamo Alessandro Delvecchio, sono nato l’8 maggio 1973, ho studiato diplomandomi come perito elettronico e nel corso degli anni ho lavorato in diversi settori, molti anni in campo amministrativo.




    Ho lavorato per conto di terzi ma anche autonomamente, contemporaneamente ho fatto anche il musicista, nel tempo ho sempre coltivato la mia passione, ossia la crescita personale sotto qualunque aspetto.




    Ritengo che la crescita personale sia un percorso innescato dalla curiosità e dalla voglia di migliorarsi e duri tutta la vita.




    Ho sempre mantenuto il desiderio di creare una mia attività basata sulle mie passioni e nel 2009 comincio a creare un progetto basato su altre mie passioni, ossia giochi di prestigio, psicologia, ipnosi, comunicazione, ecc.




    Nel 2011 apro la mia attività con il marchio “Giochidimagia Editore” (www.giochidimagia.net) scegliendo la strada dell’editoria digitale e dell’ecommerce convinto che la tecnologia sia uno strumento potentissimo ora e lo sarà anche in futuro.




    Continuo parallelamente a studiare tutto ciò che è legato alle mie passioni e nel 2015 decido di mettere online un nuovo progetto, www.guadagnoinrete.com, blog che tratta argomenti legati alla crescita finanziaria e soprattutto al “come guadagnare online” vendendo infoprodotti  autonomamente e tramite editoria digitale.




    Su www.guadagnoinrete.com do visibilità ad una nuova linea di ebook su tematiche legate alla crescita personale e risoluzione di problemi comuni, ebook  pubblicati con un altro mio marchio “Blu Editore”.




    Questo ebook fa parte di questo nuovo progetto e sono certo che troverai indicazioni semplici, pratiche ed efficaci che ti aiuteranno nel raggiungimento dell’obbiettivo di cui si parla in questo ebook.




    


  




  

    





    Introduzione




    

      


    




    Benvenuto in questo Corso di Infomarketing, hai appena acquistato un ebook veramente completo, infatti in questa guida troverai tutte le strategie, tecniche, informazioni e strumenti per guadagnare lavorando sul Web.




    Il forte cambiamento avvenuto a livello sociale e lavorativo negli ultimi anni ha reso indispensabile essere in grado di crearsi un lavoro, un tempo il lavoro si cercava, attualmente a fronte di un’economia fortemente in difficoltà il lavoro scarseggia e può rivelarsi molto utile avere un asso nella manica, una strategia per costruirsi un reddito.




    La vendita di prodotti e servizi online è sicuramente una strada percorribile ma in rete è pur vero che c’è tanto potenziale ma anche altrettanta concorrenza così si rende necessario conoscere diversi strumenti e strategie al fine di essere competitivi.




    Nello specifico la vendita di prodotti digitali che hanno il grande pregio di non essere deperibili ad esempio, occorre conoscere molti aspetti che vanno dalla creazione del prodotto da vendere, al cercare i clienti, al diventare visibili in rete, agli aspetti burocratici, diritti, creazione e gestione siti web, affiliazioni e tanto altro.




    In rete si trovano tante informazioni ma il problema è che sono sempre frammentate o incomplete, questa guida ti accompagna in un percorso che ti metterà nelle condizioni di creare e vendere prodotti digitali in totale autonomia affrontando tutti gli aspetti che incontrerai dalla creazione fino alla vendita del prodotto.




    Sono presenti poi i link ai quali scaricare gli strumenti (quasi sempre gratuiti) più usati per creare e vendere prodotti digitali.




    Che tu voglia vendere autonomamente infoprodotti, che voglia intraprendere il percorso dell’editoria digitale o che voglia essere autore di prodotti digitali da vendere questa guida ti offre tutti gli strumenti che ti servono per trasformare le tue idee in un lavoro remunerativo.




    Benvenuto in questo percorso, buona lettura, buon lavoro e buon guadagno!




    


  




  

    





    Capitolo 1




    Nicchie




     




    Nicchie Di Mercato




    Guadagnare sul web è possibile, è senza dubbio una realtà e la prima cosa a cui porre attenzione è a chi vendere il proprio prodotto o servizio.




    Occorre quindi trovare la propria Nicchia di mercato ossia quella determinata cerchia di persone potenzialmente interessate a ciò che abbiamo da vendere.




    Per cercare le nicchie di mercato bisogna ricercare tra gli obiettivi, e i problemi delle persone e creare infoprodotti, ossia prodotti informativi che possono aiutare queste persone a risolvere il loro problemi e raggiungere i propri obiettivi.




    Il consiglio, al fine di rendere piacevole la propria attività è quello di rivolgersi a nicchie relative ad argomenti che ti appassionano, di cui sei competente, quindi se sei appassionato di qualche cosa ma non ancora troppo esperto prima di avviare un’attività basata su questa nicchi, studiala e approfondiscila per diventarne un esperto.




    Non c’è limite a ciò di cui puoi diventare esperto e quindi aiutare altri, ad esempio, sport, hobby, lavori, pesca, musica, cucina, ecc.




    Non perdere poi mai di vista il fatto che occorre trovare all’interno delle nicchie di mercato, cerchie di persone disposte a spendere per le informazioni che gli servono per risolvere problemi e raggiungere obiettivi.




    Tanto per dire, chi digita su Google “ebook gratis pesca sportiva” chiaramente è qualcuno che ha poca propensione a spendere per avere informazione.




    Quindi studia argomenti di cui sei appassionato, cerca persone motivate a spendere e fatti conoscere pubblicando tramite sito, blog e forum contenuti inediti, assolutamente non fare copia e incolla, certo puoi prendere spunto da articoli e pubblicazioni di altri ma sempre filtrandole con le tue competenze per dare un prodotto aggiornato e unico.




    Ti ricordo anche che l’uso del copia e incolla è altamente controproducente al fine della considerazione che i motori di ricerca hanno del tuo sito, blog o forum.




     




    Trovare argomenti di interesse




    Per ricercare informazioni di interesse ci sono diversi modi, anzi possiamo dire che la lista dei modi non ha limiti, ad esempio quando conosci qualcuno fa attenzione se questa persona è esperto in qualcosa, di cosa parla, se ha interessi, frequenta biblioteche per vedere cosa le persone leggono di più, ascolta i canali informativi, tv, radio, web, per vedere quali sono i temi maggiormente trattati, ascolta le persone che parlano in posta, in banca, al bar per capire i problemi di cui parlano maggiormente, osserva giornalmente i problemi e i bisogni di amici e conoscenti, tutte queste informazioni ti aiuteranno a capire le nicchie di mercato che possono essere sviluppate e a creare infoprodotti dedicati.




     




     




    Ricordati di essere presente nel tuo mercato di riferimento, partecipando attivamente  discussioni su forum, blog, incrementi così la tua visibilità, ti fai conoscere dando consigli agli altri utenti e acquisendo credibilità in futuro potrai proporgli prodotti a pagamento.




    Crea poi un sito web dove offri contenuti gratuiti utili e crea uno o più infoprodotti a pagamento che trattano approfonditamente il tema di interesse.




    Quando crei un’offerta per i tuoi clienti devi farti alcune domande, ad esempio è opportuno chiedersi se i clienti ritengano vantaggiosa l’offerta proposta paragonandola alla concorrenza,




    Alcune domande da farsi possono essere:




    -La mia offerta si diversifica da quella della concorrenza?




    -Il mio prodotto verrà percepito come credibile dai clienti?




    Occorre monitorare se visitano il sito, il tempo di permanenza, se si iscrivono, partecipano commentando su blog e social,ecc.




    -Quali sono i benefici che la mia offerta porta al cliente?




    -La mia offerta è abbastanza motivante da spingere all’acquisto?




    Come leva motivazionale per indurre all’acquisto si può raccontare la propria esperienza di successo.




     




    Formato del Prodotto




    I formati in cui può essere creato un infoprodotto sono diversi.




    Il più conosciuto e semplice è l’ebook, ossia il libro elettronico, solitamente creato in Pdf, anche se il vero ebook è in formato .epub.




    C’è poi l’Audiocorso la cui caratteristica e beneficio principale è quello di poter essere ascoltato ovunque, mentre si fa jogging, mentre si è in treno, ecc.




    Poi abbiamo il Videocorso, per chi è pigro a leggere libri è l’ideale, è pratico e completo e il supporto visivo lo rende ideale per essere seguito passo dopo passo.




    Esistono poi prodotti informativi di concezione più recente come il Webinar, ossia un seminario online in un aula virtuale in tempo reale.




    L’insegnante da un appuntamento ai partecipanti ad una certa ora e tutti possono dialogare tra loro e fare domande all’insegnante.




    Poi c’è l’attività di coaching online, ad esempio attraverso skype, è un’attività molto personalizzata in quanto c’è solo il relatore e il cliente.




    In pratica è una consulenza privata quindi il  valore e il costo sono elevati.




    Poi ci sono i seminari dal vivo, con il relatore e diversi partecipanti, praticamente sono una sorta di conferenze.




    Importante è chiedersi quali formati vengono più richiesti in un determinato mercato e per quali motivi.




     




     




    Sottonicchie e Concorrenza




    Quando digitiamo una parola o una frase su google otteniamo la lista dei risultati e il numero dei risultati trovati, questo numero ci da idea della grandezza del mercato di riferimento.
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    Segue la lista dei risultati.




    Chiaramente più il mercato è grande più è grande la concorrenza.




    Possiamo quindi trovare un compromesso basandoci su questo principio:




     




    “Specializzandoci abbiamo più visibilità e meno concorrenza”




    Es:  Chitarra




           Chitarra acustica




           Imparare chitarra acustica




           Imparare chitarra acustica lezioni




           Imparare chitarra acustica ad orecchio




    Come puoi vedere andando nello specifico si ottengono sottonicchie mirate ad una ben definita cerchia di persone di quella nicchia creando poi un infoprodotto dedicato a questa cerchia.




     




    Per quanto riguarda la concorrenza che puoi trovare sul mercato, i cosiddetti “Competitor”, può essere diretta o indiretta.




    La concorrenza diretta offre sul mercato stessi servizi o prodotti che offri tu, quella indiretta sono ad esempio blog o forum che a volte trattano anche l’argomento che tratti tu e danno informazioni a riguardo e solo a volte hanno qualche prodotto attinente.




    È quindi di fondamentale importanza ricercare se per un determinato argomento esistono ebook, audio, video, membership, blog, forum, gruppi, seminari, workshop, affiliazioni, ecc e verificare se e quanti di questi sono a pagamento o meno e se occupano tutte le fasce di prezzo.




    Il principio è che bisogna vendere ciò che manca sul mercato, quindi sicuramente è buono vendere un video prodotto se vedi che sul mercato non è presente, se invece su quell’argomento ci sono già ebook, video, ecc potrebbe essere utile vedere se manca una membership, oppure creare un prodotto in un formato già esistente ma di una diversa fascia di prezzo.




    Se non trovi queste mancanze in un mercato potresti pensare di cambiare nicchia.




    Chiediti sempre cosa puoi offrire in più rispetto la concorrenza, chiediti se puoi offrire un’assistenza clienti migliore di quella offerta per i prodotti già sul mercato, anche solo questo potrebbe fare la differenza e distinguerti dagli altri.




    Guarda se ci sono programmi di affiliazione, osserva se i competitor hanno siti nei quali danno informazione di qualità ma ad esempio sono poco usabili e fruibili, in questo caso potresti offrire buona informazione ma creare un sito più navigabile e questo sarebbe già una grande differenza rispetto la concorrenza.




     




     




    Trovare la propria Nicchia




    Per trovare spunti per nicchie di mercato che potenzialmente possono interessarci possiamo vistare store molto conosciuti e che trattano una moltitudine di argomenti come www.ilgiardinodeilibri.it, www.macrolibrarsi.it , www.mylife.it , amazon, ecc.




    I titoli dei vari libri presenti negli store possiamo considerarli delle sottonicchie.




     




    Consultando poi le recensioni sui vari titoli possiamo vedere l’interesse che c’è per un tema e si può capire eventualmente cosa manca in quel mercato per quella nicchia.




    Visitando gli store è utile anche visionare le classifiche dei libri più venduti per capire cosa in quel momento funziona di più sul mercato.




     




    Anche tramite ebay possiamo fare utili ricerche di mercato osservando le categorie e i prodotti più venduti.




    Ad esempio se vendi infoprodotti e su ebay vedi che un particolare articolo fisico è venduto in maniera importante, potrebbe essere interessante creare una guida all’uso di questo articolo, sempre verificando che non ce ne siano altre oppure facendo in modo da dare qualcosa in più delle altre.




    Puoi consultare ebay andando su “Tutte le categorie” e poi su “guide correlate”.




    Ebay Pulse per ogni categoria ti permette di trovare le ricerche più gradite, i negozi più forniti e i prodotti più cercati così puoi farti un’idea delle nicchie redditizie.




     




    
Directory, yahoo Answers, ricerche con keywords





    Per cercare gli argomenti di maggiore interesse, si possono utilizzare anche i forum, uno molto conosciuto è www.giorgiotave.it/forum , cercando quanti articoli vengono pubblicati su un determinato argomento possiamo infatti farci un’idea di quanto sia frequentata quella nicchia e quanto interesse susciti negli utenti del web.




     




     




    Tra l’altro si possono vedere le pagine web degli autori degli articoli e contattarli per eventuali collaborazioni.




    Comunque di siti di article marketing ce ne sono tanti, con una semplice ricerca con google potrai trovarne tantissimi.




    Anche yahoo answers, https://it.answers.yahoo.com , è un sito in cui gli utenti possono fare delle domande su argomenti più disparati e altri utenti danno il loro contributo rispondendo.
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