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      QUÉ QUIERO SABER

      Lectora, lector, este libro le interesará si usted quiere saber:

      
         	
            
               ¿Qué es el ecoturismo y por qué surgió?

            

         

         	
            
               ¿Qué diferencias aporta respecto al turismo tradicional?

            

         

         	
            
               ¿Qué relación tiene con el desarrollo sostenible?

            

         

         	
            
               ¿Qué beneficios y desventajas ofrece el ecoturismo a la población autóctona?

            

         

         	
            
               ¿Cómo son los ecoturistas?

            

         

         	
            
               ¿Cuáles son hoy los mejores ejemplos de ecoturismo?

            

         

         	
            
               ¿Cuál es el futuro del mercado ecoturístico internacional?

            

         

      

   
      Índice

      QUÉ QUIERO SABER

      UN CRECIMIENTO NECESARIO

      

      Capítulo I. ¿QUÉ ES EL ECOTURISMO?

      

      1. La aparición del turismo alternativo

      1.1. El final del modelo masivo

      1.2. Hacia un turismo participativo

      2. El surgimiento del nuevo turista

      2.1. Cuatro modalidades de turismo alternativo

      3. Una definición difícil

      3.1. Prioritario para Naciones Unidas

      3.2. Tres propuestas básicas

      3.3. El aprovechamiento de los parques naturales

      3.4. Las cualidades de un producto inteligente

      3.5. Modalidades y protagonistas

      4. La alarma del deterioro

      5. Cómo cuidar la naturaleza

      5.1. El uso de los recursos naturales

      Capítulo II. LA NECESIDAD DE REGULACIÓN

      

      1. Los beneficios son para todo el mundo

      1.1. Las mejoras educativas

      1.2. El desarrollo local

      1.3. Los progresos económicos

      1.4. Unos productos turísticos diferentes

      1.5. La necesidad de conservación

      1.6. Mejores relaciones políticas

      2. Unas desventajas amenazantes

      2.1. Falta de regulación

      Capítulo III. CÓMO ES UN ECOTURISTA

      

      1. Profesional, inteligente, educado

      2. Los baby boomers

      3. No todos gastan lo mismo

      4. El tipo duro y el suave

      4.1. Menos infraestructuras

      Capítulo IV. LAS ACTIVIDADES DE LOS ECOTURISTAS

      

      1. El componente educativo

      Capítulo V. LOS DESTINOS PRINCIPALES

      

      1. América, el continente más solicitado

      Capítulo VI. LOS PAÍSES QUE MÁS GASTAN

      

      Bibliografía

   
      UN CRECIMIENTO NECESARIO

      La Organización Mundial del Turismo (OMT) considera que el ecoturismo ha sido el mercado
         de nuevas prácticas turísticas que más ha crecido en la última década. Se estima que
         aproximadamente cincuenta millones de turistas internacionales viajan por motivos
         ecoturísticos, con una tasa de crecimiento anual de entre el 10 y el 30%, mientras
         que el turismo convencional aumenta a una tasa anual aproximada del 4,3%.
      

      Algunas estimaciones en relación con el crecimiento del mercado internacional señalan
         que el gasto de los turistas europeos en zonas naturales es de casi 1,7 millones de
         dólares. Para países como Costa Rica, Ecuador, Belice, Ruanda y Kenia, este tipo de
         viajes tienen mucha importancia.
      

      Pero ¿qué es exactamente el ecoturismo? ¿Cómo surge? ¿Por qué su crecimiento es tan
         importante? ¿Qué aporta al desarrollo sostenible? Estas son algunas de las preguntas
         a las que espera responder este libro. El objetivo es familiarizar al lector con los
         conceptos asociados al ecoturismo y conseguir que identifique su evolución.
      

      Se abordarán también las consideraciones sobre el ecoturismo que apoyan el diseño
         de políticas que se basan en el conocimiento de las relaciones ecológicas, su fragilidad
         y sus mecanismos de regulación. No hay que olvidar las herramientas generales de las
         normas ambientales y turísticas que permiten regular y evaluar el desarrollo del ecoturismo.
      

      Al hablar sobre el medio natural y la percepción ambiental, se analizarán las relaciones
         de dependencia entre el ambiente, los ecosistemas naturales y las especies, su evolución
         conjunta y su transformación hacia un uso que tenga en cuenta las características
         ambientales convertidas en atractivos turísticos.
      

   
      Capítulo I

      ¿QUÉ ES EL ECOTURISMO?

      El turismo vive una etapa de cambios intensos. La publicación Turismo: Panorama 2020 de la Organización Mundial del Turismo (OMT) afirma que durante el periodo 1995-2020
         hay una serie de factores que determinan la actividad turística internacional y que
         se pueden englobar en cambios económicos, tecnológicos, políticos y demográficos.
      

      Pero también es evidente que el turista, el consumidor y la demanda en general han
         sufrido cambios (culturales, de actitud, motivacionales). Según la guía que la OMT
         publica para los administradores locales, hay que estar al día respecto a las tendencias
         principales del turismo en el ámbito internacional con el objetivo de planificar un
         desarrollo turístico que satisfaga las expectativas de los usuarios y consiga la sostenibilidad
         del sector. Algunos de los cambios más destacados de la demanda se mencionan a continuación.
      

      Ha crecido el número de turistas que quieren participar en actividades recreativas,
         deportivas y de aventura y conocer la historia, la naturaleza y la vida silvestre
         de las zonas que visitan. Hoy los turistas son más activos física e intelectualmente
         que antes, tienen acceso a información de calidad y quieren conocer el destino y los
         servicios de los que pueden disfrutar.
      

      Aumenta también el número de turistas que buscan nuevos destinos y nuevos productos
         turísticos. Stanley Plog denomina «alocéntrico» a este tipo de turista que busca áreas
         no turísticas y nuevas experiencias. De este hecho se derivan muchas oportunidades
         para nuevas zonas turísticas y una mejora de los destinos actuales. Se habla de personalización
         de los viajes, y lo cierto es que los turistas de hoy quieren participar en el diseño
         de su itinerario.
      

      Los turistas son cada vez más experimentados, más maduros como consumidores y, por
         lo tanto, más exigentes y esperan atracciones, servicios e instalaciones de buena
         calidad y una relación calidad-precio satisfactoria.
      

      Son más numerosos los turistas con sensibilidad ambiental y social que buscan destinos
         bien planificados y menos contaminados. A pesar de que persisten las motivaciones
         básicas de sol y playa, es cada vez más importante la necesidad de diversificar la
         oferta. Esto da pie a la aparición de nuevos productos turísticos.
      

      El turista es cada vez más activo y quiere participar activamente en sus vacaciones.
         Esto no significa que el turista que decide estar diez días tomando el sol no sea
         activo o no esté informado: hay turistas para todo. Aquí el concepto de activo hace
         referencia a la oferta de actividades deportivas y recreativas.
      

      Estas nuevas inquietudes se han incrementado mucho en los últimos tiempos. El deseo
         de apreciar la naturaleza y luchar por su conservación y la búsqueda de experiencias
         enriquecedoras, junto con la popularidad de las actividades al aire libre y la conciencia
         ecológica, han hecho surgir una nueva clase de viajeros que buscan alejarse de planes
         preelaborados y rutinarios, que se quieren introducir en un mundo de atracciones más
         naturales y a quienes no les importa adentrarse en lo desconocido para vivir la experiencia
         de disfrutar de parajes naturales prácticamente vírgenes.
      

      Estos hechos han supuesto que aparezcan en el mercado nuevas modalidades de turismo
         que se encuentran bajo el paraguas de lo que se denomina «turismo alternativo».
      

      El turismo está en expansión continua. Desde la perspectiva de la demanda, esto se
         traduce en un incremento incesante del número de turistas y de los ingresos por turismo,
         pero también en un aumento de la oferta, la aparición de nuevos destinos y una gama
         de turismos «alternativos».
      

      1. La aparición del turismo alternativo

      El turismo alternativo es, según Nieva, la antítesis del turismo masivo que se ha
         desarrollado desde los años sesenta. Con este concepto se pretende aportar al turismo
         una serie de principios que impliquen más armonía entre el sistema turístico y el
         entorno. Otros aspectos que caracterizan este turismo son conservar y respetar la
         naturaleza y la cultura de las regiones visitadas; hacer participar a las comunidades
         locales en los beneficios que genera el turismo; apoyar al pequeño empresario responsable;
         ofrecer unas normas de alta calidad y ajustarse a ellas, y favorecer experiencias
         significativas y de aprendizaje para el turista mediante productos diferenciados e
         innovadores. Todo esto bajo criterios de sostenibilidad.
      

      1.1. El final del modelo masivo

      Durante los años setenta, con la crisis petrolera y fiscal internacional, el modelo
         de desarrollo económico se puso en entredicho en todas partes. Se discutieron temas
         como el papel del Estado y el mercado, el diseño de la política económica, la pobreza
         y la marginación, y en materia ambiental hubo polémicas en torno a los desequilibrios
         en los ecosistemas mundiales.
      

      En general, en los países de América Latina, la industrialización por sustitución
         de importaciones, que consistía en cerrar las fronteras a las importaciones y apoyar
         la producción propia de los bienes que las sustituían, se encontraba en sus últimas
         fases ante la llegada de una propuesta económica neoliberal, de acuerdo con las recomendaciones
         de organismos internacionales como el Fondo Monetario Internacional, la CEPAL (Comisión
         Económica para América Latina) y el Banco Mundial.
      

      A la vez que se propugnaba que las posibilidades de desarrollo de los países más atrasados
         eran la exportación de productos nacionales elaborados, las inversiones extranjeras
         y el ahorro interno, en 1988 la Organización de las Naciones Unidas, mediante la llamada
         Comisión Brundtland, convocaba a países de todo el mundo para discutir sobre los enormes
         desequilibrios ambientales y sociales del mundo.
      

      El informe Brundtland y más tarde la Cumbre de Río de Janeiro de 1992 reafirmaron
         las preocupaciones que giraban en torno a las posibilidades de un modelo de desarrollo
         más respetuoso con la naturaleza, socialmente equitativo y económicamente beneficioso
         para todos. Esta línea de discusión tomaba cuerpo en una propuesta de desarrollo que
         incluía todas y cada una de las esferas sociales en la toma de decisiones. La distribución
         de la riqueza, el futuro equitativo, el papel del Estado y la empresa, la relevancia
         de la participación y el consenso de los diferentes actores sociales eran temas importantes.
         Era esencial replantear nuevas posibilidades de desarrollo dentro de marcos sostenibles.
      

      El modelo fordista o masivo de turismo se erosionaba progresivamente. Los recursos
         naturales sufrían enormes desequilibrios ecológicos y de contaminación. En términos
         sociales, los servicios públicos urbanos eran insuficientes debido al aumento constante
         de la población flotante en los centros turísticos; la capacidad de carga tanto ambiental
         como demográfica había llegado a sus límites. Por ejemplo, en el caso de España, los
         centros turísticos de playa, como los de las Islas Canarias y el Mediterráneo, sufrían
         las secuelas del modelo turístico fordista llevado hasta las últimas consecuencias.
      









OEBPS/images/linea0002.png





OEBPS/images/cover.png
Marta NeHo - Claudia Llanes














