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  Todos los derechos reservados. Gracias por respetar el trabajo de la autora y del equipo que ha creado este ebook.




  

    Prólogo




     




    Publica tu ebook en Amazon describe el proceso necesario para publicar un libro en formato ebook en Amazon, que es hoy la librería más grande del mundo. Sus indicaciones están pensadas para quienes disponen de una obra y buscan una vía para darla a conocer. El autor inédito puede aplicar las pautas propuestas para autoeditarse. Los autores ya publicados que son propietarios de los derechos digitales de sus obras pueden explotarlas en formato electrónico. Las agencias y las editoriales encuentran nuevas vías para rentabilizar los derechos de su catálogo.




    Si dispones de un manuscrito en Word y de los derechos sobre el mismo, siguiendo los pasos detallados en Publica tu ebook en Amazon podrás publicarlo en menos de una semana. Soy especialista en edición digital y en visibilidad on-line. En Hooked, mi empresa, gestionamos la publicación, promoción y venta de ebooks en diversas plataformas on-line, entre las que destaca Amazon, donde operamos desde el año 2009. En base a mi experiencia, te ofrezco información sobre su sistema de publicación y sobre cómo aprovecharlo para poner tus libros a la venta en la tienda Kindle, la librería de ebooks de Amazon.




    Para el autor, el gestor Kindle Digital Publishing (KDP) es el avance más importante desde la creación del ordenador personal. El ordenador nos ha entregado, entre otras cosas, una expansión sin precedentes en las capacidades de la creación de contenido; el gestor KDP nos permite la fácil publicación, distribución y venta de nuestros contenidos a un grupo de consumidores inmenso y polivalente. Con Kindle, el autor-editor puede estar más cerca del mercado, más cerca de su audiencia potencial, y todo ello sin la necesidad de contar con una editorial, varios distribuidores y múltiples puntos de venta. El autor tiene con Amazon un nivel de control inédito: puede establecer sus propias estrategias de posicionamiento y precio y también seleccionar o crear sus propias portadas. Y puede acceder a los datos de sus ventas, actualizados al día, y recibir los pagos por royalties cada mes. Claro, el autor ha tenido y sigue teniendo la posibilidad de publicar sus propios ebooks en su propio sitio web y venderlos directamente a su público, pero las ventas estarán condicionadas por el tráfico que acuda a su web. Si el autor no tiene la visibilidad de una J.K. Rowling, lograr ventas significativas puede ser muy difícil.




    Con el fin de conseguir más títulos para su tienda Kindle y ampliar así la oferta comercial, Amazon está ofreciendo a los autores acceso directo para que publiquen sus libros en la librería más grande del mundo, compartiendo con ellos información actualizada de ventas y compensándoles con hasta un royalty de 70% del precio de venta. Es, parafraseando la célebre frase de “El Padrino” de Mario Puzo, una oferta que un autor no debería rechazar.




    La información presentada en este libro es la más actual de que dispongo en el momento de su publicación. Siempre existe la posibilidad de que Amazon introduzca cambios en su sistema, mejorando o eliminando unos elementos o bien añadiendo nuevos servicios.




    En aras de la transparencia, debo decir que no trabajo para Amazon y que mi relación con esta empresa es como cliente (cuando compro libros y otros productos ofrecidos por Amazon), y sobre todo como proveedor. Hooked, mi empresa, gestiona la publicación en Amazon de un catálogo digital utilizando las mismas técnicas expuestas en las siguientes páginas.




    Hemos publicado estos mismos títulos en otros sitios web que venden ebooks en España, el Reino Unido, Canadá y los Estados Unidos, pero ninguna otra librería on-line puede igualar a Amazon, que se beneficia de la inmensa cantidad de personas que forman parte de su clientela. Hay más usuarios registrados en Amazon.com y en sus sitios afiliados que en cualquier otra librería on-line. En marzo de 2010, la compañía indicó que contaba con más de 114 millones de personas registradas como clientes activos1  (que han realizado al menos una compra en los últimos doce meses). Claro, Google y Facebook tienen más usuarios, con 1.000 millones y 700 millones respectivamente2 pero, al menos por ahora, Google Books no funciona como tienda de una manera que pueda restar liderazgo a Amazon. Facebook, por su parte, actúa principalmente como canal de promoción y contacto con los lectores, así que tampoco es una amenaza en estos momentos. En cuanto a dispositivos de lectura, se calcula que se han vendido más iPads que lectores Kindle, pero como la aplicación Kindle para iPad permite el acceso al mundo Apple, el éxito del iPad representa, paradójicamente, un éxito para Amazon. Así pues, Amazon es la tienda de libros con más potencia comercial para que el autor alcance mayor visibilidad y mayores cifras de ventas.




    Espero que Publicar tu ebook en Amazon te ayude a poner tu obra al alcance de tus lectores. Por mi parte, estoy a tu disposición en steven@hooked.es para prestarte apoyo técnico si quieres. externalizar alguna o todas las tareas necesarias para llevar tu ebook a la pantalla.
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