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1. Agradecimiento


Este dossier es el resultado de lo que solemos llamar muchas «horas de vuelo» y conocimiento de la entidad, la Fundación Comparte, a quien agradezco especialmente su apoyo y colaboración. También a ESIC por la confianza y con una especial mención a Maite Cirera, con su ayuda este documento es una realidad para los alumnos.


En estas páginas compartimos y transmitimos no solo qué es la Fundación Comparte y su dedicación a los niños y niñas, sino también lo que lleva en su mochila de experiencias. Finalmente, gracias a todos los padrinos que ponen un inmenso granito de arena para dibujar sonrisas y hacer la vida de los más pequeños más fácil.


2. La Fundación Comparte


Objetivo de esta publicación: generar acciones de Comunicación para Comparte.org


Este documento abre una línea de trabajo que busca conseguir más visibilidad para la Fundación Comparte.org, objeto de este caso de estudio. La entidad de cooperación al desarrollo, como les gusta ser llamados, apadrina niños y niñas en varias regiones de Latinoamérica desde 1998. En los últimos años la crisis ha reducido el número de padrinos y el trabajo que realizan junto a entidades locales necesita siempre más recursos. Comparte.org vive, principalmente, de la aportación de sus padrinos. Por otro lado, están los «Goliat» en el sector de la cooperación y desarrollo (las grandes firmas). Estas organizaciones con tareas similares que cuentan con más apoyo y recursos. Comparte.org no se rinde, sigue trabajando para ser un referente.


Es en este punto donde los alumnos deberán aportar sus propuestas de acciones estratégicas para que Comparte.org tenga visibilidad y notoriedad en los medios de comunicación (on y offline). El objetivo es llegar a ser referente en su lucha por los derechos y condiciones de vida de los niños por encima de otras ONG o entidades. Está claro que el ejercicio plantea alcanzar nuevas perspectivas que aporten valor a la organización, algo que en ocasiones no es posible desde dentro.


El objetivo de la organización es sumar padrinos, su mayor activo. Se pone así en valor la humanidad, la cercanía y experiencia del equipo de Comparte para tener más de en el sector. Esto pasa, naturalmente, por alcanzar más visibilidad y que por ende el proyecto llegue y motive a más personas a implicarse de forma activa.


Por su lado, Comparte.org quiere seguir trabajando, como ha hecho desde hace ya 18 años, para que la Cultura de Paz, la Justicia y No-Violencia sea el hilo de convivencia de las comunidades en las que actúa. A nadie le cabe duda que las acciones comunicativas estratégicas y eficaces son el altavoz necesario para este fin.


Los orígenes de Comparte


La Fundación Comparte es una entidad de Cooperación al Desarrollo creada en 1998 que nace con el objetivo de mejorar las condiciones de vida de los niños en América Latina para lograr una educación de calidad y para defender sus derechos.


Inicialmente surgió como filial de una entidad francesa llamada «Partage» (nacida en 1974) para ayudar a los niños en Camboya. Comparte.org ve la luz bajo el planteamiento de canalizar los recursos desde España hacia Latinoamérica, amparados por valores culturales y de idioma, además de los humanos y centrados en los niños.


La actividad de Comparte se desarrolla en tres ejes:


– Educación de calidad.


– Salud y nutrición.


– Desarrollo comunitario.


El modelo del apadrinamiento es el pilar para asegurar y mejorar la vida de los 17.000 niños y niñas beneficiarios.


Comparte.org trabaja apoyando entidades locales en América Latina, actualmente colabora con 7 entidades de 5 países: Honduras, Ecuador, Argentina, Chile y Nicaragua (más adelante profundizaremos en ellas).


Son, en total, siete programas liderados por las comunidades locales, que deciden cuales son las necesidades a cubrir. Por su parte, la Fundación Comparte se desplaza al terreno siempre que es posible.


La entidad forma parte de la Agencia Española de Cooperación Internacional para el Desarrollo y l’Agència Catalana de Cooperació al Desenvolupament. Comparte acompaña a los niños mejorando así sus condiciones de vida, defiende sus derechos y les asegura una educación de calidad para que sean adultos con un futuro mejor.
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