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CAPÍTULO 1


	
SEO SEMÁNTICO E INDEXACIÓN SEMÁNTICA LATENTE



	


	 


	Entendemos por semántica el significado de las palabras y el modo en que se relacionan entre sí dentro de un contexto, de modo que estas palabras se transforman en conceptos.


	El SEO semántico hace referencia a una pregunta o frase de búsqueda que produce una respuesta (resultados) significativos, incluso cuando estos no contienen una coincidencia exacta de las palabras o frases utilizadas. Básicamente, lo que ocurre es que el algoritmo de búsqueda es lo suficientemente inteligente como para interpretar la intención del usuario y el contexto de su búsqueda para entregar una respuesta a su pregunta.  


	El SEO semántico es un concepto fundamental en toda estrategia de SEO orgánico a largo plazo, ya que la inteligencia artificial de los algoritmos de búsqueda ha evolucionado más allá de las clásicas palabras clave. En otras palabras, podemos definir el SEO semántico como una búsqueda, pregunta o acción que produce resultados significativos, incluso cuando los elementos obtenidos no contienen ninguno de los términos de la consulta.

La búsqueda semántica utiliza por tanto la inteligencia artificial para comprender la intención del usuario que busca y el significado de la consulta. En lugar de analizar las palabras clave como un mero diccionario, Google se sumerge ahora en la relación entre esas palabras, intentando comprender qué significan y cómo trabajan juntas. Imaginemos que un usuario angloparlante busca la palabra “Apple” en el buscador. Esta búsqueda puede referirse a una manzana o a productos electrónicos de la conocida empresa tecnológica. El trabajo de Google es saber qué está buscando realmente el usuario. 

Aunque los resultados de búsqueda no contengan el término exacto, el algoritmo del buscador está “adivinando” el verdadero propósito del usuario y entregando resultados sobre lo que interpreta que está buscando. Por ejemplo, si buscamos en Google "Dónde salir en Madrid", los resultados son realmente respuestas a esta pregunta, mostrando bares, restaurantes y sitios de interés turístico, si bien los SERP no incluyen exactamente las palabras consultadas. Lo que hace el buscador es adaptarse a un lenguaje natural o conversacional.

La búsqueda móvil y las búsquedas por voz parecen ser las grandes impulsoras tras la evolución de la búsqueda semántica. También entra en juego la ubicación geográfica del usuario o geolocalización, dato que el buscador también utilizará para interpretar mejor el contexto de la búsqueda. Todo esto no significa que las palabras clave dejen de tener validez, pero lógicamente han dejado de ser uno de los factores determinantes. Ahora son sólo uno de los muchos elementos que los buscadores tienen en consideración a la hora de tratar de determinar la verdadera intención del usuario y brindar resultados de búsqueda relevantes. 


	 


	LA INDEXACIÓN SEMÁNTICA LATENTE
 


	La indexación semántica latente (Latent Semantic Indexing o LSI) es una fórmula de registro y recuperación de datos usada por Google que utiliza un método matemático para identificar patrones relacionales entre los significados de las palabras de los textos. Dicho de otro modo, este método avanzado de indexación analiza detalladamente la relación y similitud semántica entre los términos centrales del contenido textual de un sitio web para determinar su relevancia conceptual.


Hablando en términos estrictamente prácticos, la LSI implica, por ejemplo, que un sitio web que aspire a posicionarse por el término "turismo rural", aumentará su relevancia para los buscadores incluyendo en su contenido términos estrechamente relacionados como "hoteles rurales", "casas rústicas" o “espacios rurales”.


	En este punto debemos aclarar que las palabras clave de LSI no son lo mismo que las palabras clave de larga cola. Estas últimas son frases con más palabras derivadas de una palabra clave inicial, y que tienen un volumen de búsqueda menor. Ejemplos de palabras clave de larga cola para nuestra palabra clave inicial de "turismo rural" serían "turismo rural en Andalucía", "turismo rural en España", "turismo rural barato", etc. Como puedes ver, cada una de estas frases incluye la palabra clave inicial, junto con algunas otras palabras. Las palabras clave de cola larga son importantes porque son muy específicas y conducen a mejores tasas de conversión. Son las que debemos usar como palabra clave principal de los artículos.
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