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1. Introducción


El negocio de Farmidable se basa en la distribución directa, sin intermediarios, de productos frescos y de calidad, desde los pequeños agricultores locales hasta el consumidor final. Entre los productos que distribuyen se encuentran carne, lácteos, huevos, verdura, frutas o repostería.


Farmidable es una plataforma colaborativa pionera en su género, que pretende potenciar una economía local y sostenible, así como un consumo responsable. Su modelo de negocio vincula a productores y consumidores a través de «comunidades naturales de consumo», como por ejemplo colegios o empresas, así como domicilios particulares.


Como señala Alberto Palacios —socio cofundador de Farmidable— «la recogida de la compra en el lugar de trabajo o en el colegio permite ahorrar tiempo a las familias, así como emitir menos CO2». De hecho, el primer centro piloto para distribuir los productos de Farmidable fue un colegio en Las Rozas.


Esta startup tiene su origen en Madrid y fue fundada por Pablo Stürzer y Alberto Palacios en 2016. Su modelo de negocio se basa en la proximidad en la distribución de productos alimenticios de temporada.


Ambos fundadores habían trabajado previamente juntos en el ámbito de la publicidad digital, donde desarrollaron un negocio propio, lo que les permitió desarrollar amplios conocimientos en materias digitales que han podido después aplicar en Farmidable.


Tras la venta de su agencia optaron por iniciar una nueva aventura empresarial más acorde con sus convicciones y desarrollar sus ideas en marco del consumo responsable.




2. Alimentos saludables y producción sostenible: el boom de la comida ecológica


Hoy en día existe un problema importante en las sociedades avanzadas, cada vez hay más enfermedades crónicas que están asociadas a la alimentación procesada y al uso de productos químicos y pesticidas en la agricultura intensiva. Esto se une a la necesidad latente de acceder a alimentos con sabor, que mantengan todas sus propiedades organolépticas, que estén producidos de una forma orgánica y no procesada. Por ello es preciso resolver dos vertientes de un mismo problema:


• La dificultad de los consumidores por acceder a producto local, fresco, natural ecológico y de calidad, dado que la distribución convencional ofrece fundamentalmente alimentos industriales, o ecológicos a precios elevados, pero raramente frescos y locales.


• La dificultad de desarrollo y supervivencia de los productores locales, ya que la gran distribución implica intensificar e industrializar la producción en detrimento del producto, mientras que el comercio local implica menor producción y ventas.


Farmidable se relaciona con una tendencia global en el mundo de la alimentación. Se trata de la filosofía kilómetro cero. Se entiende por kilómetro cero los productos que hayan sido producidos a menos de 100 kilómetros de nuestros lugares de residencia.


Según el artículo publicado el 1 de abril de 2019 en el diario ABC por Teresa Sánchez Vicente titulado «¿Merece la pena pagar un sobreprecio por los alimentos ecológicos?», la comida ecológica vive un auténtico boom en España. En dicho artículo se señala que, aunque el consumo y la producción de alimentos orgánicos ha crecido notablemente, sin embargo, siguen dándose los problemas habituales: producción industrializada, amplia huella de carbono, pérdida de propiedades alimenticias, etc.


En este contexto surge Farmidable, como alternativa al modelo productivo actual, que genera un impacto muy negativo en el medioambiente.


Volviendo al artículo de Teresa Sánchez mencionado con anterioridad, conviene resaltar algunos datos de interés respecto a los alimentos orgánicos (o ecológicos):


• La facturación de los productos bio en España ascendió a más de 2.000 millones de euros en 2018. Ello supone un 19% de incremento.
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