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  ATTENZIONE: questo ebook contiene i dati criptati al fine di un riconoscimento in caso di pirateria. Tutti i diritti sono riservati a norma di legge. Nessuna parte di questo libro può essere riprodotta con alcun mezzo senza l’autorizzazione scritta dell’Autore e dell’Editore. È espressamente vietato trasmettere ad altri il presente libro, né in formato cartaceo né elettronico, né per denaro né a titolo gratuito. Le strategie riportate in questo libro sono frutto di anni di studi e specializzazioni, quindi non è garantito il raggiungimento dei medesimi risultati di crescita personale o professionale. Il lettore si assume piena responsabilità delle proprie scelte, consapevole dei rischi connessi a qualsiasi forma di esercizio. Il libro ha esclusivamente scopo formativo e non sostituisce alcun tipo di trattamento medico o psicologico. Se sospetti o sei a conoscenza di avere dei problemi o disturbi fisici o psicologici dovrai affidarti a un appropriato trattamento medico.


  
    
  


  Introduzione


  Caro lettore, questo ebook vuole essere una guida chiara teorico/pratica per allargare gli orizzonti del mercato locale e affrontare i principali aspetti di ciò che potrebbe essere il giusto mezzo per creare prospettive nuove e vincenti. Immagina di possedere uno strumento talmente potente da portare a conoscenza dei tuoi servizi migliaia di utenti. Questo è quanto troverai proseguendo nella lettura, ma voglio avvisarti che il risultato di ciò che otterrai dipenderà esclusivamente da te stesso. Maggiore è l’impegno, migliore sarà il successo!


  Renderò partecipe il lettore delle mie esperienze personali; illustrerò alcune tecniche che potranno essere applicate e ampliate per sviluppare una propria idea di business. Proprio così, questa guida non prevede che il lettore sia un esperto programmatore, bensì una persona curiosa pronta a mettersi in gioco per conformare il proprio punto di vista alle regole del mercato.


  Ieri


  Circa tredici anni fa, mi imbattei in un interessantissimo articolo su una rivista d’informatica che illustrava la possibilità di avere un proprio sito internet. Ricordo che rimasi folgorato da quell’idea che si fissò nella mia mente in attesa di concretizzarsi. Mi chiedevo se sarei stato in grado di realizzare una serie di pagine che potessero rappresentare i miei interessi personali o professionali per poter così condividere con altri le mie passioni. Ciò che alimentava ancor di più questo desiderio era la straordinaria capacità di comunicazione che riusciva a offrirmi internet.


  Voglio essere sincero e confessare che, in realtà, non capivo perfettamente come questo processo d’informazione globale potesse avvenire. Mi chiedevo: «Come può essere possibile? Carico un file su internet dal mio computer e quest’ultimo può essere accessibile da chiunque in tutto il mondo!»


  Iniziai a paragonare i mezzi d’informazione tradizionale con questo nuovo strumento. Pensavo che per esprimere un’idea, un progetto o più semplicemente per condividere un’esperienza, avrei dovuto rivolgermi ai giornali o alla radio ma, quanto sarebbe costata “la comunicazione” di un concetto aziendale, una pubblicità?


  Mi accorsi che internet non aveva paragoni. I costi da supportare si prospettavano bassi, tutto ciò che occorreva era un po’ di conoscenza del nuovo strumento per ottenere grandi risultati. In breve tempo pubblicai il mio primo sito internet e attivai la mia nuovissima casella di posta elettronica.


  Oggi


  Forse anche tu, come me, ti sei reso conto che qualcosa sta andando nel verso opposto a quanto speravi: i canali tradizionali di vendita si sono all’improvviso congelati, niente è più come prima. Il grigio panorama economico ci costringe a cercare nuove soluzioni, a capire quali siano i percorsi giusti da intraprendere, a valutare con molta attenzione quali saranno gli investimenti giusti su cui riporre le nostre speranze. 


  Internet ha segnato e rivoluzionato il mio punto di vista e, oggi, ho deciso di condividerlo con te. Ricorda che questo non è un “metodo per fare soldi”, bensì un insieme di strategie che, se applicate a dovere con buona volontà e impegno, apporteranno un grosso beneficio al raggiungimento del tuo obiettivo.


  
    

  


  
    
  


  Giorno 1: Come trarre successo dal tuo sito internet


  Perché investire su internet?


  Dall’indagine di SEMS e OTO Research (http://www.sems.it/) condotta nel 2010 sull’utilizzo dei motori di ricerca in Italia, emerge che nove italiani su dieci consultano i motori di ricerca prima di un acquisto on line. Primo tra tutti Google. Ecco spiegato il motivo per cui, all’interno di questo e-book sarà spesso citato, pur considerando anche gli altri motori di ricerca.


  Il 91% degli italiani fruitori di internet sostiene che i motori di ricerca siano uno strumento fondamentale per compiere ricerche di approfondimento, mentre il 66% li considera anche un mezzo informativo per compiere acquisti di prodotti e servizi. La consultazione dei motori di ricerca è un’abitudine quotidiana nell’88% dei casi.


  L’83% degli italiani nel 2008, l’87% nel 2009, il 92% nel 2010 consulta Google (e altri motori) per trarre informazioni prima di portare a termine degli acquisti. L’83% delle persone che hanno risposto al sondaggio dichiara di compiere sempre o spesso ricerche per informarsi sui prodotti o servizi che sta valutando di acquistare. 


  Grazie a questi dati statistici, possiamo affermare con certezza che internet rappresenta il nuovo mezzo di comunicazione e vendita per eccellenza.


  Ora che ne conosci le potenzialità, hai l’opportunità di sfruttare un mezzo di comunicazione che ti permetterà di creare business in breve tempo. Internet offre la possibilità di avere un enorme bacino d’utenza che potrà soddisfare le esigenze delle tue nuove idee, è un terreno fertile dove porre i nostri progetti e vederne velocemente fiorire i risultati. Cerchiamo allora di creare una linea guida che supporti una qualsiasi nuova, o già esistente, attività.


  Sappiamo tutti che è facile avere una buona idea ma, spesso, non si riesce a incanalarla all’interno di un progetto. L’entusiasmo ci prende anima e corpo, la tendenza è di buttarsi a capofitto nello sviluppo di quella fantastica percezione. Le problematiche che incontriamo dopo una prima analisi però, tendono a creare un velo di sconforto sulla magia che si era creata.


  Analizzando un’idea, ci accorgiamo che la soluzione è sempre più distante, ogni dubbio è uno “Stop”, una riflessione che ci ostacola e che richiede una nuova analisi con relativi innumerevoli inconvenienti. Molto spesso i problemi che incontriamo potrebbero essere superati solo grazie a investimenti piuttosto alti. Un progetto tradizionale prevede sempre, infatti, i costi per un’eventuale infrastruttura, i costi di marketing e, non ultime, le spese per il personale. Queste spese non esistono se il luogo di realizzazione è virtuale. Ecco perché internet è uno strumento eccezionale.


  Internet ci aiuta a superare i problemi di cui abbiamo parlato poco fa, abbattendo i bisogni di una sede fisica, offrendo automazioni che non comportano la nostra presenza e soprattutto mettendo a nostra disposizione un enorme potenziale in termini di utenza. Nelle piccole realtà locali, la creazione di un sito internet che rappresenti l’azienda non è ancora considerata un’idea di business. Spesso la preferenza ricade sulle tradizionali pubblicità: radio, riviste ecc. A livello locale possiamo approssimativamente quantificare l’uscita di denaro per la promozione aziendale in:


  1) radio locali € 350/1500;


  2) quotidiani locali € 150/4000;


  3) quotidiani nazionali € 1000/40.000;


  4) riviste locali € 250/1200;


  5) riviste nazionali € 1000/9000;


  6) tv locali € 3000/15.000;


  7) tv nazionali € 20.000/60.000.


  Questa è la panoramica dei costi da sostenere. I costi sopra descritti sono mensili, settimanali o a uscita. Sviluppare un sito web comporta un esborso in denaro che può variare tra gli 800 e i 5000 euro circa (una tantum).
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