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Tüm hakları saklıdır.
            
          
        
      
    
  



  

    

      

        

          

            

              
Herhangi bir ihlal yasalara uygun olarak
kovuşturulacaktır.
            
          
        
      
    
  



  
Bu yayının hiçbir bölümü, AB ve ABD yasalarının izin verdiği
durumlar dışında, elektronik, mekanik, fotokopi, kayıt, tarama veya
başka herhangi bir şekilde çoğaltılamaz, bir erişim sisteminde
saklanamaz veya iletilemez.



  

    

      

        

          
Stefano Calicchio, bu kitabın on beşte birini aşmayan bir
bölümünün ücret karşılığında çoğaltılmasına izin verebilir.
Talepler aşağıdaki e-posta adresine gönderilmelidir:
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Geçtiğimiz
              on yıl boyunca, müzik pazarlama dünyasını ve ilgili
              tüm bilgi
              birikimini derinlemesine araştırdım. Süslü ve niş
              pazarlama el
              kitaplarının sayfalarını çevirdim, binlerce araştırma
              makalesi
              ve üniversite çalışması okudum ve çok sayıda
              derinlemesine
              bibliyografik çalışma yaptım. Son olarak, kişisel
              deneyimlerimden edindiğim 'işin püf noktalarını' da
              ekleyerek
              amaca en uygun teknikleri uyguladım ve böylece
              sonuçları
              iyileştirdim.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Tüm
              bunlar beni çok ilginç ve gösterge niteliğinde bir
              sonuca
              götürdü. İnternet, wikipedia ve evrensel, paylaşılan
              bilgi
              çağında, nasıl müzik yazılacağı ve yapılacağı
              konusunda
              pek çok çalışma var, ancak kişinin müzikal
              çalışmalarını
              nasıl tanıtacağını etkili bir şekilde açıklayabilecek
              çok az
              materyal var. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Bu
              nedenle bu kılavuz pratik bir amaçla hazırlanmıştır:
              bağımsız
              müzisyenlere müzik eserlerini kolaylıkla
              tanıtabilmeleri için
              ihtiyaç duydukları araçları sağlamak. Bu kolaylık,
              herkesin çok
              düşük maliyetle erişebileceği küresel bir satış
              platformu
              olan web'in sunduğu muazzam olanaklardan
              kaynaklanıyor. Aynı
              zamanda ve her şeyden önce müzik dünyası için bir
              devrim, çünkü
              modern ekonomi tarihimizde ilk kez müzisyenler
              yaratıcılıklarının
              eserlerini aracılar olmadan doğrudan hayranlarına
              satma olanağına
              sahipler.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Bu
              süreci nasıl başarılı bir şekilde yürüteceğinizi
              bildiğinizde, müzisyenin işinden daha yüksek bir
              yüzde kazandığı
              ve tutkusunu sürdürmek için daha az satışa ihtiyaç
              duyduğu
              erdemli bir mekanizmaya girersiniz.  Aynı zamanda
              alıcı, klasik
              endüstri zincirini ortadan kaldırarak satın alma
              işleminde
              tasarruf sağlar.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Geleneksel
              müzik piyasasında, dağıtım maliyetleri kaçınılmaz
              olarak
              alıcının seçimini zorlamaktadır, çünkü sektör müzik
              tekliflerini seçerken özellikle seçici olmak
              zorundadır ve sadece
              az sayıda vakaya önemli bütçeler ayırabilir. Bu,
              hepimizin aşina
              olduğu gişe rekorları kıran filmler ve grafikler
              olgusudur. Öte
              yandan, bu özel mekanizma, geleneksel dağıtım
              kanallarına
              erişemeyen müzisyenlerin çoğunu oyun dışında
              bırakıyor gibi
              görünüyor. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
İnternet
              sayesinde her şey çok hızlı değişiyor. Bugün,
              herkesin son
              derece pahalı ekipmanlar olmadan kaliteli bir kayıt
              üretmesi,
              kendi kaderini kontrol ederken doğrudan web üzerinden
              satması
              mümkün.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Ancak
              bunda başarılı olmak için çevrimiçi müzik
              pazarlamasının
              ilkelerini anlamanız ve bunları nasıl doğru bir
              şekilde
              uygulayacağınızı bilmeniz gerekir. Bu el kitabı,
              pazarlama
              planınızı nasıl yapılandıracağınızı açıklayacak ve
              müzik
              çalışmalarınızın öne çıkması için gereken görünürlüğü
              sağlayacaktır.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
İlk
              sonuçları kısa sürede görmeye başlamak için bu
              kitaptaki
              ipuçlarını güvenle uygulayın. Aslında, önümüzdeki
              birkaç
              sayfa size en iyi stratejileri ve müziğinizi web
              üzerinde doğrudan
              tanıtmak için çok özel bir yöntem
              sağlayacaktır.
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İnternet sayesinde, bugün her bağımsız müzisyen, müziklerini
dağıtabilecekleri ve satabilecekleri milyarlarca avro değerinde bir
pazara sahip. Bu bölümde, müzik tutkunuzu bir gelir kaynağına
dönüştürmek için büyük dijital müzik devriminden nasıl
yararlanabileceğinizi inceleyeceğiz.



  

    


  



  
Müziğinizi neden doğrudan çevrimiçi satmalısınız?


Müziğinizi doğrudan web üzerinden satmak çok keyifli ve karlı
bir faaliyet olabilir, ancak aynı zamanda kesinlikle müzik alanında
olmayan satış becerilerinin geliştirilmesini gerektirir. 

Birisi bana ulaşıp müzik eserlerinin internet üzerinden satışını
nasıl geliştirebileceğini sorduğunda, ona ilk açıkladığım şey,
satış sürecinin de en az eserin üretimi kadar zor ve yorucu bir iş
olduğudur.

Eğer durum böyle olmasaydı, bu kılavuza da gerek olmazdı, ancak
bu durum herhangi bir müzik şirketinde neden en önemli ve bütçeli
departmanlardan birinin pazarlama olduğunu da açıklamazdı. 

Bu nedenle, anlamanız gereken ilk şey, yeni bir müzik albümü
yayınladığınız anda internetin size sihirli bir şekilde çok fazla
satış getirmeyeceğidir. Başarılı olmak için belirli becerilere ve
bilgi birikimine ihtiyacınız olacak ve aynı zamanda pazarlama
planınız üzerinde çok çalışmanız gerekecek.

Bu yola gerçekten girmeye karar verenler için iyi haber şu ki,
sektördeki e-iş üzerine yapılan neredeyse tüm çalışmalar, yeni
yüzyılın önde gelen dijital pazarı olarak internet üzerinden
doğrudan müzik dağıtımını garanti ediyor.

Gelecek vaat eden bir müzisyen için en büyük sorun müziğinin
kalitesi ya da tarzı değil, hem müzik tarzı hem de maddi gelir
açısından ilginç geri bildirimler alabileceği yeterince geniş bir
dinleyici kitlesinin olmamasıdır. 

Pazarlama alanındaki spesifik bilgi eksikliği, gelecek vaat eden
müzisyenlerin geniş bir yelpazede yaşadığı bilinen birçok sorunun
nedenidir. Bu nedenle bu kılavuz, web üzerindeki bazı olası
çözümlere gözlerinizi açmayı amaçlamaktadır.


  
Müzik dağıtımında yeni model


 



İnternet, müzik dağıtım modelini kökten değiştirdi: telif
gelirlerinin aşağıya doğru yeni bir dağılımı yoluyla artık son
derece demokratikleşti. Büyük çevrimiçi satış mağazaları (örneğin
iTunes ve diğerleri) sayesinde, artık herhangi bir müzisyenin kendi
müziğini üretmesi ve gerçek bir gelir elde etmesi mümkün. 

Aynı zamanda bu süreç, müzik ekosisteminde geçerliliğini korumak
için mücadele eden kurumlara ve profesyonel figürlere meydan
okunmasına yardımcı oldu. Böylece, düne kadar büyük plak
şirketlerinin ofislerini dolduran tüm personel, bağımsız bir plak
şirketini oluşturan birkaç kişi tarafından kolayca değiştirilebilir
ve bu da halkın müzik zevkindeki baş döndürücü değişikliklere uyum
sağlamada daha iyi esneklik ve etkinlik avantajı sağlar.

Müzik sektöründe para kazanmak için anahtar kelime, küçük
bağımsız müzisyenler için Kristof Kolomb'un Amerika'yı keşfi
metaforuyla çok ortak noktası olan gerçek bir yeni dünya olan
internete erişim haline gelmiş gibi görünüyor. Müzik dünyasındaki
birçok uzman ve kanaat önderi, ufukta zaten bildikleri bir yer olan

Hint Adaları'nı bulacaklarını düşünüyordu; gerçekte ise
kıta tamamen yeni ve keşfedilmemişti.

Bu, 10, 20 ya da 30 yıl öncesinin başarılı müzisyenini
karakterize eden eski becerilerin nasıl derinden değiştiğidir.
Bugün müziği karlı bir meslek haline getirmek isteyenler,
eserlerini bilgisayar ortamında erişilebilir hale getirmeli ve
hayranlarının çok sevdikleri internet ortamından faydalanmalarını
sağlamalıdır. 

Bu, Web 2.0 tarafından sunulan araçlar hakkında geniş bir
anlayışa sahip olmak ve kişinin halka karşı bir sanatçı olarak
rolünü geliştirmek için bunları nasıl kullanacağını bilmek anlamına
gelir. Aslında en önemli atılım meraklı-alıcıdan geliyor. Kendi
müzik satın alma ve keyif alma pratiklerini derinden değiştiren
kişidir.

Günümüzün müzik alıcısı önce şarkıyı streaming üzerinden
dinlemek, videoyu youtube'da görmek ve müzik sanatçısıyla facebook
ya da instagram duvarında etkileşime geçmek istiyor. Ve böylece,
kültür tarihinde nadiren görüldüğü üzere, bundan yararlananlar
sadece büyük şirketler değil, aynı zamanda web'in müzik dağıtım
sektörüne sağladığı büyük sıçramayı zaman içinde fark edecek olan
tüm küçük bağımsız müzisyenler olacaktır. 

Sadece bu büyük ekonomik sektörün gelirlerini daha demokratik
bir şekilde dağıtmak değil, aynı zamanda alıcıya başarı için
vazgeçilmez olan özelleştirme ve kalite derecesini sunmak da bir
meydan okumadır. 


  
Müziğinizi tanıtmak için şimdiye kadar icat edilmiş en
güçlü araç


 



Önceki sayfalarda sunulan veriler ciddiyetle
değerlendirildiğinde, web'in müzik bestecilerinin elindeki en güçlü
araç olduğu anlaşılıyor. 

Olağanüstü bir tanıtım aracıdır, ancak bu her derde deva olduğu
anlamına gelmez. Aslında web ile birlikte pek çok plak şirketinin
gelirleri azaldı: değişen şey pazara erişim oldu. Günümüzde
herkesin müziğini büyük dijital plak marketlerinde yayınlaması
mümkün ve bu özellikle görünürlük alanında fırsatlar sunabilir.

Pek çok kişinin unuttuğu şey, web ile birlikte müzik endüstrisi
gelirlerinin arttığı, plak endüstrisi gelirlerinin ise azaldığıdır.
Bu da bağımsız müzisyenlerin, geleneksel plak endüstrisinden
yararlanmadan da kariyerlerini geliştirmek için internet
aracılığıyla yakalayabilecekleri bir dizi fırsat olduğu anlamına
geliyor.

Gelişmekte olan müzisyenlerin önünde açılan pazarın potansiyeli
neredeyse tanımlanamayacak kadar büyük. Aynı zamanda, gelecekte
müzisyenlerin para kazanma mantığı mevcut durumdan çok farklı
olacaktır. Öte yandan, benzer bir argüman müzik dinleyicileri ve
hayranları için de geçerlidir: herkes, çok yaygın bir mp3 çalar
veya müzik akışı uygulaması sayesinde herhangi bir kişinin en
sevdiği müziğe günün herhangi bir saatinde ve herhangi bir yerde
ulaşmasının nasıl mümkün olduğunu hemen anlar. 

Aynı zamanda, yukarıdaki hususlar bize kitlesel bir pazardan,
büyük majörler ve çok uluslu müzik şirketleri için kârlı olmayan,
ancak müzikal çalışmalarına yatırım yapmaya karar veren bireysel
profesyoneller için fazlasıyla tatmin edici hale gelen sonsuz niş
alanların yaratıldığı bir pazar kitlesine doğru ilerlediğimizi de
göstermektedir.

 




  
Kalite sorunu


 



Eğer çok yetenekli bir şarkıcı, müzisyen ya da söz yazarıysanız,
biraz da şansınız varsa, yeteneğiniz büyük bir şirket ya da bir
yetenek avcısı tarafından fark edilebilir. Ne yazık ki, bu tür
istisnalar bazen meydana gelse de, gerçekte böyle bir olasılık
nadiren gerçekleşir.

Bu noktada, bunun mutlaka bir yetenek eksikliği olmadığını
anlamak önemlidir. En iyi müzik yetenekleri olması gerekenler,
müzik endüstrisinin büyük arka plan gürültüsü içinde çoğu zaman
fark edilmiyor. Bunun nedeni, müzik endüstrisinin bir iş
organizasyonu olması ve diğerleri gibi katı hiyerarşiler içinde
kilitlenmiş olmasıdır. Eğer doğru bağlantılara veya önemli
dostluklara sahip değilseniz, fark edilmek son derece yorucu
olabilir.

Yeni olan şey, artık müziğinizi hayranlarınıza ve potansiyel
dinleyicilerinize doğrudan dağıtarak veya satarak bu süreci
atlayabilmenizdir. Bu, son derece basit hale gelen ve yalnızca
temel bilgisayar becerileri gerektiren bir süreçtir. 

Ancak yeni müzik başarılarını belirleyen artık büyük şirketler
ya da medya merkezleri değilse, halkın ilgisini kimin hak ettiğini
nasıl anlayacağız? Yeni 2.0 müzisyenlerinin başarı filtrelerinin ne
olacağını bulmak, yeni dijital pazarda rekabet avantajı elde etmek
için çok önemlidir.

İşte tam da bu noktada 'kalite' sorusu devreye giriyor.
Müziğinizin satış ve ilgi yaratmaya başlaması için ulaşması gereken
minimum kalite nedir?

Cevap, bir ölçüm ölçeğinin veya gerçek bir yargının ötesine
geçmektedir. Kitlesel bir pazardan çok sayıda niş pazara
geçtiğimizi söylediğimizde bunu öngörmüştük. Dolayısıyla, müzik
ürününüz pek çok kişiye hitap etmese de önemli olan, ürününüzün
yaratıldığı kişilere hitap etmesidir. Pazarlamada, ürünün
üretildiği segmenti yansıtması gerektiği söylenir.

Dolayısıyla kalite meselesi çok öznel bir hal almaktadır.
Pazarlama ve eleştirmenler, satışları sesiniz ve müzikal
yeteneğinizden çok daha fazla yönlendirir: bunu anlamak,
profesyonel gelişim planınızı sürekli olarak bu alanda beceriler
edinerek odaklamak anlamına gelir. 

Bu nedenle, bu alanda başarılı olmak için hangi niş kitleye
ulaşmak istediğiniz konusunda net olmanız ve ardından bunu başarmak
için bir plana sahip olmanız gerekir.

Pazarlama planınızı takip etmek için, bu el kitabını okuyarak
kesinlikle tüketemeyeceğiniz, aksine her zaman yeni girdiler ve
uyarımlar bulmanız gereken bilgi birikimine ihtiyacınız var. Aynı
zamanda çok sayıda test ve deneme yapılması da kaçınılmaz
olacaktır.

Çok az kişinin kabul etmek istediği şey, müzik piyasasında
yetenek ve kalitenin mutlaka satışlarla bağlantılı olmadığıdır. Bu
faktör genellikle insanların gerçekten ne duymak istediklerini 
anlama becerisinden daha fazla etkilenir.

Müzik şirketlerinin kendi bünyelerinde müzik piyasası uzmanları
ve yöneticilerinin yanı sıra geniş bir pazarlama uzmanları grubu
vardır; bu araçlar şarkıcılarının satış hedeflerine ulaşmalarına
yardımcı olur. Bugün, siz de bu el kitabı aracılığıyla, müzik
pazarlamanızı geliştirmek ve alanınızda ün kazanmak için izlemeniz
gereken yönergeleri gösteren sanal bir danışmana sahipsiniz.

Bu kılavuzda sunduğum ipuçlarını gerçekten uygular ve müzik
pazarlaması eğitiminize istikrarlı bir şekilde devam ederseniz,
sonuçların gelmesi uzun sürmeyecek ve tüm enerjilerini yalnızca
müzik performanslarına odaklayan binlerce yarı profesyonel
şarkıcıya karşı büyük bir rekabet avantajı elde edeceksiniz.
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