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					Prólogo 

				
				
					En esta segunda edición se adicionan preocupaciones recientes en el área de los negocios
					internacionales
					y se profundiza en la temática de capítulos que por su relevancia
					se han incorporado
					paulatinamente a las aulas de clase. 

				
				
					Ver más allá de las fronteras se ha convertido en un imperativo. La globalización
					es
					un concepto de uso relativamente reciente, pero su significado se remonta a los
					comienzos
					de la historia humana. Lo único que ha cambiado en nuestro tiempo ha sido
					la
					consciencia que se tiene sobre ella. Los negocios internacionales son los relacionamientos
					de
					las empresas con el mundo, y se convierten, por tanto, en el vehículo de la globalización.
					

				
				
					A nuestro alrededor es muy difícil, por no decir imposible, encontrar algo que no
					tenga
					que ver con los negocios internacionales. Desde el papel, proveniente de madera
					importada,
					para hacer los primeros borradores de este libro, pasando por el teclado
					plástico,
					elaborado con materia prima importada de algún país petrolero, con procesamiento
					en
					un país de bajos costos laborales, que utilizamos para escribir estas líneas,
					o
					el ser vicio de internet que se presta para mercadearlo. Cada proceso, cada producto,
					cada
					relacionamiento, por pequeño que sea, tiene implicaciones en los negocios internacionales.
					

				
				
					El objetivo de este libro es analizar las herramientas fundamentales de los negocios
					internacionales
					para entender y, sobre todo, confrontar el entorno internacional.
					Fue pensado
					para estudiantes de pregrado de Negocios Internacionales, pero puede
					ser útil
					como material de consulta básico para el lector que quiera tener una primera
					aproximación
					teórica a los negocios internacionales. 

				
				
					Cada capítulo presenta una introducción al tema principal, el cual se desarrolla
					desde
					un punto de vista teórico con aplicaciones puntuales a casos y/o ejemplos.
					Para
					una aproximación rápida al tema, cada capítulo finaliza con un resumen y una
					evaluación
					que busca generar espacios de debate para los lectores. 

				
				
					A diferencia de muchos libros con título similar, este parte de lo disciplinar e
					incorpora
					como contexto de estudio el paradigma de la globalización. La Economía
					Internacional
					es una de las disciplinas que sustentan la teoría necesaria para entender
					los
					ámbitos especializados de los negocios internacionales; adicionalmente, con
					las
					áreas funcionales de la administración es con las que se sientan las bases para
					su
					debida aplicación en las empresas que tengan orientación más allá de sus fronteras.
					En
					este punto vale aclarar que temas de ciencia política, relaciones internacionales,
					derecho
					internacional y disciplinas afines son necesarios para complementar la integralidad
					de
					los negocios internacionales, pero no son abordados en este libro, que busca
					sentar
					bases en la disciplina. 

				
				
					El primer capítulo aborda el contexto en el que se ubican los negocios internacionales.
					Es
					así como los profesores Jahir Lombana y Silvia Rozas presentan un recorrido por
					las
					diferentes concepciones de la globalización destacando el debate actual sobre
					sus
					beneficios y costos. Esto, de alguna forma, ofrece al lector un punto de entrada
					a
					los capítulos más disciplinares de este texto. Es así como en el segundo capítulo
					la
					profesora Silvia Rozas hace un recuento de los conceptos y teorías del comercio
					internacional;
					las teorías son complementadas con ejemplos prácticos que permiten
					una aproximación
					más real a la teoría del comercio internacional. En el tercer capítulo
					la profesora
					Rozas profundiza en el tema de integración económica, cubriendo tanto
					el ámbito
					teórico como lo práctico en el esquema regulatorio, principalmente de la
					OMC
					y la convergencia no formal de los llamados países emergentes. 

				
				
					El cuarto capítulo se centra en las finanzas internacionales. El profesor César Corredor
					analiza
					los principales elementos conceptuales de la balanza de pagos y la tasa de
					cambio.
					Una aproximación de reciente importancia por la crisis financiera mundial
					son
					los derivados financieros, que son expuestos en este capítulo con una orientación
					directa
					a países emergentes y/o en desarrollo. 

				
				
					El quinto capítulo hace referencia al estudio de la Inversión Extranjera Directa
					(IED)
					como aspecto aplicado y de creciente relevancia en las finanzas internacionales.
					Este
					capítulo, escrito por Silvia Rozas y Jahir Lombana, responde a las sugerencias
					y
					comentarios de lectores que buscan entender las razones por las que empresas y
					países
					están interesados en su promoción o restricción. El debate entre los pros
					y
					los contras de la IED es un aparte que el lector debe tener en cuenta en su análisis
					crítico.
					

				
				
					En el sexto capítulo se hace una primera aproximación a los temas especializados
					de
					los negocios internacionales. La competitividad se presenta como un concepto
					respecto
					al cual no existe consenso pero que motiva al debate tanto desde sus definiciones
					como
					de sus modelos. El profesor Jahir Lombana hace un recorrido por los conceptos
					y
					modelos tanto del mainstream como de sus críticos. 

				
				
					En el séptimo capítulo, siguiendo con la línea de temas especializados, el profesor
					Harold
					Silva presenta los conceptos básicos del marketing internacional. El eje fundamental
					de
					este capítulo son los aspectos culturales y cómo estos se relacionan con el entorno
					internacional
					a través del marketing. 

				
				
					En el octavo capítulo, correspondiente al tema de Logística Internacional, el profesor
					Andrés
					Castellanos hace un recuento de las operaciones del comercio trascendiendo
					las
					fronteras nacionales y superando los problemas que crea la distancia para el
					intercambio
					de bienes y servicios. 

				
				
					En el noveno capítulo el profesor Jaime González estudia el impacto de las estrategias
					en
					los negocios internacionales. Este capítulo busca encadenar los temas especializados
					de
					los capítulos tres a cinco con las formas de confrontar o de entrada a los mercados
					internacionales,
					y sir ve además de punto de partida para aspectos más complejos
					de los negocios
					internacionales como lo son las estructuras organizacionales. 

				
				
					Finalmente, para cerrar el texto y llevar los elementos teóricos a la práctica, los
					profesores
					Mauricio Ortiz, Harold Silva y Jahir Lombana presentan en el décimo capítulo
					un
					conjunto de lecturas, casos y talleres que ellos han utilizado como soporte de
					sus
					clases y que estructurados de acuerdo con las temáticas teóricas de este libro
					ayudarán
					a los lectores a tener una perspectiva más dirigida a la realidad cotidiana
					de
					los negocios internacionales. 

				
				
					Una vez haya leído este libro, el lector tendrá una visión más profesional de los
					negocios
					internacionales y podrá observar de manera crítica los relacionamientos
					entre
					empresas. Para que pueda incorporarse de manera práctica en el mundo empresarial,
					se
					le sugiere revisar temas más complejos de los negocios internacionales, que generalmente
					son
					estudiados en cursos avanzados. Disciplinas como el Derecho, la Ciencia Política
					y
					las Relaciones Internacionales pueden nutrir de manera importante estos temas complejos.
					Asimismo,
					se le recomienda consultar las fuentes de información periódica y las revistas
					especializadas,
					que cada día difunden nuevas aproximaciones al dinámico mundo de
					los Negocios
					Internacionales. 
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 La Globalización como contexto de los negocios internacionales 

					
					
					
				
				
					Jahir Lombana y Silvia Rozas Gutiérrez 

				
				
					Un estudiante colombiano que hace pasantía en Italia llama a su novia, que hace una
					especialización
					en Alemania, desde su teléfono inteligente hecho en China con componentes
					de
					Taiwán, plástico procesado en Francia cuya materia prima es petróleo Saudí, a
					través
					de una aplicación creada en la India y financiada con capital británico. La
					conversación
					trata sobre el deseo que los novios tienen de encontrarse en un punto
					equidistante
					entre Alemania e Italia, por lo que piensan en Suiza, desde donde tomarían
					un
					vuelo en una aerolínea de bajo costo que tiene su sede principal en Irlanda, para
					viajar
					a las playas de Marruecos y de allí viajar en un transbordador de bandera
					griega
					por el mar Mediterráneo bordeando la costa africana hasta llegar a Egipto.
					

				
				
					Para realizar este viaje deben pensar en las visas necesarias para visitar dichos
					países,
					además de hacer un presupuesto teniendo en cuenta el tipo de cambio entre
					los
					pesos colombianos que tienen ahorrados en una cuenta de un banco en Colombia
					y
					euros para llevar un poco de efectivo. Seguramente tendrán que verificar si la
					tarjeta
					de crédito tiene los suficientes fondos para cubrir sus gastos en los países
					que
					van a visitar y que el pago con tarjeta sea de aceptación general. 

				
				
					Es posible que algunos familiares que viven en Estados Unidos y que ya obtuvieron
					la
					nacionalidad estadounidense quieran unírseles en el recorrido, pero ellos no tendrán
					tanto
					problema en la consecución de las visas, pues dicho país tiene acuerdos de
					visas
					con muchos países del mundo. Quizás lo tengan en los costos en que deban incurrir,
					pues
					de momento el dólar se está devaluando y les resultará más costoso hacer turismo.
					

				
				
					Después de esta larga llamada deciden que lo mejor es encontrarse en algún país de
					Europa
					del Este, que recientemente ingresó a la Unión Europea, y para el cual no
					necesitarían
					sino la visa Schengen, que ya les fue otorgada con anterioridad. Con
					eso podrían
					ahorrar un poco de dinero para poder viajar a Colombia en la próxima
					Navidad.
					

				
				
					Esta situación es muy común desde que las comunicaciones, los intercambios y las
					interdependencias
					han alcanzado escala planetaria. En la situación descrita se han
					presentado
					temas que son de interés y cada vez más comunes para las personas, pero
					que
					para alguien interesado en los negocios internacionales resultan parte de su
					labor
					diaria: analizar cómo afecta la producción proveniente de determinado país
					a
					la economía nacional, saber los componentes de un bien, identificar en qué lugar
					del
					mundo se presta de manera menos costosa y con calidad un servicio, entender que
					la
					volatilidad de los mercados en algún momento va a afectar su propio bolsillo son
					la
					clase de análisis que una persona interesada en los negocios internacionales puede
					estar
					haciendo. 

				
				
					La cantidad de temas en los negocios internacionales es casi infinita y es el propósito
					de
					un libro como este contextualizar los intereses de dicho estudio. En este primer
					capítulo
					se lleva al lector precisamente al contexto en el cual se van a ubicar los
					negocios
					internacionales, esto es, la globalización, que es el paradigma (modelo)
					en
					el que deben localizarse. El capítulo inicia con una aproximación al debate conceptual
					de
					la globalización, que pasa por la ubicación de esta en sus diferentes ámbitos:
					político,
					social, ambiental, cultural y económico. Luego, en la segunda parte, se
					centra
					en la conceptualización de la globalización económica, que sirve como contexto
					analítico
					para ubicar la disciplina de los negocios internacionales. En la tercera
					parte
					se presentan los desafíos que enfrenta la globalización ante los cambios en
					el
					entorno mundial del siglo XXI. Esto da pie para en la cuarta parte formular una
					serie
					de temas que pueden interpretar argumentos a favor y en contra de la globalización.
					El
					capítulo se cierra con la síntesis de las principales organizaciones económicas
					internacionales,
					que finalmente son las que han servido de vehículo a la intra- e
					interacción
					de sectores públicos y privados con la globalización. 

				

				
				
				
				

					ANTECEDENTES CONCEPTUALES DE LA GLOBALIZACIÓN 

				
				
					A través de la historia las tendencias sociales, políticas y económicas se han ubicado
					entre
					dos extremos (dicotomías). Las dicotomías entre izquierda y derecha, conservadores
					y
					liberales, comunismo y capitalismo, etc., han permeado la actuación de los agentes
					para
					tomar decisiones dependiendo de su corriente. Lo común a todas estas dicotomías
					consiste
					en que independientemente del país hay una coexistencia entre ellas y cada
					vez
					más se entrelazan relaciones a escala mundial. Lo que se ha llamado globalización
					es
					precisamente esa aceleración de interrelaciones en y entre todos los ámbitos.
					

				
				
					Una primera diferenciación que se debe tener en cuenta en el paradigma de la globalización
					es
					el contexto en el que se debe ubicar. Existe confusión entre los aspectos definidos
					como
					los espacios analíticos en que se puede ubicar la globalización y las disciplinas,
					que
					son las que la estudian como constructo teórico y con metodología científica
					para
					plantear hipótesis o definir resultados. 

				
				
					Los espacios analíticos son definidos en la política, la economía y la sociedad,
					mientras
					que las disciplinas son definidas por lo político, lo económico y lo social.
					

				
				
					Este simple cambio de artículo entre la y lo sirve para diferenciar analíticamente
					el
					uso de los conceptos desde los espacios donde se ubica un concepto (política,
					economía
					y sociedad) hasta las disciplinas en las que se usa (político, económico
					y social).
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						Gráfico 1.1
 Espacios analíticos y disciplinas que enmarcan la Globalización 

					

				
				
					Con base en lo anterior se puede afirmar que el significado del concepto de globalización
					no
					es novedoso; quizás el uso arraigado del concepto es lo que ha hecho que forme
					parte
					de la agenda política, económica y social en el sentido de los espacios analíticos.
					Por
					más aislado que un agente quiera permanecer, las fuerzas de la globalización
					lo
					obligan a interrelacionarse con otros agentes a escala planetaria. Como ha afirmado
					Ulrich
					Beck (1998), la globalización no apunta al final de la política, es la salida
					desde
					lo político en la categoría del Estado Nacional que toma nuevos actores en
					los
					relacionamientos. 

				
				
					El Estado Nacional en su concepción original se compone de la sociedad civil, el
					gobierno
					y un territorio. Estas concepciones se empiezan a diluir cuando la sociedad
					pasa
					a ser global y el territorio definido soberanamente se vuelve cada vez más interdependiente
					a
					medida que se firman acuerdos internacionales. En este orden de ideas, la globalización
					política
					hace referencia al acercamiento de las ideologías, por lo menos en la concepción
					de
					estas. Tanto izquierdas como derechas buscan fundamentarse en ideas más allá de
					las
					fronteras nacionales. De hecho, cuando los países ceden soberanías por los acuerdos
					que
					firman, aparecen organizaciones supranacionales que manejan y toman decisiones
					de
					manera independiente de los gobiernos que las conforman (Ospina, 2001). 

				
				
					La dificultad de observar la globalización radica tanto en el nivel internacional
					como
					en el nacional. Sassen (1991) menciona que temas internacionales son adoptados
					por
					entes locales; como por ejemplo: la adopción de políticas públicas para facilitar
					el
					acceso de inversión extranjera directa o promover exportaciones. La presión de
					la
					globalización promueve la desregulación de los sistemas laborales y la reducción
					de
					los impuestos para el capital financiero, entonces el Gobierno se desliga cada
					vez
					más de las políticas públicas y son las transnacionales las que escriben la agenda.
					

				
				
					Si se considera a la cultura como “el conjunto de representaciones simbólicas, valores
					y
					estilos de vida que dan sentido a un pueblo” (Ospina, 2001, p. 2), la globalización
					social
					ha llegado de manera desigual a países en vía de desarrollo. Aunque las telecomunicaciones
					han
					ampliado de manera exponencial su cobertura, aún su cubrimiento no es universal.
					Esto
					hace que se amplíe la brecha entre los que tienen y no tienen acceso a las herramientas
					tecnológicas
					y las telecomunicaciones. Los que están integrados al sistema son necesariamente
					influenciados
					por una cultura mundial, que positiva o negativamente es una exposición
					al entorno
					mundial. Por otro lado, los que no están expuestos a las comunicaciones
					son
					considerados como excluidos de los cambios, lo cual crea posibles tensiones y
					fragmentaciones
					(Borja & Castells, 1998). Entre más expuesto esté un país a la
					información,
					esto puede generar una homogeneidad en gustos y preferencias, pero,
					por otro
					lado, ello puede hacer surgir sentimientos nacionales (nacionalismo) que
					se
					confunden con sentimientos multiculturales (movimientos ambientalistas, feministas,
					etc.)
					(McMichael, 1996), que llegan a grados extremos de fundamentalismo, predominio
					de
					lo local sobre lo mundial y que a la larga generan mayores tensiones. Es este
					choque
					lo que Giddens (2000) denomina “sociedad cosmopolita mundial”, que enfrenta
					una
					mayor cooperación global, frente a la readaptación de instituciones nacionales.
					

				
				
					En el siglo XIX fue la llamada lucha de clases, que a escala planetaria reaccionaba
					ante
					sus Estados-Nación, para en algunos casos incluso formar parte de ellos. En
					el
					siglo XX, las empresas, y particularmente las multinacionales, han dejado de ser
					ajenas
					a las acciones políticas para incluso poner temas en la agenda de lo político;
					tan
					es así que no existe un contrapoder. Entonces, en el escenario de la política,
					los
					actores representados por las multinacionales incluyen en sus discursos temas
					que
					anteriormente eran exclusivos de gobiernos, como creación de infraestructura,
					seguridad,
					e incluso van más allá en el escenario social con las llamadas “políticas
					de
					responsabilidad social”. Ahora bien, las organizaciones multilaterales en algunos
					aspectos
					han superado la soberanía de los Estados-Nación. Beck (2008, p. 3) denomina
					a
					este fenómeno sub-política, en el sentido de “un conjunto de oportunidades de
					acción
					y de poder suplementarias más allá del sistema político, oportunidades reservadas
					a
					las empresas que se mueven en el ámbito de la sociedad mundial”. 

				
				
					Es precisamente en la inclusión de las transnacionales en el escenario de la política
					que
					se presenta el debate sobre si estos actores desde lo económico desencadenan
					una
					redefinición positiva o negativa de lo político y lo social. Es por esto que
					el
					actor fundamental de la globalización económica en el siglo XX es la empresa transnacional;
					eso
					sí, teniendo en cuenta que las tensiones a nivel planetario ocurren desde la
					existencia
					de los flujos de comercio y capital internacionales. 

				
				
					Otra de las grandes paradojas que trae la globalización es la participación de pequeñas
					y
					medianas empresas (Pymes) en la globalización. A pesar de ser las mayores generadoras
					de
					empleo, particularmente en países en vía de desarrollo, son las que tienen que
					luchar
					para poder traspasar fronteras, superar las barreras burocráticas y estructurales,
					y
					a las mismas transnacionales, que gracias a la apertura comercial y a la promoción
					de
					inversiones gozan de menos trabas, que incluyen beneficios impositivos y de promoción
					gubernamental.
					

				
				
					De nuevo la discusión se centra en la dicotomía de izquierdas y derechas, de control
					estatal
					o libre mercado; en definitiva, las empresas transnacionales buscan la liberalización
					y
					los agentes de interés antiglobalización (paradójicamente los más globalizados)
					buscan
					el mayor protagonismo del Estado. 

				
				
					Ante el hito marcado por la caída del Muro de Berlín en 1989 se pensó que los Estados
					con
					economías centralizadas habrían caído frente a la opción capitalista, proclive
					al
					libre mercado. Sin embargo, lo que nadie vaticinaba era que casi 20 años después
					temas
					de corrupción y burocracias, que contribuyeron a la caída del comunismo, también
					hicieran
					tambalear al capitalismo. En efecto, la libertad de los agentes privados
					permitió
					que se crearan instrumentos financieros poco transparentes en un mercado
					libre;
					como consecuencia, la llamada “crisis financiera” (2008-2009) desencadenó
					efectos
					de magnitud solamente comparables con los de la crisis de los años 30. La
					particularidad
					de esta nueva crisis mundial fue su origen, ya que en los países llamados
					desarrollados
					surgieron los problemas que luego se extendieron al resto del mundo,
					precisamente
					por la interdependencia fundada en la globalización. 

				
				
					La respuesta a esta primera gran crisis del siglo XXI ha sido, en primera medida,
					de
					intervención gubernamental de diferentes grados y, en consecuencia, ha arrojado
					resultados
					diversos. En Europa, por ejemplo, las economías profundizaron sus crisis,
					en
					Estados Unidos la incertidumbre continuó y la estabilidad no se produjo sino
					en
					un mediano plazo, y en los países emergentes, a pesar de tener fuertes relaciones
					con
					los más desarrollados, lograron mantener sus estructuras productivas en un alto
					grado
					de estabilidad. 

				
				
					El común denominador que hubo entre todas las economías con intervención estatal
					hace
					pensar lo que Beck (2008) llama la renacionalización, que no es sino una respuesta
					a
					los efectos perversos del libre mercado dentro de la globalización. Mientras unos
					gobiernos
					apuestan por la nacionalización de sectores estratégicos en sus economías,
					otros
					promueven una salida pausada de los sectores que intervinieron para que vuelvan
					a
					manos privadas. 

				
				
					Para George Soros (1998), la globalización económica se presenta por la liberalización
					del
					comercio de bienes y servicios, el flujo libre de capitales y las interrelaciones
					entre
					los tipos de interés y de cambio. Lo que ha cambiado entre la globalización
					económica
					del siglo XIX y principios del XX con la del siglo XXI es la movilidad
					de los
					flujos, por la velocidad que ha adquirido las tecnologías de la información
					y
					las comunicaciones. En las postrimerías del siglo XX, Soros se preguntaba hasta
					dónde
					los gobiernos eran capaces de seguir y regular esas transacciones; parte de
					esa
					respuesta se produjo diez años después de la publicación de su libro. Simplemente
					la
					volatilidad de los mercados y la libertad financiera fueron más allá de las capacidades
					gubernamentales
					y generaron la crisis mundial. 

				

				
				

					GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 

				
				
					En la sección anterior se presentaron los antecedentes conceptuales para formalizar
					un
					concepto de globalización, sin embargo, como es a través de la delimitación del
					contexto
					económico que se va a analizar la disciplina de los negocios internacionales,
					esta
					sección busca mostrar de manera breve el desarrollo conceptual de la globalización
					económica
					y luego se entra al debate conceptual y la clasificación. 

				

				
				
					HITOS RECIENTES DE LA GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 

				
				
					Fue en el período de la Primera Guerra Mundial cuando la globalización tuvo su apogeo.
					De
					acuerdo con Kalmanovitz (2000), los flujos de comercio e inversión integraron
					a
					Europa con el resto del mundo. Incluso los llamados países de la periferia en
					el
					siglo XIX, como Rusia, México y Argentina, lograron desarrollos sorprendentes
					en
					sus economías. En contraste, Colombia y Haití eran en 1900 los países más pobres
					de
					la región latinoamericana. 

				
				
					Fue con la crisis de los años 30 que los países se volvieron a encerrar en sus estructuras
					económicas,
					lo cual eliminó los flujos de capital, alimentó los problemas sociales
					y motivó
					nacionalismos, que derivaron finalmente en la Segunda Guerra Mundial. 

				
				
					En el período de guerras, el auge exportador latinoamericano mejoró el consumo y
					el
					crecimiento interno, que de alguna forma serviría más tarde, en los ochenta, para
					justificar
					la corriente de pensamiento cuya fuente fue la Comisión Económica para
					América
					Latina (Cepal), que promovía como fórmula de desarrollo la Industrialización
					por
					Sustitución de Importaciones. Esto es, tratar de fortalecer el aparato productivo
					doméstico,
					incluso al punto de reemplazar los productos que normalmente se importaban.
					Con
					esta concepción, los países crecían a partir de un modelo altamente promotor
					de
					exportaciones pero proteccionista, evitando las importaciones. 

				
				
					El final de la Segunda Guerra Mundial constituye también el origen de las organizaciones
					internacionales
					creadas para regular las crisis internacionales, como la de los años
					30, y garantizar
					la reconstrucción de Europa. Así, se crean el Fondo Monetario Internacional
					(FMI)
					y el Banco Internacional de Reconstrucción y Fomento-Banco Mundial (BM), que
					son
					finalmente los que coadyuvan a los países a insertarse en el entorno internacional.
					

				
				
					Los países del bloque comunista tuvieron de manera paralela un proceso de internacionalización
					que
					hacía contrapeso a la estructura creada por los países occidentales y se presentaba
					como
					alternativa de desarrollo. 

				
				
					Como se mencionó anteriormente, los hitos de la caída del Muro de Berlín en 1989
					y
					la crisis financiera global de 2008 son los que marcan los cuestionamientos de
					las
					corrientes comunistas y capitalistas, respectivamente, frente a una globalización
					económica.
					

				

				
				
					CONCEPTOS DE GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 

				
				
					Para llegar a una definición de globalización económica, Beck (1998) parte de la
					definición
					de globalismo, como la concepción en la que el mercado mundial sustituye
					el
					quehacer político, es decir, solo económico, y se enfrenta a los proteccionismos
					de
					valores (negro), del medio ambiente (verde) y de lucha de clases (rojo). Así,
					la
					globalidad corresponde a la sociedad mundial (sin fronteras), comprendida como
					una
					pluralidad sin unidad, que son todas las relaciones no integradas a la política
					del
					Estado-Nación, ni determinadas o determinables por esta. En este orden de ideas,
					Beck
					(1998, p. 8) define globalización como “los procesos en virtud de los cuales
					los
					Estados Nacionales soberanos se entremezclan e imbrican mediante actores transnacionales
					y
					sus respectivas probabilidades de poder, orientaciones, identidades y entramados
					varios”
					o como “un proceso que crea vínculos y espacios sociales transnacionales,
					revaloriza
					culturales locales y trae a un primer plano terceras culturas”. 

				
				
					Es en esta última definición en la que se ve de manera más clara la relación de lo
					económico
					con lo político y lo sociocultural. 

				
				
					Según el mismo Beck, las transnacionales son el vehículo de la globalización, en
					tanto:
					exportan puestos de trabajo buscando la reducción de costos laborales y carga
					impositiva;
					distribuyen el proceso productivo y la prestación de servicios a través
					de todo
					el mundo; utilizan a los gobiernos para conseguir ventajas impositivas y
					de
					infraestructura, y de no hacerlo, buscar alternativas en otros países; y distinguen
					entre
					el lugar de producción, el lugar de la inversión, el lugar de declaración
					fiscal
					y el lugar de residencia. 

				
				
					Para Kalmanovitz (2000), una definición extrema de globalización está dada por 

				
				
					
					
						el proceso de la totalmente libre circulación de mercancías, capitales y factores
						de
						la producción entre los países del mundo. Los países intercambiarían profusamente
						sus
						producciones, a los que le sobra capital lo invertirán en los países que tengan
						mayor
						escasez del mismo y lo remuneren mejor y todos los factores circularían sin
						barreras
						entre las fronteras nacionales. Se daría un proceso de convergencia en
						las
						remuneraciones de los factores y en el crecimiento económico de los países. Habría
						una
						sola moneda en el mundo llamada The Globe. 

					

				
				
					Con esta definición Kalmanovitz presenta el fin último de la expansión del capitalismo
					con
					la libre movilidad de capital y la creación de un solo mercado. Sin embargo,
					el
					proteccionismo persistente convierte esta definición de globalización en una utopía.
					

				
				
					La concepción de extremo liberalismo se contrapone a las corrientes de izquierda,
					por
					ejemplo, de Garay (1999, p.10): 

				
				
					
					
						La globalización es un proceso dialéctico, contradictorio, desigual, heterogéneo,
						discontinuo,
						asincrónico de naturaleza estructural de largo plazo que se desarrolla
						bajo
						el papel catalizador del(os) país(es) eje-centro de gravedad del sistema en
						su
						conjunto y se reproduce (sic) en las diferentes esferas de acción, expresión,
						reflexión
						y comportamiento de las sociedades internacionales: la económica, la política
						y
						la cultural. 

					

				
				
					Y complementado por Holmes (1993): 

				
				
					
					
						La sociedad moderna se ha atomizado, los lazos sociales se han desarticulado, las
						relaciones
						instrumentales son universales, las pertenencias a organizaciones se
						han convertido
						en opcionales, esto es, derivadas de voluntades individuales y servidoras
						de
						intereses privados. 

					

				
				
					Es entonces entre estos dos extremos que se podría consensuar una definición de globalización
					como
					la de Lunde (2000, p. 5): 

				
				
					
					
						Un continuo proceso de cambio dinámico impulsado por la innovación tecnológica y
						de
						mercados más abiertos, que está creando retos complejos a las instituciones multilaterales.
						Para
						muchos, el creciente papel del sector privado pone en peligro la hegemonía
						de
						los sectores público: nacional e internacional. Por ejemplo, las ONG y las empresas
						privadas
						están realizando muchas tareas que eran encargadas a las agencias de ayuda
						bilaterales
						o multilaterales. 

					

				
				
					Es la interdependencia entre los agentes económicos lo que finalmente sustenta la
					definición
					de globalización económica, siendo el punto común a las diferentes perspectivas.
					

				

				
				
					CLASIFICACIÓN DE LA GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 

				
				
					Según McKinsey y Company (2009), la globalización ha ocurrido fundamentalmente por
					cuatro
					aspectos: 

				
				
					
						
						Digitalización: La posibilidad de enviar y recibir información en tiempo real a cualquier
						parte
						del mundo ha facilitado las transacciones y permeado las restricciones de
						la
						localización para generar una mayor integración económica. 

					
						
						Desregulación: La firma de acuerdos comerciales y de inversión han reducido las restricciones
						para
						que las empresas puedan penetrar más fácilmente a los mercados extranjeros.
						

					
						
						Movilidad de capitales: Teniendo en cuenta la digitalización ya mencionada, las transacciones
						pueden
						realizarse de manera inmediata y en tiempo real. Los capitales no solamente
						se
						mueven para inversión, sino para especulación, lo que puede causar algún efecto perverso en las
					economías
					por la incertidumbre que este tipo de capitales genera. 

				
				
						
Estandarización: Los mercados cada vez se parecen más, la homogenización ha sido
					el
					resultado, para unos, de las necesidades creadas en los consumidores o por la
					aculturización
					promovida por la globalización; para otros, es la reducción de brechas
					entre
					los agentes económicos que promueven la equidad. 

					
					

				
				
					Lo que es evidente es la manifestación de la globalización económica a partir del
					aumento
					de los flujos de comercio e inversión, y el acceso a la información relevante
					para
					la toma de decisiones en las organizaciones. De hecho, el Banco Mundial clasifica
					la
					globalización de acuerdo con las distintas formas que adopta en: Inversión Extranjera
					Directa
					(IED), flujos de mercados de capitales y comercio internacional. La combinación
					de
					beneficios y costos para cada una de estas formas es distinta, así como su aproximación
					conceptual.
					En cuanto a los beneficios y costos, el Banco Mundial promueve la globalización
					económica
					vía IED y de acuerdo con el aumento del comercio internacional, que se
					funda
					en los beneficios empíricamente probados sobre el crecimiento y el desarrollo
					de
					los países. Respecto a los flujos de capital, el Banco Mundial es más cauto y
					más
					que promoverlos, lo que motiva es a un mayor control por parte de entes regulatorios,
					ya
					que por su alta volatilidad pueden generar las crisis ya conocidas. 

				
				
					Otra clasificación propuesta por el Banco Mundial depende del grado de absorción
					de
					las economías; se podría decir que existe una globalización para los incluidos
					y
					para los excluidos. En el grupo de los incluidos estarían todos los países desarrollados
					que
					tienen estructuras fuertes y estables para confrontar los flujos de IED, de capital
					especulativo
					y de comercio. Por otro lado están los excluidos, que generalmente son
					países
					en desarrollo que no tienen la capacidad para insertarse en la economía global
					y
					que por esa razón aumentan la brecha con los países desarrollados. 

				
				
					Una clasificación acorde con la instancia en la que se presenta la globalización
					es:
					

				
				
				
				
						
De producción: Que tiene que ver con la capacidad de las empresas para desarrollar
					su
					proceso productivo en diferentes partes del mundo ya sea a través de filiales
					propias,
					con alianzas con otras empresas o subcontratando parte de su proceso productivo.
					De
					hecho, las organizaciones pueden optar por decidir qué factores productivos toman
					de
					uno u otro país. Pueden tomar empleados (trabajo) de una parte e incorporar, al
					mismo
					tiempo, maquinaria y equipo (capital) de otro lugar, o simplemente instalarse
					en
					cualquier lugar diferente al de su casa matriz (tierra). Suponiendo la elaboración
					de
					un Tablet PC de una empresa con casa matriz en Estados Unidos, probablemente ha
					utilizado
					cobre proveniente de las minas localizadas en Chile. El plástico manufacturado
					en
					una parte del Sudeste Asiático probablemente proviene del petróleo de un pozo
					en
					Arabia Saudita. El software del sistema operativo quizás es digitado en la India
					e
					ideado en el Reino Unido. El diseño podría ser elaborado en alguna parte de Dinamarca
					y
					el ensamblaje puede que se haga en la China. El producto final puede que sea transportado
					por
					una naviera de bandera panameña a un centro comercial de Estados Unidos y vendido
					a
					un turista colombiano. 
				
				
					
					
						El anterior ejemplo da muestra del amplio espectro que debe tenerse en cuenta en
						la
						globalización económica de la producción. Sin embargo, así como los bienes pueden
						ser
						susceptibles de ser parte del proceso productivo de cualquier país del mundo,
						las
						Tecnologías de la Información y las Comunicaciones (TIC) han facilitado que los
						servicios
						también puedan traspasar fronteras y lograr que términos como la telemedicina
						(diagnósticos
						médicos usando TIC), Teletrabajo (trabajar desde la casa para cualquier
						empresa
						del mundo) o los Business Process Outsourcing (BPOs) sean lenguaje común
						de
						la globalización de producción. 

				

				
					
					De mercadeo: Las empresas normalmente utilizaban campañas para captar el mercado
					local.
					Con la globalización, cada vez más las empresas transnacionales con productos
					homogéneos
					también han formado un mercadeo homogéneo. Cuando las empresas de comunicaciones
					eran
					estatales, ni siquiera se preocupaban por hacer campañas publicitarias; debido
					a
					que eran monopolios naturales, el cliente solamente tenía esa opción. Con la liberalización
					de
					mercados y las nuevas alternativas de comunicación, empresas privadas que ahora
					son
					dueñas de las empresas de telecomunicaciones tratan de aglomerarse no solamente
					en
					los servicios que prestan, sino en la localización de sus empresas. Al final,
					la
					decisión de realizar una campaña de mercadeo local por una global depende de la
					cobertura
					que tenga la empresa, y cada vez es más común que empresas transnacionales
					tengan
					campañas mundiales con leves cambios regionales. La Copa Mundo de Fútbol o
					los
					Juegos Olímpicos son ejemplos claros de cómo eventos globalizados presentan estrategias
					de
					mercadeo globalizadas. 


				
					
					De consumo: Corresponde a la estandarización de que hablaba McKensey, según la
					cual
					los consumidores responden a un mercado global que ya no corresponde a las marcas
					de
					lo local. El éxito de las empresas globalizadas en sus mercados será definido
					entonces
					por el conocimiento de su marca y la aceptación de su producto en diferentes
					partes
					del mundo. Marcas como McDonald´s, Starbucks o Coca Cola son mundialmente
					conocidas
					y la aceptación de sus productos se ve reflejada en sus multimillonarias
					ventas.
					Incluso en los servicios se pueden observar estas tendencias, los programas
					de
					televisión “realities” o series como Los Simpsons del Canal FOX han propagado
					la
					industria del entretenimiento, incluso al punto de trastocar culturas e imponer
					modas
					en los países que las observan. En estos casos, los gustos y preferencias de
					los
					consumidores se han homogeneizado; sin embargo, la gran proporción de lo que
					se
					podría denominar “globalización de consumo” no está en los bienes con mayor valor
					agregado.
					Las materias primas provenientes de países en desarrollo se han estandarizado
					para
					responder a las necesidades de los países desarrollados, donde finalmente son
					transformadas
					para convertirse en productos y ser vendidos alrededor del mundo. El
					sector
					minero-energético ha sido de particular relevancia, debido a que materias
					primas
					como el carbón o el petróleo son requeridas en cantidades 
					impresionantes por los países industrializados y los llamados emergentes para cubrir
					la
					creciente demanda de productos. Es entonces en las materias primas en las que
					más
					se observa la estandarización de la globalización de consumo. 
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						Gráfico 1.2
 Globalización Económica de acuerdo con la Instancia 

					

				

				
				

					DESAFÍOS DE LA GLOBALIZACIÓN 

				
				
					Uno de los críticos más fervientes de la forma como se está desarrollando la globalización
					económica
					ha sido el Premio Nobel de Economía Joseph E. Stiglitz en su libro La Globalización
					y
					sus Descontentos. Stiglitz fundamenta su apreciación en las decisiones que toman
					organismos
					internacionales, particularmente el Fondo Monetario Internacional y el
					Banco
					Mundial, que eran políticas y no técnicamente validadas por modelos económicos,
					como
					se presumiría por la misión de estas organizaciones. Considera que la globalización
					no
					debería tener una forma única, sino que cada país debe percibir y formular su
					globalización
					de acuerdo con aspectos históricos y culturales, entre otros. La forma
					única
					que se plantea es, de acuerdo con Stiglitz, rápida y desordenada, y los llamados
					“consensos”,
					como el de Washington, no son más que el dictado de políticas del más
					fuerte,
					y separados de los consensos nacionales, que de por sí, por la inestabilidad
					de
					los países emergentes, ya era difícil de conseguir. 

				
				
					La crítica de Stiglitz se fundamenta en que las crisis mundiales se han presentado
					porque
					

				
				
					
						
						El diseño de las reformas económicas en los noventa abogaba por una implementación
						rápida
						y no siempre con un orden lógico. 

					
						
						La permisividad en el flujo de capitales desde y hacia las economías; en palabras
						de
						Stiglitz: “La liberalización de la cuenta de capital fue un error”. 

					
						
						“La respuesta del FMI fue un desastre”, particularmente en el este asiático, donde
						se
						promovió el poco gasto del Gobierno (austeridad fiscal) y el aumento de las tasas
						de
						interés. 

					
				

				
				
				
					LOS CONSENSOS DE LA GLOBALIZACIÓN 

				
				
					El Banco Mundial organizó conferencias y financió investigaciones para lograr consensos
					académicos
					sobre las medidas que se debían tomar para las reformas económicas que
					fomentaran
					el crecimiento. Algunos de los puntos fueron (Edwards, 2002): 

				
				
					
						
						La liberalización comercial debe ser gradual y acompañada de asistencia técnica
						externa.
						

					
						
						Desarrollar políticas para minimizar efectos en el empleo. 

					
						
						En países con alta inflación, el gasto excesivo del Gobierno, que resulta en un
						déficit
						fiscal, se debe atacar en instancias iniciales de las reformas económicas.
						

					
						
						Reformas financieras requieren la creación de la institucionalidad para controlarlas.
						

					
						
						La liberalización de la cuenta de capital se debe hacer al final del proceso y teniendo
						ya
						la capacidad de expandir el sector exportador. 

					
				

				
				
					A pesar de la cantidad de estudios realizados y los consensos académicos, según Stiglitz,
					las
					decisiones fueron políticas y no se cumplieron las etapas económicas lógicas,
					lo
					que causó una mayor profundización de las crisis. La propuesta de Stiglitz va
					más
					allá y propone recetas á la carte, esto es, la identificación de las variables
					económicas
					que deben manejarse en cada país. 

				
				
					Sus críticos ven a Stiglitz como proclive al intervencionismo gubernamental y que
					da
					un peso excesivo a las fallas del mercado. Siendo Edwards (2002, p.257) uno de
					sus
					críticos, propone como temas en la agenda: 

				
				
					
						
						Mejorar instituciones e incentivos. 

					
						
						Promover la competencia y la eficiencia. 

					
						
						Implementar políticas que aumenten la productividad. 

					
						
						Ayudar realmente a los pobres y desvalidos. 

					
						
						Poner fin a la corrupción. 

					
						
						Asegurar una globalización justa, en la que los países desarrollados también eliminen
						sus
						barreras al comercio. 

					
				

				
				
					Sin embargo, los datos muestran un panorama mucho más complicado para cumplir con
					esta
					agenda. Aunque en promedio los niveles de vida se han incrementado en todo el
					mundo,
					Evans (2010) expone que en el mediano plazo pueden ampliarse las brechas de
					desarrollo
					y revertirse las bondades de la globalización, básicamente por el cambio
					climático
					y la escasez de recursos (alimentos, tierra, agua y energía). Su propuesta
					hace
					referencia a que si la globalización ya es eficiente, debe también promover
					la
					sostenibilidad, la equidad y la capacidad de recuperación/adaptación. Para lograr
					esto
					se deben focalizar cuatro áreas de política. 

				
				
					
						
						Desarrollo y Estados frágiles: La vulnerabilidad al cambio climático de los países
						menos
						desarrollados es mayor que en los desarrollados, no solo por su posición geográfica,
						sino
						por su poca preparación para asumir los cambios. Los entes multilaterales entran
						a
						jugar un papel fundamental en este tema. 

					
				

				
				
					
						
						Finanzas e inversión: Las áreas claves de política se refieren a sistemas eficientes
						de
						energía, financiar productividad agrícola donde se requiera, financiar la recuperación
						de
						áreas en las que sea posible. 

					
						
						Comercio internacional: En el mediano plazo se prevén choques por alimentos y energías;
						esto
						puede generar el proteccionismo de aquellos que los tienen justificándose en
						su
						seguridad alimentaria y energética, por lo que se requiere además de investigación
						en
						productividad y nuevas energías, una mayor confianza para la cooperación entre
						países.
						

					
						
						Competencia por recursos estratégicos: El agua y el acceso a la comida son temas
						estratégicos
						utilizados cada vez con mayor frecuencia para acceder a otros recursos;
						si
						no se solucionan estos aspectos pueden desencadenar problemas más profundos de
						tipo
						social. 

					
				

				
				
				
					GLOBALIZACIÓN Y LO LOCAL 

				
				
					Que lo local podría perder relevancia se funda en la mayor internacionalización
					de
					las empresas y la intensificación de los intercambios comerciales y de capital.
					Además,
					el impacto de las ventajas por costos de los factores, así como la disponibilidad
					de
					recursos, se han ido reduciendo. Sin embargo, la localización es cada vez más
					importante
					por las externalidades que esto representa: 

				
				
					
						
						Las empresas con cercanía al mar y con actividad portuaria efectiva o potencial se
						adaptarían
						mejor a un proceso de internacionalización. ¿Quién si no las autoridades
						locales
						son las que permiten estos acercamientos? 

					
						
						Los países vecinos son fuente importante para crear escala de producción, con la
						posibilidad
						de firmar acuerdos de integración que complementen las capacidades productivas
						entre
						países y más allá entre ciudades o empresas, lo local se vuelve cada vez más
						importante.
						

					
						
						Son las ciudades, con su infraestructura, adecuación de trámites para hacer negocios
						y
						una estructura público-privada sofisticada, las que finalmente permiten el desarrollo
						de
						lo local con trascendencia global. 

					
				

				

				
				
					VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LA GLOBALIZACIÓN 

				
				
					Es factible que cuando se haga una lista de los pros y los contras de la globalización
					haya
					diferencias para argumentar respecto a un mismo aspecto y derivar que en lo
					que
					antes era un pro se convierta en contra y viceversa. Por tanto, a continuación
					se
					presenta una serie de aspectos que son susceptibles de discusión y aún más motivan
					a
					que se abra el debate. 

				
				
				
					
					 Costos de producción 
				
				
					
					
						Particularmente en costos de materias primas y laborales, la presión de la globalización
						puede
						hacer que estos se reduzcan, adicionalmente se presente una mayor oferta de
						bienes/servicios
						y finalmente redunden en un menor precio final que beneficie a los
						consumidores.
						Sin embargo, es en los eslabones de la cadena relacionados con comercialización
						donde
						se ha concentrado cada vez más el poder de negociación. Así, existe una presión,
						a
						veces implícita, por reducir los costos de producción en la cadena de suministro
						hacia
						atrás, ejerciendo presiones a la baja en los salarios de productores y trabajadores,
						quienes
						cada vez más reducen su poder de negociación y sus márgenes de ganancia.
						



					
				
					
					Empleo 
				
				
					
					
						Cuando los costos laborales favorecen a las empresas, estas se desplazan a donde
						son
						más bajos; esto implica un aumento en la ocupación del país destino, pero puede
						también
						ser un elemento desfavorable para el país origen (casa matriz de la empresa),
						donde
						los empleos podrían reducirse. 



					
				
					
					Competencia 
					
				
					
					
						Entre las empresas, con la disminución de las barreras al comercio y la inversión
						internacional
						se crean nuevos espacios de competencia que suponen un mejoramiento
						en la calidad
						de los bienes y servicios ofrecidos; por supuesto, aquellas empresas
						que no
						estén preparadas saldrán del mercado o, en el mejor de los casos, serían absorbidas
						por
						empresas que sí cumplen con los estándares internacionales que exige la competitividad.
						Si
						no existen políticas de equidad, las beneficiadas son las grandes corporaciones.
						

						
						

					
				
					
					Tecnología 
				
				
					
					
						La globalización facilita la fluidez en la transferencia tecnológica y la motivación
						para
						innovar y mantenerse en los mejores puestos de los escalafones de competitividad.
						Sin
						embargo, la brecha tecnológica se puede ampliar sino existen las políticas requeridas
						para
						brindar equidad a individuos, empresas, regiones o países. De hecho, la apropiación
						tecnológica
						no implica que esta se traduzca en innovación, y mucho menos que redunde
						en
						competitividad. 



				
				
					
					Equidad
					
				
					
					
						La cantidad y diversidad de productos se amplía con la globalización; lo que antes
						no
						era posible obtener, ahora se obtiene en diferentes marcas y presentaciones.
						El
						consumidor tiene la posibilidad de escoger y de acuerdo con sus intereses comprar
						el
						bien o servicio ofrecido. El problema surge cuando la oferta excesiva no encuentra
						una
						demanda o cuando el acceso a los bienes y servicios no es equitativo. En el primero
						de
						los casos, los problemas de desechos y contaminación plantean un nuevo problema
						en
						la agenda de la globalización. En el segundo, la brecha entre ricos y pobres,
						países
						desarrollados y en vía de desarrollo se vuelve más amplia, con los efectos
						sociales
						que esto implica. La concentración del capital finalmente queda en los países
						ricos
						y desarrollados y la fuga de capitales dependerá de las decisiones de las empresas
						multinacionales
						y de las ventajas que les ofrezcan los países donde se van a instalar.
						

						

					
				
					
					Agenda de desarrollo 
				
				
					Con la globalización, los países desarrollados han escrito una agenda que han tenido
						que
						seguir los países en vía de desarrollo. Sin embargo, con las crisis económicas,
						provenientes
						principalmente de países desarrollados, la agenda a dado lugar a que
						los países
						en vía de desarrollo busquen una mayor independencia de los países desarrollados
						y
						una mayor interdependencia con sus pares.
 

					
				
					
					Medio ambiente 
				
				
					
					
						Quizás uno de los mayores efectos de la globalización económica se ha visto en el
						medio
						ambiente por la explotación sin control de los recursos. Los minero-energéticos
						son
						un ejemplo citado de manera usual para hacer referencia a unos recursos no renovables
						que
						además de no ser explotados racionalmente tienen efectos negativos para el ambiente.
						Esta
						preocupación generalizada ha motivado a que la agenda política incluya el tema
						ambiental,
						a que las empresas busquen certificaciones que las acrediten como ambientalmente
						amigables
						y a que los científicos investiguen nuevas formas de recursos y energía
						limpios
						

						

						
						

					
			
				
				
					INSTITUCIONES DE LA GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 

				
				
					La globalización, al ser la expansión de las barreras nacionales, requiere generar
					un
					sistema de reglas claras y de conocimiento público para que las interacciones
					de
					los países se produzcan en una forma armónica y transparente. Esto ha generado
					que
					los países para ser parte del mundo globalizado formal suscriban acuerdos con
					organizaciones
					internacionales. Al pertenecer a una organización internacional, los
					países
					reconocen como propias las normativas que la rigen. Esto pasa en todas las
					esferas
					de la globalización, no solo en la globalización económica, sino también
					en
					la social y la política. Por ejemplo, cuando los países deciden ingresar a la
					OIT
					(Organización Internacional del Trabajo) aceptan prohibir el trabajo infantil
					e
					incluyen en su normativa interna las leyes necesarias para cumplir con este precepto.
					

				
				
					Los países se someten a la normativa internacional asumiéndola como propia e incluyéndola
					en
					su legislación interna. Se puede aducir que los países ceden soberanía al someterse
					a
					la normativa internacional, pero este sometimiento se hace con pleno conocimiento
					de
					la importancia de coordinar sus políticas con las de los otros países signatarios,
					y
					de esta forma generar un escenario amable para la interacción internacional. 

				
				
					Existen organizaciones internacionales para varios temas; en esta sección estudiaremos
					las
					referentes a las económicas como facilitadores de la interacción en los ámbitos
					comercial
					y financiero internacional. Debemos recordar entonces que las organizaciones
					internacionales
					surgieron de la necesidad que tenían los países de interactuar. Para
					comenzar,
					debemos remontarnos a la llamada “Gran Depresión” o “Crisis de los años
					30”,
					que trajo consigo el establecimiento del Sistema de Bretton Woods (U.S. Departament
					of
					State, 2012), y con él, el inicio de las organizaciones económicas internacionales.
					

				

				
				
					ORGANIZACIONES RECTORAS DE LAS FINANZAS INTERNACIONALES 

				
				
					A pesar de que tuvo lugar poco después de la Gran Depresión y el fin de la Segunda
					Guerra
					Mundial, el Bretton Woods abordó problemas globales que se avisoraban ya en
					la
					Primera Guerra Mundial, cuando los gobiernos comenzaron a controlar las importaciones
					y
					exportaciones para contrarrestar el bloqueo en tiempos de guerra y que se conoce
					como
					el período de Guerra de Comercio o Trade War. 

				
				
					La Guerra de Comercio se refiere al periodo en el que los gobiernos intentaban combatir
					la
					Gran Depresión con altas tarifas y devaluación de sus monedas para mejorar artificialmente
					la
					competitividad de sus productos. Asimismo, la creación de bloques comerciales
					discriminatorios
					había contribuido a la creación de un ambiente internacional inestable
					y la
					situación económica no mejoraba. Así, el escenario para los líderes internacionales
					consistía
					en que solo mediante la cooperación internacional se podría conseguir la
					paz
					y la prosperidad doméstica como internacional. 

				
				
					En 1944 se reunieron en Bretton Woods (New Hampshire, EE.UU.) 44 países con el fin
					de
					establecer las nuevas reglas del sistema monetario internacional de la posguerra.
					Los
					logros más importantes de la reunión fueron la creación del Fondo Monetario
					Internacional
					y el Banco para la Reconstrucción y el Desarrollo (International Bank
					for Reconstruction
					and Development - IBRD), luego conocido como Banco Mundial (World
					Bank). 

				
				
				
				
						
Fondo Monetario Internacional (FMI), International Monetary Fund (IMF) (http://www.imf.org/
					)


					

				
				
					Fundado en 1945 a partir de la necesidad de generar una cooperación económica a
					nivel
					internacional para que los países no siguieran devaluando de manera artificial.
					Esto
					es, que los bancos centrales imprimieran papel moneda para beneficiarse de los
					intercambios
					comerciales y así incrementar la competitividad de sus productos en
					el mercado
					internacional. Este comportamiento ya había generado problemas durante
					la Depresión
					de los años treinta. 

				
				
					El principal objetivo del FMI es asegurar la estabilidad del sistema monetario internacional;
					esto
					incluye el sistema de pagos internacionales y los tipos de cambio que permitan
					efectuar
					las transacciones internacionales. Para el logro de este objetivo, el FMI
					tiene
					varias funciones: 

				
				
					
						
						Supervisión: Se desarrolla por medio de una revisión periódica del estado y políticas
						financieras
						que adoptan los países. Asimismo, se realizan recomendaciones de política
						para
						propiciar la estabilidad económica y prevenir la vulnerabilidad a las crisis
						económicas.
						Para llevar a cabo tal fin, el FMI publica evaluaciones regulares del
						panorama
						internacional, tales como: Perspectivas de la Economía Mundial, Reporte
						Global
						de Estabilidad Financiera y Fiscal Monitor. 

					
						
						Asistencia Financiera: Se realiza para que los países corrijan sus problemas en los
						flujos
						de capital, de bienes y servicios con el resto del mundo y que se ven reflejados
						en
						la Balanza de Pagos. Esta función ha sido objeto de reestructuración, particularmente
						por
						la crisis financiera en 2008, que afectó a algunas economías que habían acogido
						las
						recetas del FMI. 

					
						
						Asistencia Técnica: Con el objetivo de apoyar a los países miembros a fortalecer
						a
						sus funcionarios en el establecimiento y ejecución de políticas eficaces ofrece
						asistencia
						en ámbitos de administración tributaria y de gasto público, políticas
						monetarias
						y cambiarias, supervisión y regulación de sistemas financiero y bancario,
						entre
						otros. 

					
				

				
				
					b. Banco Mundial (BM), World Bank (http://www.worldbank.org) 

				
				
					Fue creado en 1944, en la Cumbre de Bretton Woods. Su principal objetivo era la reconstrucción
					estructural
					de Europa luego de los daños sufridos por esta en la Segunda Guerra Mundial.
					Cuando
					inició eran parte del banco 28 países; para 2012 son 187 miembros. 

				
				
					La estructura del Banco Mundial ha cambiado radicalmente en sus más de 60 años de
					existencia.
					Así, su objetivo ha sido reformulado para atender las nuevas necesidades
					del
					mundo. Actualmente su objetivo primordial es aliviar la pobreza mundial, como
					versa
					su eslogan: “Trabajando por un Mundo sin Pobreza”. Por medio de sus organizaciones
					asociadas,
					sus actividades también se han diversificado, siendo ejecutadas por: 1)
					la Asociación
					Internacional de Fomento, 2) la Corporación Financiera International
					(IFC, por
					sus siglas en inglés), 3) el Organismo Multilateral de Garantía de Inversiones
					(MIGA,
					por sus siglas en inglés) y 4) el Centro Internacional de Arreglo de Diferencias
					Relativas
					a Inversiones (CIADI). 

				
				
					Los temas estratégicos que atiende el Banco Mundial son: 

				
				
					
						
						Países más pobres: Combatir el hambre y la malnutrición, en especial coadyuvando
						a
						la mejora de la productividad agrícola. 

					
						
						Estados frágiles y que salen de un conflicto: Prevenir el conflicto y apoyar la reconstrucción
						a
						través de fondos fiduciarios de donantes y las Naciones Unidas, que ofrecen soluciones
						más
						eficaces, flexibles e integrales en condiciones de dificultad. 

					
						
						Países de ingreso mediano: Asistencia individualizada que se basa en una serie de
						productos
						financieros competitivos y servicios de aprendizaje y conocimientos en
						temas
						como energía limpia, integración comercial, protección ambiental, estabilidad
						financiera
						internacional y la lucha contra enfermedades infecciosas. 

					
						
						Bienes públicos mundiales: Se centra en el medio ambiente, en especial el cambio
						climático,
						el control de enfermedades transmisibles como el VIH/SIDA y el paludismo,
						la
						prevención y mitigación de crisis en los sistemas financieros internacionales
						y
						la promoción de un sistema de comercio abierto y multilateral. 


					
						
						Mundo árabe: Promueve la cooperación eficaz en materia de integración económica
						e
						intercambio de conocimientos entre las naciones de dicha región enmarcado en tres
						pilares:
						1) Desarrollo humano y mejoramiento de la calidad de la educación; 2) proyectos
						de
						infraestructura; y 3) promoción de la micro, pequeña y mediana empresa. 

					
						
						Conocimientos y aprendizaje: Realiza investigaciones y genera informes y herramientas
						de
						libre acceso para fomentar la educación en temas que promuevan el desarrollo de
						los
						países. 

					
				

				
				
				
					ORGANIZACIONES RECTORAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL 

				
				
					Como podemos observar, los países entendieron en la posguerra que las relaciones
					económicas
					y comerciales deberían ser utilizadas como una herramienta para conseguir
					una
					mejor calidad de vida para las personas. Por esta vía buscaban obtener pleno
					empleo
					y mejorar la calidad de una forma en la que se mejoraran el ingreso real y
					la
					demanda efectiva por medio del uso de los recursos mundiales, y así acelerar la
					producción
					y el comercio. 

				
				
					Por esto se genera la necesidad de una tercera institución que se ocupara de los
					temas
					relacionados con el comercio de mercancías y que complementara la acción de
					las
					ya creadas FMI y BM. 

				
				
					Es entonces cuando más de 50 países participan en las negociaciones de la Organización
					Internacional
					de Comercio (OIC), cuyo objetivo sería coordinar, en adición a los
					temas comerciales,
					todo lo relacionado con empleo, productos básicos, prácticas comerciales
					restrictivas,
					inversiones internacionales y servicios. 

				
				
					La OIC regiría bajo el mandato de Naciones Unidas, y debía ser creada durante la
					Conferencia
					de las Naciones Unidas sobre Comercio y Empleo (1947) en La Habana (Cuba).
					

				
				
					Sin embargo, de forma paralela, 15 países iniciaron negociaciones encaminadas para
					la
					reducción y consolidación de aranceles aduaneros. Ya que al finalizar la Segunda
					Guerra
					Mundial existía la necesidad apremiante de impulsar la liberalización del
					comercio
					internacional y generar las políticas que aseguraran el desmonte de medidas
					proteccionistas
					tan comunes luego de la Gran Depresión. En octubre de 1947, el grupo
					paralelo
					de países había crecido a 23 y firmaron un acuerdo en normas comerciales,
					conocido
					como Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT, por sus siglas en
					inglés).
					Mientras tanto, en la Conferencia de La Habana, que culminó en marzo de
					1948,
					aunque se aprobó la Carta de la OIC, su ratificación resultó imposible, particularmente
					por
					la no participación de los países comercialmente más importantes del mundo (incluido
					Estados
					Unidos y varios europeos). Es así como el GATT se constituye en el único
					instrumento
					multilateral por el que se rigió el comercio internacional desde 1948
					hasta
					el establecimiento de la llamada Organización Mundial de Comercio (OMC) en
					1995.
					

				
				
				
				
						
 Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (AGAC), General Agreement on Trade
					and
					Tariffs (GATT) 

					
					

				
				
					Las negociaciones en el Marco del GATT se iniciaron en Ginebra (Suiza) el 30 de octubre
					de
					1947 con 23 países con el fin de resolver los problemas arancelarios. El mecanismo
					fue
					la firma de acuerdos recíprocos, para obtener ventajas del comercio por medio
					de
					la reducción de aranceles (impuestos a las importaciones) y barreras no arancelarias
					(p.
					ej. cuotas, licencias de importación); desde ese entonces los países acordaron
					la
					no discriminación de mercancías en el intercambio comercial. 

				
				
					Se realizaron varias rondas de negociación (ver tabla 1.1.); al principio se trataba
					solo
					de reducciones arancelarias y consolidaciones, sin embargo, con el paso del
					tiempo
					se incluyeron nuevos temas para la discusión de los países. También fue creciendo
					en
					magnitud y cubrimiento en la participación del comercio mundial. 

				
				
					Es así como para la Ronda de Uruguay, última del GATT, ya se habían diversificado
					tanto
					los temas por tratar, que su magnitud y objetivo obligaron a crear otra organización,
					que
					si bien incluyera al GATT, se encargaría de otros temas relacionados con el comercio,
					tales
					como comercio de Servicios, propiedad intelectual, solución de diferencias
					y
					exámenes de política comercial. 

				
				
					Para la Ronda de Uruguay existían 123 miembros en el GATT, que pasan a ser los miembros
					fundadores
					de la OMC. 

				

				
				
					Tabla 1.1
 Rondas comerciales del GATT 

				
				
			
			
				
				
						
							
							Año 
						
							
							Lugar/denominación 
						
							
							Temas abarcados 
						
							
							Países 
						
					

					
					
						
							
							1947 
						
							
							Ginebra 
						
							
							Aranceles 
						
							
							23 
						
					

					
					
						
							
							1949 
						
							
							Annecy 
						
							
							Aranceles 
						
							
							13 
						
					

					
					
						
							
							1951 
						
							
							Torquay 
						
							
							Aranceles 
						
							
							38 
						
					

					
					
						
							
							1956 
						
							
							Ginebra 
						
							
							Aranceles 
						
							
							26 
						
					

					
					
						
							
							1960-1961 
						
							
							Ginebra
 (Ronda de Dillon) 
						
							
							Aranceles 
						
							
							26 
						
					

					
					
						
							
							1964-1967 
						
							
							Ginebra
 (Ronda de Kennedy) 
						
							
							Aranceles y medidas antidumping 
						
							
							62 
						
					

					
					
						
							
							1973-1979 
						
							
							Ginebra
 (Ronda de Tokio) 
						
							
							Aranceles, medidas no arancelarias y acuerdos relativos al marco jurídico 
						
							
							102 
						
					

					
					
						
							
							1986-1994 
						
							
							Ginebra
 (Ronda de Uruguay) 
						
							
							Aranceles, medidas no arancelarias, normas, servicios, propiedad intelectual, solución
							de diferencias, textiles, agricultura, creación de la OMC, etc. 
						
							
							123 
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					Fuente: Organización Mundial de Comercio. Disponible en: http://www.wto.org/spanish/thewto_s/whatis_s/tif_s/fact4_s.htm
					

				
				

				
				
				
				
				
				
					b. Organización Mundial del Comercio (OMC), World Trade Organization (WTO) (http://www.wto.org/)
					

				
				
					Creada en la Ronda de Uruguay, última del foro GATT en 1995, partía de los mismos
					principios
					de no discriminación y búsqueda de crecimiento y desarrollo mundial. Para
					la
					creación de la OMC se necesitaron 7 años de negociaciones de la Ronda de Uruguay,
					durante
					los cuales se celebraron varias reuniones ministeriales que generaron avances
					en
					las negociaciones comerciales. Finalmente, en 1994 se firman los acuerdos y en
					enero
					de 1995 entran en vigor y se da Inicio a la OMC. 

				

				
				
					Tabla 1.2
 Acuerdos y Entendimientos en la OMC (1995) 

			
			
			
			
				
				
						
							
							Acuerdos Multilaterales sobre el Comercio de Mercancías 
						
					

					
					
					
					
						Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio de 1994 - GATT 1994
					
					

					
						
							
						
						
								 Entendimiento Relativo a la Interpretación del Párrafo 1 b) del Artículo II




							
	 Entendimiento Relativo a la Interpretación del Artículo XVII



	 Entendimiento Relativo a las Disposiciones en Materia de Balanza de Pagos




	 Entendimiento Relativo a la Interpretación del Artículo XXIV




	 Entendimiento Relativo a las Exenciones de Obligaciones Dimanantes




	 Entendimiento Relativo a la Interpretación del Artículo XXVIII




	 Protocolo de Marrakech Anexo al Acuerdo GATT de 1994




	 Acuerdo sobre la Agricultura




	 Acuerdo sobre la Aplicación de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias




	 Acuerdo sobre los Textiles y el Vestido




	 Acuerdo sobre Obstáculos Técnicos al Comercio




	 Acuerdo sobre las Medidas en Materia de Inversiones Relacionadas con el Comercio



	 Acuerdo sobre la Aplicación del Artículo VI




	 Acuerdo sobre la Aplicación del Artículo VII




	 Acuerdo sobre la Inspección Previa a la Expedición




	 Acuerdo sobre Normas de Origen




	 Acuerdo sobre Procedimientos para el Trámite de Licencias de Importación




	 Acuerdo sobre Subvenciones y Medidas Compensatorias


	 Acuerdo sobre Salvaguardias 










	Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios - GATS






	 Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual Relacionados con el
Comercio






	Entendimiento Relativo a las Normas y Procedimientos por los que se Rige la Solución de
Controversias






	Mecanismo de Examen de las Políticas Comerciales







						
					

					
					
					
					
						
							
							Acuerdo sobre Salvaguardias 
						
					

					
					
						
							
						
						
								 Acuerdo Sobre el Comercio de Aeronaves Civiles

							
						
	Acuerdo Sobre Contratación Pública



	Acuerdo Internacional de los Productos Lácteos



	Acuerdo Internacional de la Carne de Bovino



	Entendimiento Relativo a los Compromisos en Materia de Servicios Financieros








					
					
					
						
					

					
				
				
			

			
		
				
				
				
				
					Fuente: Organización Mundial de Comercio (http://www.wto.org/). 



				
				
				
				
					La OMC incluía temas como comercio de servicios y propiedad intelectual, así como
					un
					órgano de solución de diferencias y exámenes de políticas comerciales para hacer
					seguimiento
					a política exterior de los países, para que el comercio fuera más transparente
					y
					cumpliera sus objetivos; estos temas se reunían en acuerdos firmados por todos
					los
					países miembros, llamados multilaterales, y otros plurilaterales que fueron acuerdos
					en
					los que no se llegó a un consenso general pero que incluyeron una cantidad importante
					de
					países interesados. 

				
				
					Luego se vuelven a abrir las negociaciones en noviembre de 2001 en Doha (Qatar).
					En
					lo que se llamó la “Ronda de Doha para el Desarrollo”. Lo anterior debido a que
					los
					países en desarrollo no estaban obteniendo los resultados esperados por la liberación
					comercial.
					Esto obligó a realizar una revisión de formas de aplicación y cumplimiento
					de
					compromisos con el fin de asegurar que los países en desarrollo se beneficien
					del
					comercio tanto como los desarrollados. 

				
				
					c. Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo, United Nations
					for
					Cooperation and Development (UNCTAD) (http://unctad.org) 

				
				
					Fundada a principio de los años sesenta, con el objetivo de apoyar la participación
					de
					los países en desarrollo en el comercio internacional. A pesar de que desde mediados
					de
					los años cuarenta los países empiezan a establecer las regulaciones del comercio,
					el
					impacto en la generación de desarrollo y reducción de la pobreza no se veía de
					forma
					sostenible en los países en vía de desarrollo. La creación de la UNCTAD buscaba
					generar
					políticas internacionales que ayudaran a los países en desarrollo a mejorar
					su
					participación en el comercio mundial y, por esta vía, mejorar sus condiciones
					internas.
					

				
				
					La primera conferencia en Comercio y desarrollo se llevó a cabo en Ginebra en 1964.
					Sin
					embargo, debido a la importancia y magnitud de los problemas decidieron realizar
					estas
					conferencias cada cuatro años, institucionalizándose una Secretaría Permanente
					que
					proveyera la logística y soporte técnico necesarios para las asambleas generales,
					las
					preparatorias y las temáticas. 

				
				
					En la década de los sesenta y setenta, la UNCTAD se centró en facilitar el diálogo
					y
					las negociaciones entre los gobiernos del Norte y el Sur, concebidos como desarrollados
					y
					en vía de desarrollo, respectivamente, en la estructuración del llamado Nuevo
					Orden
					Económico Internacional. Entre los acuerdos alcanzados por la UNCTAD y de relevancia
					para
					los países en vía de desarrollo se suscribió en 1968 el Sistema Generalizado
					de
					Preferencias (SGP), según el cual, los países desarrollados garantizaban un acceso
					preferencial,
					vía reducción de aranceles, a las importaciones provenientes de países
					en desarrollo.
					

				
				
					Adicionalmente, contribuyeron a la facilitación de la cooperación y transferencia
					de
					ayuda a los países más pobres y la identificación de diferentes grados de desarrollo
					entre
					los países, para así priorizar los objetivos de la organización entre países
					desarrollados
					(developed countries), países en desarrollo (developing countries),
					países de
					menor grado de desarrollo relativo (least developed countries), los países
					en
					desarrollo sin salida al mar (landlocked developing countries) y los Estados en
					desarrollo
					en pequeñas islas (Small Island Developing States). 

				
				
					Durante los ochenta, la UNCTAD prestó asistencia técnica a los países en desarrollo
					durante
					la negociación de la Ronda de Uruguay, la cual jugó un papel fundamentalmente
					en
					la negociación de Servicios. Ha cobrado relevancia en los temas de eficiencia
					comercial,
					facilitación de aduanas y transporte multimodal. Asimismo, ha promovido
					el comercio
					Sur - Sur (entre países en vía de desarrollo), que en 1989 permitió la
					creación
					en el Sistema Global de Comercio y Preferencias entre los países en desarrollo
					(GSTP,
					por sus siglas en inglés). 

				
				
					De esta forma, la UNCTAD ha hecho notoria la necesidad de una aproximación diferencial
					a
					la globalización para los países en desarrollo. En febrero de 2000 se adoptó la
					declaración
					política del “Espíritu de Bangkok” como una estrategia para desarrollar
					la agenda
					de desarrollo en el mundo globalizado, muy de la mano con los propósitos
					posteriores
					de la OMC con la Ronda de Doha para el Desarrollo. 

				
				
					En su área investigativa y de análisis se presta especial atención a los países de
					menor
					grado de desarrollo relativo (LDC) y en desarrollo con el fin de apoyarlos
					en
					las complejas negociaciones multilaterales, con la finalidad de que puedan aprovechar
					las
					negociaciones multilaterales, el manejo de la deuda externa, políticas de inversión,
					promoción
					del emprendimiento y los temas relacionados con comercio y medio ambiente
					entre
					otros. 

				
				
					d. Centro de Comercio Internacional (CCI), International Trade Centre (ITC) (http://www.intracen.org/)
					

				
				
					El Centro de Comercio Internacional fue constituido en 1964 para coordinar ante el
					sistema
					de Naciones Unidas la prestación de asistencia técnica en materia de comercio
					internacional.
					Su objetivo es mejorar las posibilidades de internacionalización de
					las pequeñas
					empresas de los países en desarrollo. Desde la época del GATT se concibe
					como
					un organismo mixto de cooperación conjuntamente administrado por la OMC y la
					UNCTAD.
					Gracias a esto, el CCI se convierte en la forma en que se permean las políticas
					de
					comercio internacional hacia el sector empresarial, principalmente a través de
					la
					cooperación técnica con los países en desarrollo y las economías en transición
					para
					la promoción del comercio y el desarrollo de las exportaciones. 

				
				
					Entre las actividades de Asistencia Técnica del ITC se pueden enumerar: 

				
				
					
						
						El programa integrado conjunto de asistencia técnica (JITAP), direccionado principalmente
						a
						los países menos adelantados (PMA) y otros países africanos, para crear capacidad
						para
						que participen en el sistema de comercio. 

					
						
						El Marco Integrado para los Países Menos Adelantados (MI), programa de asistencia
						técnica
						con el fin de canalizar Ayuda para el comercio (Aid for Trade) de 23 donantes
						hacia
						46 (PMA). 

					
						
						Sector Empresarial y el Desarrollo, apoyo al sector empresarial para expresar sus
						necesidades
						en las negociaciones de la OMC, con el fin de coordinar las políticas
						y participaciones
						de los países en desarrollo con las prioridades empresariales de
						sus propios
						países. 

					
				

				
				
					El CCI (ITC) también presta servicios de información comercial para los países y
					empresas,
					agregando la información estadística de comercio exterior que facilita
					el proceso
					de toma de decisiones para estudios relativos al comercio de bienes y
					servicios.
					Estas herramientas de análisis de mercado incluyen: Trade Map, Market
					Access
					Map, Investment Map, Trade Competitiveness Map y el Standards Map. 

				
				
					e. Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCDE), Organisation
					for
					Economic Co-operation and Development (OCDE) (http://www.oecd.org/) 

				
				
					Oficialmente nació en septiembre de 1961; sus inicios se remontan a 1947, con la
					Organización
					para la Cooperación Económica Europea (OEEC), creada con el fin de ejecutar
					la
					financiación estadounidense del European Recovery Program (ERP), conocido comúnmente
					como
					Plan Marshall para la reconstrucción del continente europeo, devastado por
					la
					guerra. Formada por los 18 países ejecutores: Austria, Bélgica, Dinamarca, Francia,
					Grecia,
					Islandia, Irlanda, Italia, Luxemburgo, Holanda, Noruega, Portugal, Suecia,
					Suiza,
					Turquía, Reino Unido y Alemania occidental. En 1961 Estados Unidos y Canadá
					se
					unen a la organización y crean oficialmente la OECD. 

				
				
					Los objetivos recientes de la OECD están dirigidos a que los países miembros identifiquen,
					discutan
					y analicen problemas económicos y promuevan las políticas para resolverlos.
					En
					los últimos años se han incluido países menos importantes en el ámbito internacional,
					pero
					que muestran la relevancia que han cobrado los mercados emergentes y el comercio
					Sur
					- Sur para el desarrollo de la economía mundial. 

				

				
				
					Tabla 1.3
 Países miembros de la OECD a 2012 

			
			
			

				
				
						
							
							Australia

Austria

Bélgica

Canadá

Chile

República Checa

Dinamarca

Estonia

Finlandia
						
							
							Francia

Alemania

Grecia

Hungría

Islandia

Irlanda

Israel

Italia

Japón
						
							
							Corea

Luxemburgo

México

Países Bajos

Nueva Zelandia

Noruega

Polonia

Portugal

República Eslovaca
						
							
							Eslovenia

España

Suecia

Suiza

Turquía

Reino Unido

Estados Unidos 
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					Fuente: OECD. 



				
				
				
					Entonces, la misión de la OECD es promover las políticas para mejorar la calidad
					de
					vida económica y social de las personas alrededor del mundo. 

				
				
					Con el fin de cumplir su objetivo, la OECD se convierte entonces en un foro en el
					que
					los países intercambian experiencias y buscan soluciones a problemas comunes.
					De
					esta forma generan cambios económicos, sociales y ambientales que tienen impacto
					en
					la sociedad. Entre las actividades que realiza la organización existen reportes
					periódicos
					sobre temas específicos que cubren el comercio y finanzas internacionales,
					con
					especial énfasis en los países miembros. 
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				Fuente: Elaboración propia.	

					
					
						Gráfico 1.3
 Instituciones de la Globalización 

					
				

				
				
					ORGANIZACIONES INTERNACIONALES EN AMÉRICA Y SU INFLUENCIA ECONÓMICA 

				
				
					
						
						Organización de Estados Americanos (OEA), Organization of American States (OAS) (http://www.oas.org/)
						

					
				

				
				
					La Primera Conferencia Internacional Americana se realizó en Washington, D. C., entre
					el
					2 de octubre de 1889 y el 19 de abril de 1890. Solamente 60 años después, en la
					Carta
					de la Organización de los Estados Americanos, en 1945, se materializa y se
					establece
					como un organismo regional dentro de las Naciones Unidas. 

				
				
					La OEA se ha destacado por su protagónica participación para resolver los problemas
					políticos,
					jurídicos y sociales entre los Estados americanos. 

				
				
					La OEA dio nacimiento a un sinnúmero de organizaciones para regular la interacción
					de
					los Estados, con el fin de mantener la paz en y entre los países y fomentar el
					desarrollo.
					Una de las organizaciones que surgieron de la OEA con mayor visibilidad
					y relevancia
					desde el punto de vista económico es el Banco Interamericano de Desarrollo
					(BID),
					que representa para América lo que el Banco Mundial para el mundo. 

				
				


					
					
						b. Banco Interamericano de Desarrollo (BID), Inter-American Development Bank (IADB)
						(http://www.iadb.org/)
						

					
			
				
				
					La iniciativa surge durante la Primera Conferencia Panamericana de 1890, en la que
					se
					analizaba la creación de un sistema interamericano. Sin embargo, para llegar a
					un
					acuerdo los países necesitaron casi setenta años, en 1959, cuando la Organización
					de
					los Estados Americanos (OEA) redacta el Convenio Constitutivo del Banco Interamericano
					de
					Desarrollo. 

				
				
					Originalmente estaba conformado por Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia,
					Costa
					Rica, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Haití, Honduras, México, Nicaragua,
					Panamá,
					Paraguay, Perú, República Dominicana, Uruguay, Venezuela y Estados Unidos.
					

				
				
					Con el tiempo nuevos países adhieren al acuerdo: Trinidad y Tobago (1967), Barbados
					y
					Jamaica (1969), Canadá (1972), Guyana (1976), Bahamas (1977) y Suriname (1980).
					Durante
					el período 1976-1986 ingresaron al Banco 22 países miembros de fuera del
					territorio
					americano, 16 europeos, Israel y Japón. Belice (1992) y, luego de la
					desintegración
					de Yugoslavia, en 1993 se unieron Croacia y Eslovenia. Completan los
					miembros
					actuales Corea (2005) y China (2009). 

				
				
					El Banco funciona por medio de accionistas, que participan con suscripciones de capital
					ordinario,
					del cual también depende su poder de votación. Para ingresar como miembro
					regional
					del BID, el país debe ser miembro de la OEA. Para ser admitido como no ordinario
					debe
					ser miembro del FMI. 

				
				
					Entre los objetivos del BID se encuentra el apoyo al alivio de la pobreza y el mejoramiento
					del
					desarrollo económico y social de la región (América Latina y el Caribe), emulando
					las
					actividades que a nivel global desarrolla el Banco Mundial y que también tiene
					una
					estructura similar, pues está integrado por el Banco Interamericano de Desarrollo
					(BID)
					como ente rector; la Corporación Interamericana de Inversiones (CII), que busca
					apoyar
					a la Pyme, y el Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN), que promueve el
					crecimiento
					del sector privado mediante donaciones e inversiones, con énfasis en
					la microempresa.
					

				
				
					
					
						c. Banco de Desarrollo de América Latina (antes Corporación Andina de Fomento, CAF)
						(http://www.caf.com)
						

					
				
				
				
					Con el fin de generar un organismo financiero que impulsara la integración de la
					región
					andina, en 1970 se creó la Corporación Andina de Fomento. Con el paso del
					tiempo
					se han adherido nuevos miembros, a tal punto que su nombre fue cambiado por
					el
					de Banco de Desarrollo de América Latina. En 2012 estaba conformado por 18 países
					accionistas
					de América Latina, el Caribe y Europa y por 14 bancos privados de la
					región
					andina. Como el BID, aunque con énfasis en los países latinos, esta institución
					promueve
					un modelo de desarrollo sostenible a través de créditos y recursos no reembolsables.
					Asimismo,
					brinda apoyo técnico y financiero a proyectos públicos, privados o mixtos.
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					No hay consenso respecto a la definición de globalización, pero el concepto de interdependencia
					es
					común a todos los tipos de globalización: económica, política o social. 

				
				
					La trascendencia de los flujos de comercio y de capital ha hecho que la globalización
					económica
					como paradigma sirva de contexto en el estudio de los negocios internacionales.
					

				
				
					Respecto a la globalización económica se habla de diferentes clasificaciones, pero
					de
					acuerdo con la instancia en que se encuentran los agentes productivos se puede
					hablar
					de globalización: a) De producción, cuando las empresas se surten o hacen
					alianzas
					con proveedores aprovechando ventajas de costos o de localización, entre
					otras
					razones. b) De mercadeo, que refiere a las campañas de las empresas para atraer
					más
					consumidores que se perciben cada vez más homogéneos. c) De consumo, los productos
					y
					las marcas son aceptadas por los gustos y preferencias de los consumidores sin
					diferenciar
					lo local de lo global. 

				
				
					Los desafíos que presenta el entorno internacional también obligan a cuestionar
					tanto
					el concepto mismo de globalización como los temas que supone deben ser analizados
					dentro
					de este paradigma. Se cuestionan como temas necesarios de debate las dicotomías
					entre
					países desarrollados y en desarrollo y entre lo global y lo local. 

				
				
					Como resultado de este debate se pueden plantear los pros y los contras de la globalización,
					dando
					como resultado que cualquier área, por afín que sea a la globalización, tiene
					de
					ambas perspectivas y que el resultado se reflejará en el análisis y acciones que
					puedan
					realizar los grupos de interés. 

				
				
					El cierre de este capítulo apunta a dar una visión general de las organizaciones
					internacionales
					en general para el mundo y en particular para América Latina y que
					han servido
					de vehículos de la globalización para hacer funcionar los intereses
					gubernamentales
					en cuanto a acercar a sus agentes económicos (entre otros grupos
					de interés)
					a la globalización. 
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					Para reflexionar… 

				
				
				
				
					Es natural que se busquen estándares de referencia para calificar o cualificar los
					países
					con base en su grado de globalización o en términos del concepto utilizado
					en
					este capítulo, de acuerdo con su interdependencia. 

				
				
					Existen dos instituciones que enuncian dos reportes de la globalización: uno del
					Instituto
					Federal Suizo de Tecnología en Zúrich, con el KOF Index of Globalization,
					que
					se ha publicado de manera permanente, y otro con el A.T. Kearney-FOREIGN POLICY
					Globalization
					Index, que se publicó por última vez en 2006 pero por la relevancia
					de su respaldo
					institucional se sigue citando en la literatura académica. 

				
				
					KOF Index of Globalization (http://globalization.kof.ethz.ch/) 

				
				
					El KOF define globalización como 

				
				
					
					
						el proceso de crear redes de conexiones entre los actores en distancias continentales,
						con
						la mediación de una variedad de flujos, incluyendo personas, información e ideas,
						capital
						y bienes. La globalización se concibe como un proceso que erosiona las fronteras
						nacionales,
						integra las economías nacionales, las culturas, las tecnologías y la
						gobernanza
						y produce complejas relaciones de interdependencia mutua. 

					

				
				
					Más específicamente, las tres dimensiones del índice KOF se definen como: 

				
				
					
						
						Económica, caracterizada por los flujos de bienes, servicios y capital, así como
						la
						información y las percepciones que acompañan a los intercambios en el mercado.
						

					
				

				
				
					
						
						Política, caracterizada por la difusión de las políticas gubernamentales. 

					
						
						Social, expresada en la difusión de ideas, información, imágenes y personas. 

					
				

				
				
					Adicionalmente se mide un índice comprensivo de la globalización y subíndices directamente
					relacionados
					a él con indicadores que incluyen: 

				
				
					
						
						Flujos económicos. 

					
						
						Restricciones económicas. 

					
						
						Datos sobre flujos de información. 

					
						
						Datos sobre el contacto personal. 

					
						
						Datos sobre la proximidad cultural 

					
				

				
				
					
					
						Índice de Globalización 2012 (Países latinoamericanos seleccionados) 
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					De acuerdo con el Índice, las economías están tendiendo a cerrarse, producto fundamentalmente
					de
					la crisis de 2008 y no comparable con la crisis de las punto-com ni del 11 de
					septiembre.
					

				

				
				
				

				
				
						
							
							ÍNDICE DE GLOBALIZACIÓN 
						
					

					
					
						
							
							Económica 
						
					
						
							
							Social 
						
							
							Política 
						
					
						
					

					
					
						
							
							1. Singapur 
						
							
							97.39 
						
							
							1. Chipre  
							
								91.76
						
							
							1. Italia 
						
							
							98.43 
						
					

					
					
						
							
							2. Luxemburgo 
						
							
							94.63 
						
							
							2. Irlanda  
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							2. Francia 
						
							
							98.21 
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							93.27 
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							91.04	
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							109. Colombia 
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							108. Colombia  
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							61. Colombia 
						
							
							81.59 
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