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Muchas gracias por respetar el trabajo del autor. 




CAPÍTULO 1. 







CROWDFUNDING: UNA APROXIMACIÓN AL CONCEPTO DE FINANCIACIÓN COLECTIVA



El crowdfunding o, en castellano, financiación colectiva o en masa, no es un concepto en absoluto novedoso. Las donaciones en grupo han servido de financiación a múltiples artistas, políticos, empresas y organizaciones a lo largo de la historia. Sin embargo, es ahora, en la era digital y gracias al apoyo de la red de redes, las nuevas tecnologías, los sistemas de micro-pagos y las comunidades on-line cuando la financiación colectiva cobra una inusitada fuerza y renovado interés. 


 


Esta forma de cooperación colectiva para apoyar financieramente a cualquier tipo de emprendimiento toma el testigo del tradicional mecenazgo, aunque traspuesto al entorno de Internet. El crowdfunding o crowdsourcing consiste, en otras palabras, en la creación y promoción púbica de proyectos con el objetivo primordial de recaudar fondos para llevarlos a cabo. 


 


En este sistema de micromecenazgo tenemos que hablar, en realidad, de donaciones realizadas por una red formada por centerares o miles de mecenas que apoyan un proyecto en el que confian. Los mecenas o donantes reciben a cambio algún tipo de recompensa, tangible o intangible, estrechamente relacionada con el proyecto al que apoyan. Dicha recompensa, que puede limitarse al reconocimiento explícito del mecenas (por ejemplo, figurando en los títulos de crédito de un filme) no será en ningún caso económica. Por ello hablamos de donaciones y no de inversiones. 


 


Con la aparición en 2009 de la gran plataforma de crowdfunding KickStarter, se da el pistoletazo de salida para la proliferación de servicios que centralizan todo tipo de proyectos abiertos al apoyo económico de cualquier persona, la cual recibe a cambio un incentivo o recompensa no monetaria. En esta coyuntura nacen plataformas como Verkami, Ulule, Goteo, Kifund o Lanzanos, entre muchas otras; algunas de ellas generalistas y otras especializadas en nichos y micro-nichos, como veremos en profundidad más adelante; pero antes hemos de diferenciar entre diferentes tipos de crowdfunding :





	

Crowdfunding empresarial: Busca financiación para una idea de negocio, proyecto o empresa. 







	

Crowdfunding personal: Ocurre cuando un grupo de personas financian gastos compartidos (regalos en grupo, viajes, fiestas...) 







	

Crowdfunding solidario: Su objetivo es recaudar financiación para una causa benéfica. (ONGs, asociaciones, protectoras de animales, etc.). 










 


También hemos de diferenciar el crowdfunding o micromecenazgo del Crowdlending, también llamado peer-to-peer lending, modelo que consiste en financiar colectivamente con préstamos o créditos, a una empresa a cambio de un tipo de interés. El crowdlending elimina así a las entidades bancarias como intermediarias. 
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