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Za
posledné desaťročie som dôkladne preskúmal svet hudobného
marketingu a všetko, čo s ním súvisí. Prelistoval som stránky
renomovaných a špecializovaných marketingových príručiek, prečítal
tisíce výskumov a univerzitných štúdií a vykonal množstvo hĺbkových
bibliografických štúdií. Nakoniec som aplikoval techniky, ktoré sa
na tento účel hodili najlepšie, a pridal som "triky z fachu"
vychádzajúce z mojich osobných skúseností, čím som zdokonalil
výsledky.




To všetko ma priviedlo k veľmi zaujímavému a orientačnému
záveru. V ére internetu, wikipédie a všeobecných a zdieľaných
vedomostí existuje veľa štúdií o tom, ako písať a tvoriť hudbu, ale
je veľmi málo materiálov, ktoré by rovnako účinne vysvetľovali, ako
propagovať svoju hudobnú tvorbu. 



Táto príručka bola preto vytvorená s praktickým cieľom:
poskytnúť nezávislým hudobníkom nástroje, ktoré potrebujú na
jednoduchú propagáciu svojich hudobných diel. Jednoduchosť, ktorá
vychádza z obrovských možností, ktoré ponúka web, globálna predajná
platforma dostupná za veľmi nízke náklady pre každého. Revolúcia aj
a predovšetkým pre svet hudby, pretože po prvýkrát v histórii našej
modernej ekonomiky majú hudobníci skutočne možnosť predávať diela
svojej tvorby priamo fanúšikom, bez sprostredkovateľov.



Keď viete, ako tento proces úspešne uskutočniť, vstúpite do
mechanizmu virtuózov, kde hudobník zarába vyššie percento zo svojej
práce a potrebuje menej tržieb, aby si udržal svoju vášeň. Kupujúci
zároveň ušetrí na svojom nákupe tým, že eliminuje klasický
priemyselný reťazec.



Na tradičnom hudobnom trhu si náklady na distribúciu nevyhnutne
vynucujú výber kupujúceho, pretože priemysel musí byť pri výbere
hudby mimoriadne selektívny a môže investovať značné rozpočty len v
malom počte prípadov. Ide o fenomén hitparád a hitparádových
rebríčkov, ktorý všetci veľmi dobre poznajú. Na druhej strane sa
zdá, že práve tento mechanizmus vylučuje z hry väčšinu hudobníkov,
ktorí nemajú prístup k tradičným distribučným kanálom. 



Vďaka internetu sa situácia veľmi rýchlo mení. Dnes je možné,
aby každý vyrobil kvalitnú nahrávku bez extrémne drahého vybavenia,
predával ju priamo na webe a prevzal kontrolu nad svojím
osudom.



Aby ste však v tomto smere uspeli, musíte pochopiť zásady online
hudobného marketingu a vedieť ich správne aplikovať. V tejto
príručke vám vysvetlíme, ako zostaviť marketingový plán a
zviditeľniť vaše hudobné diela tak, aby vynikli.



Preto s dôverou aplikujte pokyny uvedené v tejto knihe, aby ste
v krátkom čase začali vidieť prvé výsledky. Na nasledujúcich
stranách vám totiž poskytneme najlepšie stratégie a veľmi konkrétny
spôsob propagácie vašej hudby priamo na webe.



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Kapitola 1: Online predaj vašich hudobných produktov 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    
 



Vďaka internetu má dnes každý
nezávislý hudobník k dispozícii trh v hodnote miliárd eur, na
ktorom môže distribuovať a predávať svoju hudbu. V tejto kapitole
sa dozviete, ako využiť veľkú digitálnu hudobnú revolúciu na to,
aby ste svoju vášeň pre hudbu premenili na zdroj príjmov. 

                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Prečo predávať svoju hudbu priamo online 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Priamy predaj hudby na internete môže byť veľmi príjemnou a
uspokojujúcou činnosťou, ale zároveň si vyžaduje rozvoj predajných
zručností, ktoré sa netýkajú výlučne hudobnej oblasti.




Keď ma niekto kontaktuje s otázkou, ako rozvíjať predaj svojich
hudobných diel na internete, ako prvé mu vysvetľujem, že proces
predaja je rovnako náročný a únavný ako samotná tvorba diela.



Ak by to tak nebolo, táto príručka by nebola potrebná, ale ani
by nevysvetľovala, prečo je marketing jednou z najdôležitejších a
rozpočtom najnáročnejších oblastí každého hudobného vydavateľstva.




V prvom rade je potrebné pochopiť, že internet vám zázračne
neprinesie veľa predajov hneď, ako vydáte nový hudobný album. Aby
ste to dosiahli, budete potrebovať špecifické zručnosti a know-how
a zároveň budete musieť tvrdo pracovať na svojom marketingovom
pláne.



Dobrou správou pre každého, kto sa rozhodne skutočne sa vydať
touto cestou, je, že takmer všetky štúdie elektronického podnikania
v tomto odvetví zaručujú priamu distribúciu hudby na internete ako
vedúci digitálny trh nového storočia.



Najväčším problémom začínajúceho hudobníka nie je kvalita alebo
štýl jeho hudby, ale nedostatok dostatočne veľkého publika, ktoré
by mu poskytlo zaujímavú spätnú väzbu, a to tak z hľadiska
hudobného štýlu, ako aj finančných príjmov. 



Nedostatok špecifických znalostí v oblasti marketingu je
príčinou mnohých známych problémov, s ktorými sa stretáva veľké
množstvo začínajúcich hudobníkov. Cieľom tejto príručky je preto
otvoriť vám oči pre niektoré možné riešenia na internete. 

                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Nový model distribúcie hudby 
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Internet zásadne zmenil model distribúcie hudby: teraz je výrazne
demokratizovaný prostredníctvom nového rozdelenia príjmov z
autorských honorárov smerom nadol. Vďaka veľkým internetovým
obchodom (napr. iTunes a mnohým ďalším) je teraz možné, aby si
každý hudobník sám produkoval svoju hudbu a zarábal skutočné
príjmy.




Tento proces zároveň prispel k spochybneniu inštitúcií a
profesionálov, ktorí sa snažia udržať si rovnakú relevanciu v
hudobnom ekosystéme. Všetci zamestnanci, ktorí ešte včera
preplňovali centrály veľkých nahrávacích spoločností, tak môžu byť
ľahko nahradení niekoľkými ľuďmi, ktorí tvoria nezávislé
vydavateľstvo, pričom výhodou je lepšia flexibilita a efektívnosť
pri prispôsobovaní sa závratným zmenám hudobného vkusu
verejnosti.



Zdá sa, že kľúčovým slovom pre zisk v hudbe sa stal prístup na
web, skutočný nový svet, ktorý má pre malých nezávislých hudobníkov
veľa spoločného s metaforou objavenia Ameriky Krištofom Kolumbom.
Mnohí odborníci a mienkotvorné osobnosti patriace do hudobného
sveta si mysleli, že na obzore nájdu už známe miesto, 
Indiu; v skutočnosti ide o úplne nový a neprebádaný
kontinent.



Doterajšie zručnosti, ktoré charakterizovali úspešného hudobníka
pred 10, 20 alebo 30 rokmi, sa tak zásadne zmenili. Dnes tí, ktorí
chcú z hudby urobiť lukratívne povolanie, musia poskytnúť
počítačovú dostupnosť svojej tvorby a umožniť svojim fanúšikom
využívať práve to médium, ktoré tak veľmi milujú: internet. 



Znamená to mať široké znalosti nástrojov, ktoré web 2.0 ponúka,
a vedieť, ako ich využiť na zlepšenie svojej úlohy umelca pre
verejnosť. V skutočnosti práve od nadšeného kupujúceho prichádza
najdôležitejší zlom. Práve on zásadne zmenil svoje postupy pri
nákupe a vychutnávaní hudby.



Dnes si tí, ktorí si kupujú hudbu, chcú najprv vypočuť skladbu v
streame, pozrieť si video na youtube a komunikovať s hudobným
interpretom na facebookovej alebo instagramovej stene. A tak, ako
sa to v dejinách kultúry stáva len zriedka, budú z toho profitovať
nielen veľké majoritné spoločnosti, ale aj všetci tí malí nezávislí
hudobníci, ktorí včas pochopia veľký skok, ktorý umožňuje sektoru
distribúcie hudby web. 



Výzva, ktorá je nielen užitočná na demokratickejšie rozdeľovanie
príjmov tohto veľkého hospodárskeho odvetvia, ale aj na to, aby sa
kupujúcim ponúkla taká miera prispôsobenia a kvality, ktorá je
nevyhnutná pre úspech. 
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