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Linkedin y el resto de marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro. 




Licencia de la edición


Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería adquirir su propia copia. 


Muchas gracias por respetar el trabajo del autor. 




Capítulo 1. 







INTRODUCCIÓN A LINKEDIN, LA MAYOR RED PROFESIONAL DEL MUNDO



 


 


Linkedin es la mayor red social profesional de la Web, un ecosistema netamente orientado al networking para los negocios. 


 


Linkedin tiene un gran potencial de marketing y una elevada autoridad para los buscadores. Además de su potencial generador de tráfico hacia nuestras propiedades web, Linkedin nos proporciona numerosas herramientas de marketing -páginas de empresa, perfiles profesionales, plugins, aplicaciones...- para promocionar nuestro negocio, y construir una imagen de marca fuerte, ya sea empresarial o personal.


 


La comunicación con otros profesionales nos ayuda a estar permanentemente informados y actualizados y Linkedin nos posibilita seguir a las empresas y profesionales que nos interesan mientras aumentamos la reputación de nuestra empresa o nuestra imagen de experto. 


 


Fundada en el año 2002 y lanzada en 2003, la red Linkedin contaba, a fecha de 2015, con más de 400 millones de usuarios registrados procedentes de 200 países. Es el décimo sitio Web más visitado en EUU y el doceavo del mundo (datos de Alexa, Abril, 2012). 


Por todo lo apuntado, Linkedin es una de las redes sociales que debemos tener en consideración en toda estrategia de Social Media Marketing.




Capítulo 2. 







OPTIMIZACIÓN DE PERFILES DE LINKEDIN



 


 


En este capítulo abordaremos algunas sencillas acciones de optimización no sólo nos ayudarán a enriquecer nuestro perfil de Linkedin sino que sentará las bases para construir autoridad, generar influencia y expandir nuestra red de contactos profesionales. Veámoslas con detalle: 


 




	

Complete su perfil con todos los datos posibles (hasta que Linkedin indique que se ha completado al 100%), incluyendo una buena foto profesional, información de contacto, formación, aptitudes, especialidades, logros, intereses y experiencia profesional. Añada sus puestos de trabajo actuales y pasados asegurándose de introducir keywords en las descripciones de los mismos. La descripción de su puesto de trabajo actual es uno de los principales elementos que Linkedin toma en consideración para la relevancia de sus búsquedas internas. Incluir el nombre de su empresa como título del perfil favorecerá el posicionamiento del mismo cuando alguien realice una búsqueda por el nombre de dicha empresa. Si su objetivo es establecerse como experto y crear una marca personal, este perfil tiene que ser coherente con el presentado en otras redes sociales.




	

La fotografía de perfil de Linkedin ha de ser coherente con la imagen que desee transmitir. Para transmitir una imagen profesional hemos de incorporar una fotografía de nuestro rostro con una vestimenta cuidada. El tamaño ideal de píxeles para la fotografía (JPG, PGN o GIF) es entre 400 x 400. Si la anchura o la altura supera los 20.000 píxeles o los 10 MB de tamaño, no se cargará la foto. No se permiten imágenes de paisajes, animales ni logotipos, estos últimos reservados para las páginas de empresa.




	

Es recomendable añadir una imagen de cabecera para que su perfil destaque. Pulse en editar perfil y encima de su nombre para subir una imagen. El tamaño recomendado es de 1400 x 425 píxeles.




	

Coloque en su dirección de perfil las palabras clave por la que desee ser encontrado en los buscadores. Las keywords elegidas formarán parte de la URL de su perfil público. Si quiere construir una marca personal, su nombre debería formar parte de la URL.
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