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			1.1.Definición y partes del tipo

			Definición [image: ]

			Definimos el tipo como el diseño, atendiendo a todas sus partes , de una letra.

			Según la definición anterior, todas las letras tienen partes diferenciadas según su diseño. Desde que se tiene concepción de la escritura, las letras, gracias a sus formas y sus atributos, han ido evolucionando a la par de la subjetividad humana y la forma en la que queramos transmitir un mensaje. Muchos de estos elementos o partes son imprescindibles, pues forman parte de la concepción original y mental de un tipo, pero otras muchas partes son claramente prescindibles, por su diseño. Es por ello que no se trata de una nomenclatura oficial, pero si muy usada en el gremio. Aprenderemos las partes más importantes que son las siguientes:

			–Altura de las mayúsculas: Se trata de la altura máxima de las letras denominadas de “caja alta”.

			–Altura X: Llámese así a la altura de las minúsculas; no obstante es necesario conocer que las letras contienen un ascendente y un descendente (que definiremos más adelante)que no entra dentro de la medida en la altura X.

			
				
					[image: ]
				

			

			Representación de la Altura de Mayúscula y Altura X

			–Asta, fuste o montante: Es la parte más importante de una letra, la que la define.

			–Anillo: Parte de algunas letras como la b, B, p, P y o, O, de forma curvada.

			–Ascendente: Asta de las letras de “caja baja” (minúsculas) que sobresale de la altura X.

			–Asta montante: Es el asta o las astas dominantes u oblicuas de letras como la A, la B, la V o la L.

			–Asta Ondulada o doble arco: la parte principal de la letra S,s.

			–Asta transversal, cruz o travesaño: Algunas letras como la A o la f, la t y la H, poseen un asta que las atraviesa.

			–Brazo: las letras E, K y L contienen un elemento horizontal u oblicuo ascendente que se prolonga del asta principal.

			–Cola: Es el elemento oblicuo descendente que contienen letras como la R o la K.

			–Descendente: Es el asta predominante que sobresalen de manera descendente de la altura X, como pasa en letras como la p, la q o la g.

			–Ángulo de inclinación: Como su propio nombre indica es el ángulo que se inclina en una tipografía.

			–Linea base: Se trata de la base de toda letra, sobre la que reposa la altura.

			–Oreja: es la vírgula, o terminación que podemos insertar en algunas letras como la r, o la g y en escritura manual inclusive la o caligráfica.

			–Hombro o arco: Se trata de la parte curva de una letra que no acaba cerrándose, como es el ejemplo de la letra n o m.

			–Panza o bucle: Línea curva que como su propio nombre indica hace forma de panza. Es el caso de la letra C o la D.
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			Anatomía de la tipografía.

			Existen otras muchas partes que se han ido añadiendo conforme las letras han sido diseñadas y pertenecen a tipos muy concretos de una familia de tipos determinada. Entre los elemento opcionales cabe destacar los siguientes:

			–Gracia o remate: Llamamos, gracia o remate a lo que comúnmente denominamos “serif”. Este término es utilizado en diferentes familias de letras con este término. Si dentro de una familia de letras alguna de las tipografía no contiene serif aparecerá con el término francés “sans serif” o “sans”. Se trata de una terminación que no sigue la misma dirección al final y/o al principio del trazo principal. El remate es un elemento que hace destacar la fuente. En muchos casos es lo que consigue que la letra sea reconocible. Muchos tipos de “palo seco” ( sans serif) cuando son mostrados solamente en su mitad superior resultan muy difíciles de reconocer, mientras que otros caracteres romanos sólo poseyendo remate, son reconocibles.

			Sabias que [image: ]

			Los romanos usaron los remates o gracias como recurso en la lápidas de la ciudad de los muertos. Posteriormente la imprenta los acopló de la mano de algunos eruditos y humanistas en el Renacimiento en Italia, siendo añadidos en las letras minúsculas de los alfabetos carolingios. François Thibaudeau clasificó en 1921 los tipos según su remate.

			Importante [image: ]

			El serif o remate es un elemento que puede hacer que nuestra tipografía pueda o no ser más legible. Hay que tener en cuenta que en textos impresos el remate facilita la lectura considerablemente, de ahí que la mayoría de textos clásicos la posean, pero no ocurre lo mismo en los textos digitales, por lo que es primordial observar la resolución en la que estamos trabajando. La mayoría de pantallas de ordenador, aunque cada vez menos utilizan una resolución aproximada de 72 píxeles, lo que no ocurre en el texto impreso que puede superar los 300 píxeles. Por ello no se recomienda usar una letra con remate en resoluciones inferiores a 12 pixeles.

			Hay muchos diseñadores que convergen en la opinión de que el remate refleja autoridad, pero también tranquilidad y firmeza. Algo que no pasa desapercibido en las fuentes con remate es que provienen, como ya hemos aclarado de fuentes romanas, que se trazaban atendiendo al círculo perfecto.

			Los tipos de remates más comunes que podemos encontrar son los siguientes:

			–Sans serif, de palo seco o grotesco: Como ya hemos comentado anteriormente, es el tipo de letra que no posee remate. Son las más utilizadas en el desarrollo WEB por su legibilidad en pantalla.

			–Filiforme: Posee una “gracia seca”, normalemente con un ángulo de 90º y de trazo fino (no máximo de 3 puntos)

			–Mixtiforme o lobulado: Aunque el término lobulado podríamos clasificarlo en otro epígrafe, tanto el mixtiforme como el lobulado presentan las mismas características. Son de terminación suave y redondeada y con un grosor no superior a 3puntos. Si bien el remate lobulado puede plantearse con una línea curva rematando el final en 4 puntos.

			–Rectangular: Tienen también, como el filiforme un remate seco con un ángulo de 90º. La diferencia con este es su grosor que va entre lo 4 y lo 6 puntos, aunque pueden incluso aumentar hasta los 8 puntos.

			–Clásico: El serif clásico es el proveniente de las familias romanas, y es aquel que encontramos con un remate curvo y un grosor de no más de 3 puntos.

			–Rectilineo: Es el tipo de serif más “moderno” puesto que se trata de un remate de terminación oblicua, con un ángulo de inclinación entre los 45º y los 60º.
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			Imagen de los diferentes tipos de remates.

			Sabias que [image: ]

			La primera tipografía con serifa data del año 1465 y diseñadores como Nicolasjenson y Aldo Manucio las retocaron para volverlas mucho más refinadas creando son saberlo un tipo de letra al que llamaría “bastardillas”, actualmente se le denomina “itálica” y es utilizada para remarcar en la escritura alguna cita importante.

			Otras partes que también podemos encontrar en las letras son las siguientes:

			–Uña o espolón: Se trata de un trazo que cuenta con una prolongación.

			–Lágrima: Es la parte final con forma redondeada de una letra.

			Hemos establecido las partes fijas en las letras, pero también existen unas partes “opcionales” que merecen ser tratadas y conocidas para un posible futuro diseño. Del matrimonio entre estas partes fijas y las opcionales surgen una serie de zonas que pueden determinar que el diseño de una familia tipográfica sea válida o no, ya que hay que tener cuidado de unirlas de manera que resulten naturales. Estas partes son las siguientes:

			–Contorno interior y exterior:

			Se trata de la diferenciación de los contornos interiores y exteriores de una letra. El grosor del trazo que diseñamos tanto para uno como para otro puede ser diferente, y esto pueda otorgarle a nuestra tipografía mayor riqueza. Ejemplo de letras con diferentes contornos

			–Contrapunzón:

			También conocido como ojo, lo forma la parte vacía de algunas letras

			– Lazo:

			Se denomina lazo al trazo que enlaza las curvas de letras como la m al asta.

			–Punto de enlace:

			Punto de encuentro entre el serif y el asta.

			–Vértice:

			En letras como la V encontramos un punto de conexión entre las dos astas principales.

			–Ataque:

			Especie de cuña que se traza en algunos caracteres para diferenciar la cursiva.

			–Eje de engrosamiento: Este elemento de las tipografías podremos entenderlo mejor en la siguiente imagen. Grosso modo el eje de engrosamiento es aquella parte de la letra en la que disminuye su grosor en las curvas. Existen tres: oblicuo, horizontal y vertical.

			
				
					[image: ]
				

			

			Partes de las letras

			1.2.Familias tipográficas y campos de aplicación

			Las familias tipográficas son el conjunto de signos que mantienen elementos de diseño en común.

			Existen multitud de familias tipográficas, algunas con varios siglos de edad, aunque de nomenclatura reciente. Los miembros de una misma familia poseen caracteres comunes aunque también poseen rasgos propios.

			A lo largo de la historia, los estudiosos de las tipografías, llamados tipógrafos, no se ponen de acuerdo a la hora de elaborar una clasificación oficial. Muchos la establecen por su serif, otros por su contorno y grosor, y otros por su curva. Vamos a hacer un repaso general a todas las clasificaciones que se consideran más consolidadas.

			El francés François Thibaudeau estableció en 1921 una clasificación de familias tipográficas según su remate en su libro “la lettred’imprimerie. 12 noticesilustrées sur les arts du livre”.

			Sabias que [image: ]

			François Thibaudeau realizó los catálogos de tipografía para Renault a principios del siglo XX.

			
				
					[image: ]
				

			

			Familias tipográficas.

			Su clasificación se basó, como ya hemos comentado en las “patas de las letras” como él denominaba a los remates. Su clasificación sería, en un futuro, muy susceptible de ser modificada y/o ampliada. La clasificación original fue la siguiente:

			–Romanas Antiguas:

			Estas tipografías a las que también se le llamas elzeverianas, son las tipografías originales humanísticas del siglo XV, provenientes a su vez de las grafías manuscritas del sistema lapidario romano . Existen familias tan antiguas como la de NicolausJenson. Vieron la luz por primera vez en imprenta entre los siglos XVI y XVII. Clasificaciones posteriores las denominaron también OLD FACE o GARALDAS. Sus características arquitectónicas más destacadas son debidas a su origen, ya que su escritura manual resulta difícil debido a que en su origen se realizaban con cincel sobre la piedra lo que le ofrecía a la letra un aspecto tosco y poco lineal. Al incidir el sol sobre ellas se observaba que su forma era la de una cuña, lo que ofrecía al espectador una visión de una sombra sobre uno de los lados de la cuña. Destacan también por la gran diferencia que ofrecen las letras rectas de las curvas.No son letras con un carácter geométrico y sus diferencias internas se basan en 3 parámetros aunque sus características fisiológicas son más extensas:

			∙El remate:

			Es la manera de distinguir con seguridad el tipo de tipo al que nos enfrentamos.Tipos como COOPERPLATE posee trazos finos que en letra pequeña (cuerpo pequeño) parezcan letras de la familia grotesca o de palo seco. Sin embargo otras como la Century Schoolbook, tipografía de inspiración romana antigua pero de denominación reciente, posee un serif fuerte y definido que la hace tosca en tamaño grande pero muy legible en pequeño. Como ya hemos comentado anteriormente los caracteres romanos son legibles gracias a la presencia de remate.

			∙La diferencia entre trazo grueso y fino (contraste):

			Otorga densidad a la letra, letras con mucho cuerpo o muy finas que pueden transmitir un mensaje u otro.

			∙La modulación:

			Punto donde la línea del trazo es más fina. Otorga personalidad a los tipos. Resulta ser una característica muy propia de los caracteres de esta familia, aunque no es la única.

			Estas son las 3 diferencias, pero aun podemos encontrar 3 características más:

			–En el eje de engrosamiento toma una direccionalidad oblicua.

			–El espacio que existe entre las letras es amplio.

			–Son letras en su generalidad gruesas y pesadas, caracterizadas por un color muy marcado.

			De esta familia encontramos fuentes tan conocidas como las siguientes:

			–BOOK ANTIGUA:

			Esta letra del s.XX es una de las letras típicas de los sistemas operativos de Microsoft. Muy similar a la letra PALATINO y con reminiscencias de la Arial, la Century Gothic o la Helvética.

			Es una tipografía bastante simple en su ejecución como podemos observar.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

			Abcdefghijklmnopqrstuvwx

			–GARAMOND:

			Esta antigua tipografía datada del s. XVI, en Francia a manos de Claude Garamond. Muchos reconocimientos ha recibido, entre ellos el de LA TIPOGRAFÍA DEL MILENIO. Ofrece pocas diferencias con la anteriormente expuesta, si bien es una tipografía de carácter más fino, con grosores y contrastes diferentes a la Book Antigua. Se encuentran muy marcadas las diferencias entre los brazos como podemos observar en la K, la F, la E y la H de caja alta.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Sabias que [image: ]

			La tipografía Garamond, no sólo es una de las tipografías más extendidas y reconocidas de la historia, también es una de las letras que más controversia en su estudio ha conseguido. Hasta bien entrado el siglo XX no se la reconoció como tal, pues muchos otros diseñadores de tipografías como Jean Jannon, contemporáneo de Garamond, realizó sus diseños en base a esta gran tipo. Pero fue la lograda por la Fundición Stempel, basada en los diseños originales de garamond, los que dieron con la tecla en 1924.

			–PALATINO:

			El diseñador Herman ZAPF, de quien se inspiraron posteriormente algunos diseñadores de Apple para dar con la Zapfino, dibujó esta tipografía inspirándose en el renacimiento italiano del Cinquecento. Creada para ser usada en texto grandes por su finura y eje de engrosamiento vertical. Su nombre viene del calígrafo renacentista Giambattista Palatino. La diferencia con las anteriores también es irrisoria, si bien es una tipografía en la que los grosores aumentan con respecto a las otras dos. El cambio en el nombre de la tipografía viene dado más bien por el uso que se le da a la tipografía y los cambios en la resolución que ésta ofrece en su lectura.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–TIMES NEW ROMAN:

			Un periodista, Stanley Morison, escribió en los años 30 un artículo alegando en el periódico The Times poseía una tipografía muy anticuada por lo que le sugirieron que diseñara una nueva. Y de la mano de VictorLardent, y siempre bajo su supervisión, se inspiraron en la tipo Plantin otorgándole muchas modificaciones para conseguir mucha mejor legibilidad que esta última. Las diferencias en esta tipo si son más acusadas. Observando como cambia la W con respecto a las anteriores, los grosores, haciendo de esta tipografía más tosca; y los remates que podemos observar como se vuelven también más gruesos. Todo ello es debido al uso en periódicos que se le iba a dar, no era concebible una tipografía fina en un periódico, pues además de tener que causar un impacto en el usuario, tenía que se totalmente legible y reconocible.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–Romanas de transición:

			Este tipo de tipografía Romana guardan una estrecha relación con las antiguas y se encuentran a caballo entre las romanas clásicas y las romanas modernas, que veremos a continuación. Son tipografías inspiradas en las tipografías del 1600 y fueron las pioneras en el diseño con cuadrículas. Sus características principales son las siguientes:

			∙Como perteneciente al estilo de las ROMANAS, poseen remate.

			∙El remate es en ángulo agudo, y mucho más pronunciado que el de las romanas antiguas.

			∙Las diferencias entre trazos gruesos y finos son mucho más acusadas, aunque todavía no son tan resaltadas como las de las tipografías romanas modernas.

			∙Las letras de “caja baja” son también más redondas.

			∙El eje de engrosamiento es más horizontal que oblicuo, que las hace distinguibles de las antiguas.

			El padre de esta familia de letras fue Baskerville en 1757, impresor inglés altamente repudiado en su gremio. Empresas posteriores como Linotype y Monotype copiaron su trabajo otorgándole el mismo nombre a su tipografía.

			Las tipografías más características de esta familia son las siguientes:

			–BASKERVILLE:

			Como ya hemos comentado esta tipografía fue diseñada por John Baskerville en el siglo XVIII. Se trata de una tipografía muy grácil y de fácil lectura. Tanto fue así que tipógrafos célebres como Didot y Bodoni estuvieron muy influenciados por esta tipografía.

			Ejemplo:

			[image: ]

			Sabias que [image: ]

			Tal era la envidia de la delicadeza del trabajo de Baskerville que después de su muerte su s diseños y por consiguiente todo su trabajo permaneció desaparecido durante más de 150 años hasta que Monotype los resucitó primero, siendo secundado por Linotype.

			Sabias que [image: ]

			Linotype y Monotype son dos de las empresas más grandes del mundo en confección, arquitectura y diseño de tipografías. Monotype en particular dio nombre a la primera máquina de impresión mecánica, aunque su gran competidor Linotype, que creó también una máquina de impresión mecánica a la que dio nombre, consiguió la patente justo un año antes.

			–BOOKMAN:

			Esta tipografía del siglo XIV es un diseño de Alexander C.Phemister para la fundición MILLER Y RICHARD y el nombre que le dieron fue Oldstyle Antique. En rpincipio se tenía previsto que fuera el sustituto de la tipografía Caslon, pero sucesivos rediseños de mano de los estadounidenses hicieron que finalmente adquiriera personalidad propia, con unos serifspoco incipientes y ascendentes y descendentes más cortos, y denominándole BOOKMAN. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–FOURNIER:

			Monotype rediseñó esta tipografía a partir de los tipos de Pierre SimonFournier, tipógrafo importante del siglo XVIII. Esta tipografía estaba entre la transición y la familia moderna. Presenta características muy propias como son el eje de engrosamiento vertical y mejor contraste entre el grosor de las astas. Ejemplo:

			
				
					[image: ]
				

			

			–STONE SERIF:

			Creada por Summer Stone en 1988, es una tipografía que se ha hecho muy común en la aplicación de folletos, boletines y hasta diccionarios. Se trata de ua tipografía muy estudiada para conservar un carácter muy legible. Aunque es una tipografía diseñada en la actualidad presenta las características propias de la familia de transición.

			Ejemplo:

			
				
					[image: ]
				

			

			–Romanas modernas:

			Las romanas modernas contienen una gran mescolanza de estilos. Son letras gruesas, robustas. Vieron la luz a mediados del siglo XIX y se crearon específicamente para remediar algunos problemas que sucedían en las impresiones. Esta familia también es llamada DIDONA en honor a Fermín Didot y Giambattista Bodoni. Presentan las siguientes características:

			∙Tienen remate, aunque es muy fino y lineal.

			∙Se funde el remate con las astas de manera muy angular haciendo que se relacionen entre ellos.

			∙Veremos que tipografías tan famosas como la BODONI presenta una diferencia muy acusada entre los trazos , siendo muy gruesas por algunas partes y muy finas por otras.

			∙El eje de engrosamiento en mayoritariamente horizontal.

			∙En estilo cursivo son muy angulares.

			Algunas de las tipografías más características de esta familia son las siguientes:

			–CENTURY OLD STYLE:

			Tipografía de 1906, diseñada por los diseñadores Morris FullerBenton y Lynn BoydBenton. Esta tipografía de estilo neorenacentista fue un diseño para la revista American Periodical Century Magazine. Caracterizada por un marcado eje de engrosamiento, se trata de una de las tipografía con mejor legibilidad.

			Ejemplo:
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			–LUCIDA BRIGHT:

			Kris Holmes y Charles Bigelow crearon una inmensa familia pensada para todos sus usos, desde impresión tipográfica hasta impresión laser, ya que se trata de una familia de tipografías muy recientes, finales de 1987. La lucida Typewriter, la Lucida Sans, Lucida Console y otras tantas son algunas de las subfamilias de ésta. Volvemos a tener una diferenciaci´n muy acusada del grosor del trazo, así como, gracias a las gran altura de la X, resulta muy legible.. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

			Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–BODONI :

			Anima mater de las tipografías modernas. Supuso el culmen de una larga evolución de las tipografías modernas. El diseñador Giambattista Bodoni, dio legibilidad a esta letra con su contraste entre los trazos gruesos y finos, sus elegantes serifs. Ejemplo:
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			–CASLON:

			En 1981 Leslie Usherwood sacaba a la luz una tipografía no muy conocida pero de gran repercusión, no sólo por su legibilidad sino por su diseño más controvertido. Los remates son reducidos, con brazos, descendientes y ascendentes cortos y de visual exprimida, da la sensación de estar ante una letra que ha sido alargada.

			Ejemplo:
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			Importante [image: ]

			La legibilidad de una letra y la lecturabilidad no son lo mismo. Podemos diseñar una tipografía muy legible pero dificultar su lecturabilidad. La legibilidad se origina en el los ojos, la lecturabilidad en el pensamiento. Por lo tanto una tipografía legible pero no lecturable es fácil de distinguir pero dificultará la compresión del texto.

			Egipcias:

			Una vez expuestas las tipografías romanas, que son las más utilizadas en textos de carácter público y como tipografías “base”, pasemos a otra familia que también usa serif. Hablamos de la familia de las Tipografías Egipcias. Las tipografías Egipcias a lo largo de la historia han tenido también su clasificación. Ya hemos dicho que una clasificación oficial de familias tipográficas no existe, lo que aquí hacemos es exponer las más importantes y hacer referencia a otras. La familia egipcia fua catalogada como tal en la aparición de su primera tipografía la Clarendon, una tipografía muy reciente.

			Retomando al tema que nos interesa, decir que las egipcias se clasifican en Francesas, Inglesas, Italianas y las de Máquina de escribir. En los ejemplos de esta familia veremos una de cada una para que el alumno pueda hacerse idea de qué va esta clasificación.

			Las características propias de la familia en general es la siguiente:

			–Ya hemos comentado que contienen Serif

			–El serif es muy grueso, lo que las hace distinguir muy fácilmente siendo éste cuadrado o redondeado.

			–El eje de engrosamiento en algunas tipos suele ser horizontal.

			Veamos algunos ejemplos de tipografías egipcias según también su subfamilia.

			–MEMPHIS:

			Creada por Rudolf Wolf en el siglo XX, esta tipografía fue una de lasprimeras incorporaciones a esta familia. El serif tiene el mismo grosor que el reto de su fisiología, al igual que el resto de las partes que la componen. Es una tipografía fina, sin contraste entre sus grosores. Por su estilismo es muy utilizada en publicidad y en el diseño de packaging. Pertenece a la subfamilia de las egipcias francesas.

			Ejemplo:
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			–CLARENDON:

			Robert Besley, dio forma a la primera tipografía de esta familia en 1845. Como ya hemos apuntado se trata de una tipografía que da el paso a un nuevo rango familiar en las tipografías, pero el marcado angulo redondeado que presenta le dio estilo suficiente para pertenecer a un subgrupo, el de la egipcias inglesas.

			Ejemplo:
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			Sabias que [image: ]

			La tipografía Clarendon, fue tan novedosa que durante mucho tiempo se la estuvo clasificando como estilo propio, el estilo Clarendon. Tanto es así que esta tipografía tuvo que ser registrada y su autor, Robert Besley obtuvo la patente durante 3 años. Fue una tipografía ampliamente utilizada por el Imperio Aleman durante ambas Guerras Mundiales y muy común en los carteles del oeste. Actualmente, para que la reconozcamos con facilidad, es la tipografía que se usa en la portada del periódico español EL PAIS.

			–PLAYBILL:

			Esta tipografía pertenece al subgrupo de las egipcias italianas, creada por Robert Herling y puesta en marcha por la fundición de Stephenson Blake. Se hizo célebre por su uso en los carteles de las películas del Viejo Oeste. Es una tipografía ruda, muy gruesa, con remates más gruesos aún, que le dan ese aire asalvajado. Los remates más gruesos que las astas son muy propias del estilo italiano.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–COURIER:

			Es quizá, junto con la Arial y la Times New Roman, la tipografía más usada y conocida. Creada por HowradG.Kettle en 1955 es una tipografía como su nombre indica destinada a las máquinas de escribir. Son también letras que están destinadas a ocupar el mismo espacio debido a su uso en estas máquinas por lo que no presentan una fisiología homogénea. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Pasamos entonces a una clasificación sin serif.

			Grotescas:

			Poseen diversas denominaciones, Grotesque en Europa y Gothic en América. Están inspiradas en su mayoría en las tipografías de la familia de las egipcias. El detalle que las caracteriza es la supresión del remate. En España también se las denominó de Palo Seco, por lo que es posible que en otras clasificaciones podamos encontrarnos a las de Palo Seco como una familia aparte.

			Una de las características más importantes de estas letras, aparte de la eliminación del remate es que poseen una infinidad de subgrupos según su estilo, a saber, redonda, fina, ancha, seminegra, estrecha…

			Veamos algunas de sus representantes:

			–FUTURA:

			Esta tipografía también puede estar catalogada como perteneciente a la familia de las geométricas, aunque fue la primera de su rango en las Grotescas, ya que la geométricas podrían catalogarse como grotescas también. Creada para la fundición Bauer está caracterizada por su formas geométricas como el círculo, cuadrado y triángulo en su forma más simplista. Letras legibles en extremo por su limpieza y su claridad. 

			Ejemplo:
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			–IMPACT:

			Letras muy pesadas y condensadas, de carácter alargado y grueso. Diseñada para la fundición Stephenson Blake debe su nombre al uso que se pretende de ella que es el captar la atención directa del lector. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–NEW GOTHIC:

			Condensación y ligereza son las características más representativas de esta letra. Muy Parecida a la Futura pero sin condensar. Fue muy famosa en su tiempo, aunque fue perdiendo protagonismo en América conforme iban llegando nuevas tipografía del viejo mundo como la Gill Sans. Poseen una fuerza visual muy elevada, sobretodo en las letras de caja baja.

			Ejemplo:

			
				
					[image: ]
				

			

			–FRANKLIN GOTHIC:

			Otra tipografía muy utilizada es ésta estilizada tipo hecha para la American TypeFoundersCompany en 1904 por Morris Benton. Su nombre fue dado por el presidente Benjamin Franklin, en un honor hacia él. Posteriormente fue modificada por la Corporación Internacional Tipográfica, volviéndola más legible gracias a la condensación de sus formas. 

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Humanísticas:

			Las tipografías humanísticas, son letras que realmente, al ser tipos sin serif, son más difíciles de catalogar, pero veamos las características que las hacen tener familia propia:

			–Son tipos muy eclécticas, basan su proporción en la Romanas mayúsculas y en las minúsculas de la escritura manual renacentista.

			–Los trazos no son homogéneos en su grosor.

			–Presentan modulación, es decir una cierta inclinación de la letra en su anillo.

			Las representantes más importantes de esta familia son las siguientes:

			–CALIBRI:

			Tipografía muy actual, diseñada por Luc de Groot en 2005. Es un trabajo que fue encargado por Microsoft para el Windows Vista, que posteriormente se ha convertido en una tipografía al uso en cualquier sistema operativo. Se caracteriza por sus elegantes trazos, sin serif y esquinas redondeadas. Su principal uso está pensado para la pantalla. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Sabias que [image: ]

			Actualmente la tipografía Calibri es una de las más valoradas en todos los textos. Es una tipografía que se emplea en muchos sistemas operativos en la actualidad como tipografía por defecto, lugar que ocupaba antes la Times new Roman.

			–GILL SANS:

			Estas letras es una de las más representativas de esta familia. Es un tipo de letra que ha sido acusada de pertenecer a la familia de las grotescas geométricas, aunque podemos ampliamente decir que se trata de una tipografía 100% humanística. Diseñada por Eric Gill en 1931, está basada en las romanas antiguas, como se puede observar en la estructura de la g minúscula, que posee ojal, detalle muy característico de las romanas. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–MYRIAD:

			Otro gran representante de las tipos humanísticas, es una de las letras más usadas y conocidas, ya que incluso se han ampliado con caracteres cirílicos y griegos, es una de las pocas que lo posee. Es una letra muy cómoda a la lectura, lo que la hace una perfecta elección para textos grandes, libros y carteles de alto diseño. Ejemplo:
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			–OPTIMA:

			Diseñada por HermannZapf en 1958 se trata de una tipografía con mucha originalidad ya que evoca las tipografías de la Roma Clásica pero sin serif, con trazos que recuerdan a la de las plumas caligráficas, con grosores irregulares y muy elegantes. Esta tipografía fue rediseñada ya en el siglo XXI dando lugar a la Optima Nova, también diseñada por su autor originario. 

			Ejemplo:

			
				
					[image: ]
				

			

			Caligráficas:

			Tipografía que tuvo muchísimo auge no hace mucho, pero que actualmente se haya en peligro de extinción debido a su excesivo uso. También es denominada Inglesa, por su similitud a las letras manuscritas inglesas de la época del rey George IV en el siglo XVIII. Están basadas en su escritura con pluma, son totalmente anamorfas, queriéndonos referir, a que no sigue ningún patrón claro, tan sólo el exigido por el pulso y la mano de aquel que la diseña. Tienen una clasificación interna segun el uso que se le haya dado:

			–Cancillerescas:

			Como la CORSIVA, tipografía de siglo XX usada en la cancillería papal para escritos estatales. Están inspiradas en los manuscritos del renacimiento del 1500. Posee serif, y ojal en muchas de sus letras, lo que la hace característica para invitaciones de boda, tarjetas, e incluso, para publicidad. 

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–Cursiva inglesa:

			Su mayor exponente es la tipografía MISTRAL, una tipografía fuerte, caracterizada por la sensación que otorga al que la lee de parece que ha sido expuesta a un viento muy fuerte (de ahí su nombre). Creada por Roger Excoffron en 1953. Es una letras que no posee cursiva, ya que ella en si ya está cursiva y se intentó hacer una versión más light que le otorgara mejor legibilidad, pero el intento fracasó dado a que en medios impresos los trazos más finos desaparecían.

			Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Sabias que [image: ]

			La tipografía Mistral tiene una estructura perfecta. Está realmente diseñada para que el efecto sea como el de la escritura manual. Su estructura permite una conexión perfecta entre la letras aun habiendo sido diseñadas individualmente. Es una de las pocas tipografías que permite esto sin que queden espacios en blanco entre las letras y rompa así su perfecta conexión.

			–Formales:

			Es un tipo de letras que aunque intenta imitar la escritura manual, poseen una estructura regular , con formas repetidas en sus remates y en sus ojales.

			La FRENCH SCRIPT es su mejor ejemplo. Realizada y diseñada al completo por Monotype en 1989 está inpirada en las letras de grafía manual de Francia del siglo XIX usada en avisos o invitaciones. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–Y por último contamos con las Informales:

			De carácter desenfadado y autómata. La famosísima COMIC SANS es quizá la tipografía más menospreciada y odiada de la historia debido al uso incorrecto y excesivo que se le dio. Aunque posee una legibilidad extrema para el tipo de letra que es una tipografía que durante su expansión se convirtió en una verdadera plaga por su carácter desenfadado, lo que la hizo ser totalmente repudiada. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Sabias que [image: ]

			La comic sans es tan odiada que hasta se han creado asociaciones en América para su erradicación que ofrecen campañas de lobbiyng en redes sociales para repudiarla definitivamente, su mejor representante es BAN COMIC SANS. Tanto es así que incluso se han creado las contrasociaciones para defenderla. La Comic Sans AppreciationSociety, ofrece todo lo contrario a la Ban Comic Sans.

			Importante [image: ]

			Es importante para el alumno saber que las tipografías que aquí estamos exponiendo no son las únicas, existen literalmente millones de tipografías diferentes que se pueden encontrar en la red, muchas de ellas se pueden descargar de manera gratuita. Las que aquí se están exponiendo son las más representativas de cada una de las familias tipográficas que aquí se redactan.

			Decorativas:

			Son tipografía para uso casi exclusivo de publicidad. Existen millones de tipografías por lo que no vamos a hacer real hincapié en ellas. Existen tipografías HIP HOP, que por lo general son muy poco legibles;Grafiti, que emulan a los grafitis de la calle, urbanas, punk, de madera, de art nouveau, art decó, dadaístas…

			La característica más notoria que posee es que, generalmente hacen alusión a una temática o estilo y época concreta. 

			Ejemplo:

			–Graffiti
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			–Urbanas:
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			Informáticas:

			Aunque algunas pertenecen a familias muy concretas, en muchas ocasiones se han hecho variaciones para su aplicación en los ordenadores. Estas tipografía pertenecen al siglo XX y fueron concebidas para ser vistas en pantallas que podrían mostrarlas con cierta o total pixelación, para que, aún ocurriendo esto, pudieran ser leidas. Actualmente existen casi todas las tipografía rediseñadas para este ámbito. De hecho esta familia es muy controvertida. Existen muchos detractores de esta tipografía debido a que mucho son de la opinión del “¿para qué establecer una familia que emplea todas las anteriores?. Y realmente es una opinión a tener en cuenta. Pero sin menospreciar la opinión de muchos expertos, queremos mostrarle al alumno algunas tipografías que realmente han sido diseñadas sólo para su uso en periféricos informáticos. Estas tipografías en su principio presentaban problemas con las impresoras de tinta, pero poco a poco, y gracias a la extensa oferta de nuevas tecnologías como las láser y la programación Postscript, estos problemas se han ido soslayando.

			Existen dos tipos de tipografías informáticas:

			–Las OCR:

			Tipografías que pueden ser leidas tanto por hombres como por máquinas (exploradores y descodificadores) gracias a su esquematismo. OCR significa Reconocimiento Óptico de Caracteres. Estas tipografía son la OCR A, la OCR B y la OCR F. Ejemplos:

			–OCR A:
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			Para pantalla:

			Podríamos decir que a este tipo pertenecen todas las que hayan sido reinsertadas para las máquinas, optimizadas para su uso en la pantalla. Han sido diseñadas a través de retículas de píxeles para poder ser leídas en pantallas de baja resolución.

			Veamos cuales son sus mayores representantes según su mayor uso:

			–ARIAL:

			La reina de las tipografías en la informática, junto con las Helvética y la Times. Diseñada en 1990 por Monotype, se trata de una tipografía sin serif, muy flexible, capaz de adecuarse incluso a los textos más pequeños y muy legible en baja resolución. Compitió mucho con la helvética para llevarse la corona, y aunque ambas tipografía pertenecen a familias diferentes, aunque se asemejen, contienen muchos caracteres bien distintos. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–CORBEL:

			Si la Arial es la reina, consorte con la Helvética y la Times, la Corbel es la princesa. Está diseñada para ser leida en exclusiva en la pantalla, si bien puede ser impresa. Posee una personalidad propia muy característica, limpia y sin remates que la entorpezcan. Posee una cursiva muy sutil. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–TAHOMA:

			Concebida por Matthew Carter en 1997 fue diseñada para ser especialmente legible en tamaños muy pequeños. No posee cursiva, pero si negrita (BOLD). Durante la década de los 90, fue la tipografía predeterminada de los sistemas operativos de Windows y dejó de ser gratuita entrando en el siglo XXI, ya que dejó de ser indispensable en los paquetes tipográficos. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			–VERDANA:

			Diseñada por el mismo autor que la Tahoma posee prácticamente las misma características que la Tahoma, si bien la precede. La tahoma pretendía solucionar algunos problemas de confusión entre algunas letras como la I y la L minúscula, aunque en la optimización que realizó Tom Rickner para Monotype, estableció suficiente espacio entre los caracteres como para volverla una tipografía de legibilidad asombrosa. Ejemplo:

			ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU

			abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

			Veamos un esquema para ver a vista de pájaro las diferentes familias y así poder retenerlas mejor en la memoria.

			
				
					[image: ]
				

			

			Una vez expuesto una amplio catálogo de familias tipográficas es menester referir su campo de aplicación.

			Es bien conocido, y evidente a la vez, que su campo de aplicación es principalmente es medio impreso, aunque como hemos podido ver en la clasificación de las familias, también en la informática. Vayamos paso a paso, describiendo como afecta la tipografía según dónde lo vayamos a aplicar:

			–Aplicación en Libros de texto, periódicos y documentos oficiales:

			Desde la escritura en Grecia y en Roma, pasando por las imprenta de Gutemberg, hasta nuestros días, las tipografías han ido evolucionando considerablemente. Pero podemos decir con total libertad, que en los libros de texto el uso de la tipografía está bastante limitado. No hay demasiada cabida a la imaginación, pues, es importante señalar que lo más importante en un libro para poder comprender no es su legibilidad sino su lecturabilidad, términos que ya hemos apuntado anteriormente.

			En la antigüedad la tipografía estaba muy sujeta al medio en el que se escribía, ya fuera papiro, como en el antiguo Egipto, en Pergamino, material usado por lo escribas de Pérgamo, y sacado de las pieles de los animales o las tablillas enceradas. Estos materiales, no presentaban precisamente mucha facilidad para escribir, lo que obligaba a los escribanos a usar una determinada tipografía. Pero estas maneras de escribir son las que han inspirado en la actualidad o en tiempos más modernos a las tipos de ahora.

			En la actualidad, las tipografías que contienen remates están consideradas por facilitar la lectura en textos largos, por ello son muy utilizadas en este campo, ya que crean a la vista una línea horizontal. Tipografías como la Times New Roman, que en su origen fue creada para este campo, es una buena elección a la hora de maquetar un libro, aunque las hay mejores, ya que la Times New Roman se caracteriza por ser demasiado oscura. Las tipografías más recomendadas para redactar un libro, periódico o revista son la Palatino, la Book Antigua, la Bookman y la Century Schoolbook. Todas ellas son tipografías romanas, que son las que cuentan con remate. Sería bueno resaltar que el tamaño de la fuente es muy importante también. Por norma general los libros están escrito en un tamaño de fuente entre 10 y 11, aunque según el público al que vaya dirigido también podemos jugar con esto. Los libros infantiles por ejemplo están escritos entre un 12 y un 14.
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			Aplicación de tipografías en el lomo de un libro

			–Aplicación en revistas y periódicos:

			En revistas y periódicos se juega más con los tamaños e incluso con la tipografía, no sin usar más de 2 tipografías nunca, pues esto crearía una gran confusión y exceso de información en el lector. La Garamond, Fournier o Minion son las favoritas para esto. Para los títulos de los libros de las portadas, la tipografía entraría dentro del campo del diseño o ilustración.
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			Portadas de revistas

			–Aplicación en libros digitales:

			La aparición de tablets y ebooks, ha hecho que los libros digitales hayan tenido que modificar un poco en cuanto a su uso normal en libros impresos. Al igual que en los medios de pantalla, en los libros digitales es conveniente usar tipografías de palo seco, o sin remates por ser más adecuadas para la resolución de estas. Estas tipografías se verán atadas a la elección del fabricante del dispositivo, lo que hará que el lector pueda elegir entre las que mejor se adapten a su vista. La diferencia en los libros digitales radica en el estilo del párrafo. Si en el texto principal tenemos una Arial a 12, en los títulos utilizaremos un cuerpo más grande o en BOLD.

			–Aplicación en la publicidad:

			Anteriormente hemos expuesto por encima las tipografías que mejor se adaptan a los formatos publicitarios como, anuncios de televisión, PLV, marquesinas, folletos, carteles.

			Realmente en publicidad la tipografía solamente debe cumplir un requisito básico pero indispensable, tiene que tener la mayor legibilidad posible. Es muy común utilizar tipografías decorativas o de fantasía, aquellas que tienen un diseño totalmente fuera de la norma y que no siguen ningún patrón en concreto más que la originalidad.

			El alumno debe recordar que estas tipografías están sujetas también a temas de resolución, por lo que, por regla general, tiene que ser una tipografía a 300 PPP.

			Otro aspecto a tener en cuanta es la interactividad que vaya a sufrir la tipografía, movimientos de barrido, fundidos de cámara, travelling. Incluso podemos hablar de las animaciones que puede sufrir esta. Todos estos recursos que se utilizan en la publicidad pues hacer sufrir a la tipografía cambios en su tamaño, cambios en sus colores, incluso cambios en sus formas. Hay que saber elegir con mucha cautela qué tipografías son aptas para sufrir estos cambios, y como generalmente trataremos con tipografías decorativas, lo mejor es hacerles todos los improperios que vayan a sufrir en su modelaje.

			–Aplicación para la red:

			Como hemos mencionado en multitud de ocasiones, en la red, cd-roms y todo lo que tenga que ver con la informática, las tipografías de palo seco son la mejor opción por su legibilidad en la pantalla. Muchos diseñadores principiantes tienden a pensar que en la red lo mejor es ser creativo utilizando multitud de tipografías en la misma página. Pero esto no es así. Existe una psicología en las tipografías que ha de ser tenida en cuenta. El uso de más de 2 tipografías en, por ejemplo, una web, resulta altamente contraproducente, pues el usuario tenderá a focalizar su atención en la “maraña” de letras diferentes y su cerebro va a procesar una información equivocada del producto que se venda. Por ello es conveniente usar un máximo de dos tipografías diferentes en el texto informático.

			Con lo que si podemos jugar es con los tamaños, sin hacer tampoco un uso excesivo para ello, ya que si no, estaremos actuando igual que en el caso anterior.

			Letras como la Arial, Trebuchet, Times, Corbel, Calibri, Century o tipografías que en argot informático se denominan Semiserif, como la Courier, Monaco, Divona, de grosor fino y muy similares a las letras utilizadas en muchos periódicos, aunque seguimos aconsejando usar solamente la de palo seco.

			Diferente es el caso del diseño web en los titulares o slogans de una web por ejemplo. Aquí si es más usual encontrar tipos más decorativas, ya que es donde el anunciante quiere enfocar el impacto del mensaje.

			Sabias que [image: ]

			La tipología más usada en internet es la Helvética. Es la tipo mejor adaptada para el diseño debido a su grosor standard y su cuerpo elegante y estilizado.

			Existen tipografías que han sido creadas exclusivamente para su uso en la red informática, como es el caso de la VERDANA, ya que es aceptada por todos los navegadores web y no presenta ninguna complicación. Otra muy utilizada en informática como imagen corporativa es la Gill Sans, tipografía que es usada en el logotipo de la BBC y durante la década de los 90, por Televisión Española en sus programas de televisión.

			Sabias que [image: ]

			Muchas de las tipografías decorativas actuales, y que están cogiendo nombre y familia propia aparecen con asiduidad e el cine. La empresa cinematográfica ha hecho mucho por las tipografías pues en multitud de ocasiones han visto como las tipografías que han empleado para los títulos de sus películas han tomado un carácter y personalidad propia. Es tal la tipografía del Capitan América o de Spiderman, tipografías que en la actualidad han sido rediseñadas y han dado a tipografías que podemos observar después en anuncios publicitarios.

			1.3.Tipometría

			¿Qué es la tipometría?

			En tecnología, la tipometría son el conjunto de reglas utilizadas por las imprentas en los tipos de metal, divididas en puntos tipográficos. Es el arte de medir las tipografías mediante un sistema propio y unidades de medida propios, que actualmente también es usado para medir todo tipo de tipografía. Se trata de un sistema duodecimal debido a que entre la unidad más pequeña, el punto (equivalente a 0,35mm), y la unidad mayor que es el cícero o pica( equivalente a 4,2mm) hay 12 puntos tipográficos.
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			Tipos metálicos

			En sus orígenes la tipometría nació por la necesidad de crear tipos estables y con una medida que permitiera al texto no tener unas letras más grandes que otras. Esto por supuesto sucedía con la impresión mediante tipos metálicos de antaño, cuyos tipos se desechaban sólo cuando ya estaban desgastados. En estos orígenes había que tener muy en cuenta las partes del tipo metálico.

			Importante [image: ]

			No hay que confundir tipo con tipografía, si bien en el argot publicitario se le denomina a las tipografías las tipos, el tipo y la tipografía son cosas bien distintas. El tipo es un elemento físico, hecho de metal que se utilizaba en las imprentas para poner sobre su superficie una cantidad de tinta determinada y que quedara impresa en el papel. Sabemos que el inventor de la impresa y de estos tipos de metal fue Gutemberg.

			Estas partes eran las siguientes:

			–Ojo de la letra

			–Linea de escritura

			–Altura del bloque

			–Ancho del tipo

			–Cran o ranura de inserción.

			–Cuerpo

			–Altura de impresión.
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			Anatomía del tipo metálico.

			Los tipos también son usados en la actualidad aunque con parámetros diferentes. El cuerpo del tipo antiguo estaba formado por varias partes o, dicho de otra forma, eran más complejos, pues contaban la medida de la letra, y los espacios en blanco (hombros) que había por arriba y debajo de la letra para que no se entrecruzaran.

			Importante [image: ]

			Cuando decimos que el cuerpo de una tipografía es de 10 no estamos diciendo que mida 10 unidades, esto era así en los tipos metálicos, que si medían eso, pero en su conjunto, contando los hombros, ya que les era mucho más fácil medir el cuerpo entero del tipo que solamente la letra que solían ser muy pequeñas.

			Existen diferentes tipos de sistema de medida en la actualidad, y que han quedado recogidos.

			Estos sistemas son los siguientes:

			–Sistema Fournier:

			Pierre Simón Fournier estableció en 1737 un sistema que ofrecia a los fundidores de tipos unas medidas-patrón. Este sistema era un sistema duodecimal. La manera en la que estableció este sistema fue muy sencillo, casi rústico. Separo el tipo más pequeño (al que llamaban nomparela) en 6 partes y a esas partes se dio el nombre de “point” (punto). Multiplicando por dos estas partes de la nomparela lo llamó cícero ( 12 “points”). Los blancos que rodean a la letras son múltiplos de 12. Según el metraje sistémico conocido 1 punto equivaldría a 0.35mm, como ya hemos establecido. Este sistema es utilizado en el norte de Europa y en Rusia.

			–Sistema Didot:

			En el siglo XVIII François AmbroiseDidot, perfeccionó en 1775 el sistema de Fournier creando los puntos tipográficos que llevan su nombre y que aún hoy en día es utilizado en los países Europeos.

			El punto de Didot equivale a la sexta parte de la línea de Pie de Rey, o lo que es lo mismo 2 puntos de talla. La talla real francesa se subdividía en 6 Pies de rey y a su vez el Pie de Rey en 12 pulgadas y la pulgada en 12 lineas y la línea en 12 puntos de talla. Como podemos observar es un sistema duodecimal perfecto.

			Tuvo que combatir con un sistema métrico universal, pero ganó la batalla dado que gracias a su sistema duodecimal, demostró que el 12 era divisible en 1,2,3,4 y 6, mientras que el sistema decimal (10) sólo era divisible por 2 y 5.

			En 1978, la norma Afnor NF Q 60-010 definió finalmente el punto Didot como la medida tipográfica internacional.

			–Sistema Anglosajón:

			Los Estados Unidos, Gran Bretaña y la Commonwealth, con Benjamin Franklin en 1878adoptaron un punto que medía 0,351 y cuyo múltiplo es la Pica, que equivalía a 4,22mm. La Pica es una medida tipográfica anglosajona que corresponde a la subdivisión en 72 partes de la pulgada (la anglosajona).

			Veamos un pequeño esquema para comprenderlo mejor.
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			–Sistema Postscript:

			Las computadoras y la informática, en la actualidad, utilizan este último sistema para el punto tipográfico. En lo digital es el que se utiliza.

			1 punto tipográfico correspode a 1/72 parte de una pulgada.

			Este sistema propicia la comunicación entre los ordenadores y cualquier puerto periférico como impresoras o escáneres. Aunque se sigue usado este sistema, cada vez más se empieza a medir en pixeles, debido a que, aunque no son valores absolutos se puede trabaja por su resolución, lo que actualmente resulta ser primordial.
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			Ordenador.

			Para la medición de los tipos se ha usado desde tiempos del nacimiento de la imprenta el tipómetro, una regla graduada que cuenta por un lado la medición en milímetros y por el otro en puntos tipográficos. El tipómetro es utilizado en todos los oficios de Imprenta. Los más perfeccionados pueden además medir también el interlineado, el grosor, el cuerpo… El tipómetro sirve pues para poner a punto un texto midiendo todos sus elementos. Para lo único que no sirve realmente el tipómetro es para su uso en tipografías digitales.
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			Extracto de un tipómetro moderno

			1.4.Originales de texto

			Todo trabajo escrito comienza por tener o redactar un original. Después de este original lo normal es que se realicen copias, y esta es su función principal.

			Existen 5 tipos fundamentales de originales:

			–Original de texto manuscritos:

			Como dice su nombre son los originales sacados de textos escritos a mano. Los originales de texto en la antigüedad eran muy comunes, dado que no existía una forma mecánica de transmitir la información. Pero en la actualidad son bastante escasos debido a que en numerosas ocasiones son poco legibles. Las normas básicas para presentar un texto manuscrito para que este no sea rechazado son las siguientes:

			∙Han de estar escritos por una sola cara.

			∙Debemos escribir de forma legible, limpia, sin tachar, con una sangría considerable en los márgenes y un interlineado medio.

			∙Entregar en un formato standard, por ejemplo el DIN A-4

			∙No usar folios de colores oscuros, preferiblemente siempre blanco.

			∙Numerar siempre los folios.
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			Texto manuscrito.

			–Original de texto hablado:

			Los textos hablados son casi inexistentes, sobretodo porque no se pueden considerar como tales, son una simple manera de hacer trabajar más al que después de escucharlo va a tener que transcribirlo. La normativa básica es la siguiente:

			∙Evitar al máximo este tipo de presentación.

			∙Utilizar formatos de archivo universales.

			∙Tener una muy buena dicción y altamente entendible, si existen problemas de dicción este tipo de presentación ha de ser evitada a toda costa.

			–Originales de texto mecanografiados:

			Los textos mecanografiados están totalmente obsoletos. Los únicos textos mecanografiados son los que encontramos de la época de entre principios de siglo XX hasta aproximadamente la época de los 90, época de gran auge de estos escritos, realizados con máquina de escribir. Su normativa es:

			∙Obligación de estar presentados en una sola cara.

			∙La sangría lateral ha de ser de al menos 1,5 cm, siendo mucho mayor el blanco superior y el inferior.

			∙Han de estar escritos a doble espacio.

			∙El primer párrafo ha de aplicársele sangría.

			∙Como hemos comentado anteriormente en las familias tipográficas existen lector OCR que reconocen las letras tipográficas de las máquinas de escribir lo que facilita mucho el trabajo de edición, es por ello que el original no puede presentar correciones a mano, pues dificultaría mucho esta labor.
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			Máquina de escribir

			–Originales de texto Impreso:

			Estos textos ya han sido imprimidos, por lo que no se suele ser poseedor de una copia en formato digital. Su normativa a la hora de ser presentada es la siguiente:

			∙Debe estar completamente impreso, sin arrugas ni dobleces.

			∙Tiene que estar escaneada con total resolución y contraste, sin problemas en la lectura del impreso.

			–Originales de texto Digitalizado:

			En su evidencia, son textos tratados digitalmente. Son los textos que actualmente se utilizan por su gran cantidad de posibilidades a la hora de tratarlos, de modificarlo y por su coste económico. Presentan un solo problema realmente tedioso, y altamente conocido seguramente por el alumno y es el formato en el que se realiza, pues no todos los periféricos admiten todos los formatos. Existen 3 tipos de textos digitales. Veamos sus diferencias:

			∙Digitales no compuestos:

			El autor del texto realiza una libre asociación de ideas, sin querer que acciones de estética o normativa interrumpa su texto. Por ejemplo.-

			“Aquí en la noche que me cubre, oscura como abismo de polo a polo, les agradezco a los dioses que pueda haber por mi alma inconquistable.”

			William Henley. Invictus

			∙Digitales semi compuestas:

			Los autores puede entregar el texto con una proposición de cómo se puede llegar a componer pero no es el trabajo final.

			“Aquí en la noche que me cubre, oscura como abismo de polo a polo, les agradezco a los dioses que pueda haber por mi alma inconquistable.”

			William Henley. Invictus

			∙Digitales Compuestos finales:

			Los autores presentan ya sus textos con la estructura final ya compuesta, tal y como quieren que aparezca en su publicación, sino serán los profesionales en el campo y los maquetadores los que realizarán este trabajo.

			“Aquí en la noche que me cubre,

			oscura como abismo de polo a polo, l

			es agradezco a los dioses que pueda haber

			por mi alma inconquistable.”

			William Henley. Invictus

			La normativa que sigue a los originales de texto digitales compuesto finales es la siguiente:

			–Como ya hemos dicho es imprescindible usar un buen formato para que no de problemas, por lo que deberemos usar editores de textos internacionalmente conocidos como el Word, o simple text.

			–Cada parte del trabajo ha de ser guardada independientemente para no crear confusiones en su maquetación.

			–Utilizar el DIN A-4 en los ajustes iniciales de escritura. Este formato ha de ser guardado en toda la escritura.

			–Han de estar numeradas.

			–No habrá justificación de texto y lineado a la izquierda.

			–Los párrafos no se deben separar por líneas en blanco.

			–No se debe cambiar de página si no se ha terminado la anterior.

			En resumidas cuentas, es bueno conocer cuántos tipos de originales de texto existen, pues muchas veces nos podemos encontrar con trabajos en los que tengamos que pasar un texto manuscrito a uno digital, ya que si tratamos temas históricos es lo más probable que nos suceda. Existen muchos trabajos gráficos que se efectúan en torno a esto, los manuscritos. Otros muchos nos ofrecerán la posibilidad de incorporar nuestro original de texto al conjunto del diseño final y muchas otras veces, simplemente tendremos que hacer acopio de la intuición y redactarlo digitalmente. Y también aunque menos probable tendremos que pasar originales de texto grabados a digital, los de voz. Cuñas de radio que necesitarán cartelería, canciones, o simplemente el relato histórico de alguien que habla a través de un micrófono.
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			1.5.Aspectos a considerar para la selección de tipografías

			A lo largo de lo que llevamos de curso hemos podido ya ver cuales son las mejores tipografías según su legibilidad, su autonomía o su estética. Vamos a ver en unos cuantos pasos sencillos cómo elegir correctamente una tipografía.

			Lo primero que tenemos que tener claro es para qué vamos a usar la tipo. No es lo mismo reflexionar sobre cuales son las mejores tipografías para un libro que para un logotipo o una página web. Así que veamos a grandes rasgos cómo podemos elegirlas.

			–La legibilidad:

			Este es el factor más importante a tener en cuenta. Como ya hemos comentado la legibilidad de una tipografía para una novela o para un periódico es muy elevada mientras que las decorativas ya hemos visto que son de débil legibilidad. La tipografía debe ser identificable a primera vista.

			Para ello hemos de escoger las tipografías que posean caracteres convencionales. La letras compuestas por formas, con excesiva ornamentación u otros elementos obligan por regla general al lector a tener que comprender el conjunto. La comprensión del texto tiene que ser prioridad antes que la originalidad. Han de tener un espaciado generoso pero no excesivo tampoco, pues la lagunas visuales entre letras ralentizan considerablemente el tiempo que es necesario para que el cerebro reconozca y comprenda el mensaje. Un buen espaciado garantiza identificar rápidamente el texto en su conjunto, por lo que el mensaje se capatará con mayor rapidez.

			La legibilidad es la interacción dinámica que existe entre el estilo, el talle, los colores y otra muchas propiedades que serán compuestas en el texto. Justo después del mensaje que queremos transmitir ya si podemos utilizar una tipografía con menor legibilidad. Si el mensaje es complejo, es mucho mejor usar una tipografía austera, de palo seco antes que hacer que nuestro mensaje se vea trabado por intentar ser muy originales.
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			Legibilidad en un cartel

			Es también muy importante determinar el uso final de su tipografía. Elegir una tipo concebida para cartelería no funcionará si el texto en largo es exceso. La alineación de nuestro texto tiene que ser también, a no ser que se haga deliberadamente y siempre que el texto sea corto, sencilla, que no entorpezca el impacto del mensaje. No es adecuado hacer que el lector tenga que torcer la cabeza para leer nuestro texto. El ojo se pierde con mucha facilidad.

			–Adecuación y/o conveniencia de la tipografía:

			Algunos caracteres son más apropiados que otros. Es algo que se aprende con la experiencia en el uso de tipografías. Hay muchas letras que han sido concebidas para un uso concreto, como ya hemos podido comprobar con anterioridad, y sería bastante conveniente conocer la historia de la tipo que vayamos a utilizar, ya que esta acción nos llevará a un mejor uso de ésta y nos puede inspirar y disipar muchas dudas. Si una tipo ha sido concebida para la señalética, como es el caso de la Cooper Black, seguramente no sea conveniente usarla en la concepción de un libro. Otra tipografías han sido diseñadas por su estética, y ésta ha de estar conforme a la estética esperada por el público para el cual el diseño o la maquetación ha sido diseñada. Más una tipografía se adecue a su objetivo más éxito tendrá.

			Para que una tipografía sea adecuada ha de tener lo que en el mundo tipográfico se denomina “el humor”. Las tipografías tienen su propia personalidad, y eso se demuestra por el influjo sentimental que causan en el usuario que las lee. Si utilizamos una palabra como pueda ser “Precaución” con una Arial, o cualquier otra letra que tenga las esquinas marcadas y refleje autoridad, no es lo mismo que si usamos una Comic Sans para escribirla. De seguro que el usuario se estrellará pues su cerebro, en una concepción bastante preconcebida, creerá que la señalización posee cierto tinte cómico.

			–No más de 3 tipografías:

			Ya lo hemos anotado antes, y muchos expertos en tipografías serían incluso más restrictivos, exponiendo que no es conveniente usar más de 2. Es bastante sencillo saber utilizar bien esas dos tipografías

			–Escuchar la opinión de los demás:

			Parece mentira, pero el escuchar lo que tienen que decir el público “llano” nos puede salvar de un mal uso tipográfico. Finalmente será ese público el que sea impactado por nuestro trabajo así que es bastante conveniente escuchar lo que tienen que decir. Hay tipografías que ya han sido catalogadas de aburridas, familiares o incluso repetitivas.

			–Cambiar el tamaño de éstas:

			No todas las tipografías son más legibles cuando son pequeñas y viceversa. Es primordial jugar con los tamaños para ver cual es el que mejor se adecúa a nuestro texto. Además debemos jugar también con esto cuando queremos resaltar por ejemplo, el título de un capítulo.

			Ejemplo:
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			–Evitar los anacronismos:

			Es realmente un error, bastante común, utilizar tipografías sin conocer su historia. El resultado puede ser bastante ridículo. Si utilizamos por ejemplo una tipografía TRAJANO para un libro de Grecia, el resultado puede ser inconscientemente desastroso, ya que Trajano pertenecía a Roma no a Grecia. Ejemplo

			Ejemplo:

			LA HISTORIA OCULTA DE GRECIA

			Inconscientemente, nuestro cerebro nos va a decir que esta tipografía no pertenece a Grecia.

			–Evitar las correlaciones entre el nombre y el sujeto:

			Utilizar una Papyrus para exponer algo de Egipto, comic sans para un texto humorístico o futura para un premonición, es otro error común que debemos evitar. Si bien existen tipografías decorativas para este efecto que portan nombres del sujeto a transmitir, las tipografías clásicas, no deben usarse para el efecto tipografía-sujeto.

			–Tener una paleta limitada:

			Esto no es algo primordial, pero es bien sabido que los grande experto en tipografía y muchos diseñadores no utilizan más de 20 tipografías en su vida. Esto es debido a que los diseñadores por regla general buscan tener un nombre y el uso de las tipografías es algo que los relaciona mucho con su nombre.

			–Estar atento a la forma:

			Aún no lo hemos nombrado pero la forma de nuestra tipografía es esencial para el efecto que queramos transmitir. Si una tipografía contiene diferentes grosores en las letras, en las astas de una misma tipografía, además de que esta tipografía estará mal diseñada, causará un contraste muy incómodo a la vista del lector que le dificultarán la lectura. Las terminaciones, los remates, el eje de engrosamiento. Todo debe estar parejo, los remates no pueden ser diferentes en cada letra, al igual que el eje de engrosamiento. Lo único que conseguiremos en el lector será marearlo.

			En definitiva llegamos a la conclusión de que lo más importante para establecer una buena tipografía es conocer su historia. Ya lo dice el dicho “el que no conoce su historia está condenado a repetirla”. Esto es totalmente extrapolable al mundo tipográfico. Conocer los elementos de la tipo, su familia, su utilidad, nos evitará muchos problemas a la hora de tener éxito en nuestro mensaje. El “copy” o copywritter de las agencias de publicidad, periódicos y demás empresas donde haya que redactar textos tienen que tener muy en cuenta estas reglas para hacer que su trabajo no sea sólo de redacción.

			1.6.Factores a considerar en la composición de textos

			A lo largo de la historia la forma de presentar un escrito, de la mejor de las maneras, se ha visto muy desarrollada. Actualmente existen software de composición de textos como In Design y muchos otros de los que hablaremos más adelante, que han facilitado esta composición. Pero en definitiva estos programas se basan en una composición que se ha visto arrastrada a través de los años.

			La composición es la manera que tenemos de colocar sobre un soporte, ya sea físico o digital, los caracteres tipográficos para que estos ofrezcan una lecturabilidad y legibilidad plena. Es la manera correcta de disponer lo que vamos a imprimir.

			Es por ello que debemos tener claros algunos epígrafes para conseguir transmitir el mensaje adecuadamente, pero sería contraproducente exponer sólo la composición de texto si obviamos también la composición gráfica:

			–Equilibrio formal:

			Que nuestro texto presente un equilibrio total entre todos sus elementos es esencial para la compresión de mensaje. En diseño, todo comunica. Hay que tener en cuenta todos los elementos de nuestra composición, no sólo el texto, sino también las imágenes que vayan acólitas a él. Existe un equilibrio formal e informal, es decir se puede distinguir entre equilibrio simétrico y dinámico, ya que el formalismo se basa en la simetría y el informalismo en el dinamismo y la fuerza gráfica. Con la simetría se busca un punto de fuga o un centro geométrico, el centro geométrico suele estar por encima del centro geométrico real.

			Con el dinamismo, que es contrario a la simetría, buscamos la armonía con los pesos visuales aunque sea asimétrico.

			–Peso visual:

			Los elementos colocados a la derecha del “lienzo” tendrán mucho más peso visual en occidente, en cultura árabes o semíticas, el peso visual recaerá en la izquierda. No muchos diseñadores están de acuerdo con esto, pero hay una cosa clara, las culturas semíticas comienzan a leer por la derecha. Y viceversa, los elementos situados a la izquierda transmiten mayor ligereza visual, al contrario ocurre en culturas semíticas. Si es colocado en el centro, el texto tendrá un sentimiento ligado de “información importante”. Ocurre lo mismo si el texto está situado en la parte superior o en la inferior. La parte superior de la composición ofrece mayor ligereza, al contrario que la parte inferior.
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			Representación del peso visual.

			Esto es debido a la concepción cerebral de la fuerza de la gravedad. Si un globo está en el techo es porque pesa poco, si está en el suelo probablemente esté lleno de agua.

			Disponer el texto es muy importante, ya que si estamos componiendo un texto en un cartel para una autopista (gigantografía) el texto tiene que poder ser leído en un solo golpe de vista. Sigamos viendo más factores a tener en cuenta:

			–Estructura interna y externa

			Todo escrito pasa por dos fases, una Interna en la que el texto planteará un planteamiento, un nudo y un desenlace y una estructura externa, que es la división en la que irá establecida la narración (generalmente por capítulos). Esta estructura, evidentemente se tendrá en cuenta en los grandes textos, en textos extensos, ya que para un eslogan, aunque siguen un formato similar, esto puede resultar en un texto muy largo.

			–Ortografía:

			Bien, este epígrafe, para todo diseñador que se precie, es ESENCIAL. Hay que atender muy bien a la ortografía del escrito que estamos desarrollando y a su sintaxis. Cuando en cualquier texto, ya sea publicitario, ya sea literario, es presentado con alguna falta de ortografía todo nuestro mensaje se puede ver muy perjudicado y perder toda credibilidad.

			–Definir el documento:

			Lo primero que tenemos que hacer es definir el documento que vamos a maquetar según su tamaño, normalmente DIN A4 y su orientación, horizontal o vertical.

			–Reja de composición o retícula:

			Es una guía que seguimos para establecer la estructura y los tamaños y que este permanezca fijo, es decir una plantilla base. La retícula tendrá que adaptarse a las características del documento gráfico. No será la misma retícula para la composición de un cartel que de un libro.

			Existen retículas simples, de una columna, con márgenes iguales usados en general en libros de texto que no van a llevar muchas imágenes, también están presentes en los periódicos, en el etiquetado y en el envasado de los productos.

			Tenemos también retículas de 2 y 4 columnas, estas son las más comunes en los trabajos gráficos gracias al equilibrio que ofrecen los números pares, aunque la creatividad tendremos que ajustarla e incrementarla en el uso de fotografías e imágenes para que no resulte demasiado monótono. Podemos encontrarla en revistas y folletos publicitarios.

			Y por último, pero no restrictivo, todo dependa de la creatividad de cada uno, tenemos las retículas de 3 y 6 columnas, que suelen ser más originales pero a veces carentes de equilibrio. Estas suelen estar catalogadas como las mejores para lo folletos publicitarios por su fácil inserción de mucho texto en el soporte.

			–Tamaños y formas del papel:

			Un elemento que tenemos que predeterminar también antes de realizar nuestra composición es el tamaño y la forma del papel. Los tamaños más habituales según la forma DIN son los siguientes:

			Sabias que [image: ]

			La norma DIN viene del Instituto Alemán de normalización (DeutschesInstitutfürNormung) diseñada por Walter Porstmann, inspirado a su vez en los formatos usado en la Revolución Francesa, y desde 1922 es la norma por la que se rigen los organismos europeos de normalización. Existen otros dos, el de EEUU y el de Canadá pero carentes de practicidad.

			A0= 841x1189mm

			A1=594x841mm

			A2=420x594mm

			A3=297x420mm

			A4=210x297mm

			A5=148x210mm

			A6=105x148mm

			A7=74x105mm

			A8=52x74mm

			A9=37x52mm

			A10=26x37mm

			Un aspecto muy importante a tener en cuenta y que será de argot popular en la boca del diseñador es el de Tabulación.

			–Tabulaciones del texto:

			Es un detalle muy a tener en cuenta. La alineación puede causar un efecto u otro en la lectura de nuestro texto. Por eso encontramos 5 tipos de alineación:

			∙Alineación a la izquierda:

			Esta es la forma natural del texto en occidente que facilita la lectura dad su sensación de amplitud y espaciado. Ejemplo

			Loremipsum dolor sitamet, consecteturadipiscingelit. Vivamusullamcorpervelnulla id consectetur. Doneccursusposueremalesuada. Duisaliquet, mi sed ullamcorpergravida, elit odio congue dolor, vitae interdumturpis tortor aliquam eros.

			∙Alineación a la derecha:

			En occidente dificulta muchísimo la lectura, aunque queda muy armoniosa y original en texto pequeños. Ejemplo

			Loremipsum dolor sitamet, consecteturadipiscingelit. Vivamusullamcorpervelnulla id consectetur. Doneccursusposueremalesuada. Duisaliquet, mi sed ullamcorpergravida, elit odio congue dolor, vitae interdumturpis tortor aliquam eros.

			∙Alineación al centro:

			Es la más utilizada en titulos y frases pequeñas, así como poemas y frases que haya que remarcar. Ejemplo:

			Loremipsum dolor sitamet, consecteturadipiscingelit. Vivamusullamcorpervelnulla id consectetur. Doneccursusposueremalesuada. Duisaliquet, mi sed ullamcorpergravida, elit odio congue dolor, vitae interdumturpis tortor aliquam eros.

			–Alineación justificada:

			Empleado sólo en libros y en el envasado en el que las medidas de packaging son muy limitadas y contenemos mucho texto. Genera mucha legibilidad pero a veces genera demasiados espacios entre las palabras, lo que vuelve antiestética la composición

			Ejemplo:

			Loremipsum dolor sitamet, consecteturadipiscingelit. Vivamusullamcorpervelnulla id consectetur. Doneccursusposueremalesuada. Duisaliquet, mi sed ullamcorpergravida, elit odio congue dolor, vitae interdumturpis tortor aliquam eros.

			–Alineación asimétrica:

			Es una manera creativa de componer un texto aunque sólo si va a ser un texto pequeño, ya que si el texto tiene demasiada longitud va a dificultar mucho su lectura. Es empleado por ejemplo, en texto en los que queremos resaltar algo muy importante y queremos que la atención se tercie sobre eso. Ejemplo:

			Loremipsum dolor sitamet, consecteturadipiscingelit.

			Vivamusullamcorpervelnulla id consectetur.

			Doneccursusposueremalesuada. Duisaliquet, mi sed ullamcorpergravida, elit odio congue dolor, vitae interdumturpis tortor aliquam eros.

			Todo texto que se precie estará dividido en 3 partes fundamentales: Introducción, nudo y desenlace. Pero existen determinadas formas que pertenecen a campos muy específicos. Esta es la constitución interior de un texto, digamos su fisiología:

			–Titular o cabecera:

			En el titular se hace un mínimo resumen del contenido total de la información. Es seguramente la parte más importante ya que muchas veces nuestro cerebro no alcanza a procesar más información que la que hay recogida en el titular. Donde esté ubicado este titular es de vital importancia para conseguir llegar al público. Veamos algunas características de cómo hacerlo correctamente:

			∙Es aconsejable ponerlo en la parte superior ya que nuestra programación cerebral está codificada para comenzar la lectura por la parte superior izquierda. Esto dependerá mucho del peso visual que vaya a contar el texto después de haber elegido una u otra tipografía, grosor y color.

			∙Elegir titulares cortos, concisos, con palabras cortas y a poder ser en una sólo línea, aunque este último requisito muchas veces no puede ser superado dado que nos

			∙podemos encontrar con títulos largos con los que sería contraproducente llevara cabo esto, ya que tendríamos que reducir el tamaño por lo tanto restarle tensión visual.

			∙Elegir un cuerpo grande para la tipografía que vayamos a utilizar, pues esto le dará mayor peso visual y le otorgará la importancia que tiene el título.

			∙A la hora de elegir un fondo tenemos que tener muy en cuenta si concuerda con el color de nuestro título, pues puede fundirse en exceso con éste y llegar a ser invisible. El color de nuestro texto tiene que sobresaltar por encima del resto de los elementos, a no ser que queramos esconderlo por exigencias de guión.

			–Entrada:

			La entrada de un texto se usa por regla general, sólo en textos periodísticos. Es un resumen más extenso que el titular del contenido total de la información que queremos transmitir. La diferencia con éste último es que la entrada no puede cobrar la misma importancia, por lo que usaremos menos grosor en la tipografía y menos cuerpo también.

			–Cuerpo del texto:

			En elementos gráficos como, folletos, dípticos, envases, carteles…el cuerpo del texto va a suponer la parte donde se detallará la información completa y la parte más difícil de atraer al público. Dado que su función es la de informar, la originalidad es un factor que ha de quedarse un tanto al margen, pero tenemos que hacer que sea lo más legible posible, factor que ya hemos visto anteriormente.

			∙Uso de una tipografía adecuada, fina, sin negrita y de fácil lectura.

			∙Uso adecuado de la longitud de línea, sin llegar al exceso. El lector puede “perderse” en los reglones

			Sabias que [image: ]

			El punto adecuado para la longitud de línea es de dos abecedarios, es decir si el abecedario cuenta con 27 letras, contando con los espacios, la longitud ideal sería de 54 caracteres.

			∙Exponer el cuerpo del texto justo después del titular, ya que el titular resume este contenido.

			∙Atender metódicamente a la ortografía.

			–Pies de foto, cupones, eslóganes:

			Estos elementos son meros complementos de la composición real de texto. Sirven de recordatorio y resumen final de la información, por lo que por lo general se deben situar al final de toda composición. Han de usarse tipografías que se hayan usado a lo largo de las otras dos (como ya sabemos, no más de 2).

			1.7.Principales problemas relacionados con la maquetación y la selección de tipos

			Durante la maquetación de nuestro producto podemos encontrar diferentes problemas que pueden surgir y que hay que tener en cuenta para solucionarlos durante el desarrollo de la maquetación.

			Importante [image: ]

			Es importante tener en cuenta, dada la experiencia de multiples diseñadores gráficos que los problemas que puedan surgir se solucionen in situ, no esperar a terminar el trabajo. Esto se recomienda ya que la memoria nos puede jugar malas pasadas y después encontrar los fallos de maquetación se vuelve una ardua tarea que no siempre acaba en éxito.

			–El primer problema que nos podemos encontrar es el tema de las SANGRÍAS. Cuando nuestro texto, o imagen tocan los márgenes del documento que estemos maquetando es porque están hechos “a sangre”. Es por eso que tenemos que predeterminar una sangría consciente. Dejar márgenes en todos nuestros documentos. Por ejemplo en una tarjeta de visita se dejará un margen de 3mm en cada arista del documento, en un documento escrito dejaremos entre 2 y 1,5 cm. Esto es debido a que en imprenta, una vez terminado el trabajo, el impresor va a usar una guillotina para cortar según el patrón que le hayamos dado. Si no dejamos márgenes, es muy posible que nuestro trabajo sufra de cortes innecesarios o demasiado espacio en blanco que afeará nuestro producto.

			–Otro problema que nos podemos encontrar a la hora de hacer libros, encuadernación de portadas, díptico y demás elementos gráficos cuya información esté registrada en páginas es el tema de los ENCUENTROS. En nuestro diseño y concepción creativa muchas veces vamos a querer exponer nuestro trabajo para que ocupe 2 páginas. Cuando tengamos nuestro producto final, con toda seguridad se van a imprimir en dos hojas distintas, por lo que es conveniente, no poner textos pequeños o elementos que necesiten muchas precisión en este tipo de páginas.

			–Encontrar un equilibrio entre orden y monotonía. Es muy normal caer en esto, cuando proyectamos nuestro texto sobre una retícula compositiva surge muchas veces un orden monótono en el que hay que conseguir inyectar grandes dosis de creatividad a la maquetación. El uso de la retícula es quasi imprescindible, pero el uso de la creatividad también, ya que con la retícula vamos a conseguir que gracias al perfecto orden que presenten los elementos de nuestra composición, sea más fácil de leer y a mayores distancias lo que hará que sea más sencillo de retener en la memoria.

			–Palabras al final de un párrafo. Hay veces que cuando terminamos la maquetación encontramos palabras sueltas incómodas al final del texto. Tenemos que conseguir que al menos haya 2 palabras al final del texto por lo que tendremos que ajustar el interlineado o la sangría para que o bien la palabra final suba al reglón anterior o alguna de las del reglón anterior bajen a la última.

			–Ríos. Un río es el espacio blanco que vemos a veces en las palabras cuando hemos justificado un texto o cuando el espaciado entre palabras es muy amplio, cuando se unen a los espacios en blanco en un texto completo formas la sensación de rio dificultando su legibilidad. Esto a veces sucede por culpa del tracking o el kerning. Solucionando estos elementos conseguiremos solucionar el problema.

			–Particiones de palabras al final de una línea. En columnas cortas donde tenemos que usar alguna palabra larga se nos plantea el problema de tener que cortarla. Lo más adecuado es partir la palabra en silabas y pasar al siguiente reglón, pero nunca dejar una sílaba sola al final de la línea. En el caso de que la palabra sea de 3 sílabas la sílaba sóla quedará en el reglón de arriba y no en el de abajo.

			–La tipografía. Cuando elegimos para nuestro texto una tipografía sin serif, creeremos que nuestro texto será mucho más moderno y vanguardista, y esto efectivamente, es así, pero en textos largos es mucho más conveniente usar tipografías con serif para facilitar la lectura, ya que como hemos explicado con anterioridad, el serif crea una línea imaginaria que sigue al texto por lo tanto la vista seguirá esa línea imaginaria. Si queremos exponer una tipografía sin serif en un texto largo, aunque no es conveniente es subsanable. El cuerpo de la tipografía debe ser más grande de lo habitual, y a poder ser también su grosor.

			
				
					[image: ]
				

			

			Eligiendo una Tipografía

			–Otro problema que podemos encontrar es el del espaciado entre las letras. Muchas veces, tipografías muy condensadas ofrecen un interlineado muy bajo, lo que, de seguro, entorpecerá la lectura del texto. Pero muchas otras veces reducimos este espacio para que el texto nos quepa dentro del espacio estipulado para ello. Esto no es en absoluto conveniente hacerlo, es preferible buscar otra solución ya que vamos a ver varios ejemplo en los que el alumno podrá ver lo incómodo de leer un texto con un interlineado mínimo. Ejemplo:

			Pero muchas otras veces reducimos este espacio para que el texto nos quepa dentro del espacio estipulado para ello. Esto no es en absoluto conveniente hacerlo, es preferible buscar otra solución ya que vamos a ver varios ejemplo en los que el alumno podrá ver lo incómodo de leer un texto con un interlineado mínimo

			¿Qué texto ha leído el alumno mejor?

			Sabias que [image: ]

			Muchos diseñadores para productos escolares tienen que tener en cuenta si la tipografía que están utilizando puede ocasionar problemas de dislexia o si hay niños que ya la tienen, cómo ayudarle a superarla. Por ejemplo buscan la manera para no ocasionar el efecto rio en el texto, todas las letras tienen que ser diferentes en su grafía, es decir, el 1, la l y la j no pueden ser similares en absoluto. Para ello se diseñó la tipografía DYSLEXIE para facilitar la supresión de este problema.

			1.8.Arquitectura de la página

			Llamamos página a cada una de las dos caras de un folio. La página a sido definido como “un templo de escritura”. Está cuidadosamente organizada para seducir al un lector eventual y de incitarlo a que continúe leyendo. A lo largo de los siglos, generaciones de escribas, tipógrafos, impresores han contribuido a perfeccionar las diversas partes que componen una página.

			El formato natural de una página es un rectángulo cuya orientación es vertical (retrato). Este formato era ya característico en las tablillas. Esta forma se explica por razones de psicología de la vista ya que una línea corta de texto es mucho más fácil de leer. En los texto clásico rara vez la línea sobrepasaba los 6 o 7 cm de longitud.

			A lo largo de la historia han existido medidas más utilizadas que otras. En Europa la medida ideal en el medievo era de 2:3 y 3:4, mientras que durante el renacimiento se pefirieron las páginas más estrechas de 5:8, llamado en la época el número de oro.

			El formato de la página depende mucho del material que se utilice, las hojas de papiro generalmente son de 19x25 cm en el que una columna de texto cuenta con 25 a 45 líneas. Ya con la introducción del papel en Europa en torno a 1100, el formato de la página se vuelve más flexible, los productores de papel podían darle las mismas proporciones independientemente del número de pliegues que se efectuaran. Este es el caso de la norma ISO216, la utilizada por DIN.

			Los márgenes encuadran a la columna de texto y le dan a la escritura su estatus de espacio simbólico, teniendo siempre en cuenta la altura y la anchura. En los márgenes de la altura siempre se ha dejado más espacio en los márgenes de la anchura, que ya en el antiguo Egipto era de aproximadamente 1,5cm, llegando a ser más en textos de lujo.

			Pero esto se reduce a la arquitectura de las páginas impresas que en resumen se reduce a largo, ancho y material del papel. Las páginas webs cuentan con una arquitectura diferente que hay que tener en cuenta también.

			Una construcción de una página web es algo complejo, ya que no sólo hay que tener en cuenta dónde colocar todos los elementos, sino también tener un conocimiento de bases de datos, servidores…

			En la arquitectura de la página web es un esquema previo entorno al cual se llevará a cabo el diseño de la web. Para lograr tener una buena estructura tenemos que tener en cuenta algo muy importante y es el de facilitar al usuario su lectura y su comprensión, basándonos en reglas que ya hemos visto a lo largo del curso.

			La arquitectura de la página es algo muy ambiguo, que hemos querido mencionar para dar conocimiento de ello al alumno y a lo largo de este curso hemos ido exponiendo ideas y seguiremos exponiéndolas para lograr un esqueleto perfecto en nuestra página, atendiendo a las normas básicas europeas ISO, si bien, esta arquitectura depende mucho de la creatividad de cada diseñador que quiera hacer plausible su originalidad .

			1.9.Tipos de fuentes, instalación y gestión

			Fuente o Font, es el nombre que se le ha dado a las tipografías cuando se refieren al mundo digital. Para su clasificación bien puede usarse la clasificación antes citada de las familias tipográficas. Pero existe una clara diferencia entre fuente tipográfica y familia tipográfica. La fuente tipográfica es el estilo que se le da a un conjunto de letras números y signos que tienen una fisiología similar, mientras que la familia tipográfica es un conjunto de tipos que tienen como madre común una fuente y a las que se les aplica algunas variaciones. Por ejemplo la helvética es una familia tipográfica mientras que la helvética romana de 10 puntos de cuerpo es una fuente.

			Sabias que [image: ]

			El término fuente en realidad proviene de las primeras fuentes de caracteres hechas de la aleación entre plomo y antimonio fundido con el fin de reproducir caracteres idénticos a partir de un molde único en las Fundiciones.

			Existen varias formas de categorizar las fuentes tipográficas desde que en 1980 aparecieran en la informática. Se pueden clasificar según su fisiología, su función, historia…

			Vamos a exponer de forma muy esquemática estos tipos de fuentes ya que ya hicimos una gran explicación de estos y poco difiere:

			–Letras textuales:

			Son las que se utilizan para generar el texto largo y aptas para la lectura continuada. Dentro de estas encontramos las ya bien conocidas las FUENTES CON REMATE, entre las que se encuentran las romanas y que no se deben usar mucho en pantalla a no ser que el texto sea un titulo. También encontramos las FUENTES SIN REMATES, entre las que encontramos las humanísticas, las grotescas y las informáticas. Estas son las que realmente se tiene establecido que se deben usar para ser leídas en pantalla.

			–Letras Decorativas:

			Son las que, como su nombre indican, sirven para decorar y no en textos largos. Crean un contraste acusado con las otras letras y se usan para ello. Son muy adecuadas en títulos y eslóganes.

			–Letras Monoespaciadas:

			Estas fuentes son quizá las más innovadoras en las fuentes y que no tienen correlación en las familias tipográficas. Las fuentes monoespaciadas son características por poseer todas las letras el mismo ancho desde la j hasta la W. Se utiliza mucho en los documentos en los que haya que tener especial cuidado en la sangría, las alineación de caracteres y las tabulaciones.

			Son las utilizadas en los editores de texto, códigos html, php o css. Estas son las letras como la COURIER, la MONACO, o la LUCIDA SANS TYPEWRITER o CONSOLE. Veamos los ejemplos de estas letras para ver su característica principal

			Podemos ver la COURIER, que es la más utilizada para los editores de texto:

			ABIMWV

			Vemos que gracias a las serifas de las letras hacemos ese efecto, que no es efecto como tal sino que realmente tienen el mismo grosor.

			Aquí tenemos los otros ejemplos:

			
				
					[image: ]
				

			

			–Letras caligráficas:

			Estas son exactamente iguales que la familia caligráfica imitando a las letras escritas a mano.

			Después de conocer esta clasificación vamos a tratar un tema que aún o hemos visto pero que consideramos esencial de conocer. Se trata de los estilos tipográficos. Son muy importantes de conocer dada su importancia a la hora de redactar y diferenciar algunas partes del texto.

			–Simbolos:

			Los símbolos son muy importantes, ya que contienen muchos símbolos matemáticos, fonéticos, escritura musical y otros muchos. También hacer mención a los Dingbats y Dingfonts, que es como se denominan a las fuentes que tienen dibujos de símbolos, de letras.

			Sabias que [image: ]

			Un dingbat en el siglo XIV era un espaciador ornamentado usado en para componer tipográficamente.

			Existen también las CapsFontbats que son letras capitulares o letras especiales que incluyen dibujos en su composición.

			yfbcjedjbvkqekjbvjqwkjbkjbkqjrk

			Estos son los estilos tipográficos:

			–Cursiva:

			Es la inclinación de la letra y es usada para dentro de texto, diferenciar diálogos, citas literales…

			–Versalitas:

			Las versalitas no son tan utilizadas como falsamente se cree y realmente son muy agresivas y no muy fáciles de leer. Se tratan de letras cuyas minúsculas tienen forma de mayúsculas.

			
				
					[image: ]
				

			

			–Negrita:

			Son las fuentes que se ponen con trazos gruesos para reslatar algo importante dentro del texto y dejar grabado en la memoria.

			–Volada:

			Se trata de la letra que se sitúa en la parte superior de la letra como si se tratara de una potencia en un número. Sirve para alguna abreviaturas como por ejemplo Maria-Mª.

			Vamos a exponer los tipos de archivos que existen para las fuentes informáticas:

			–TTF (True Type Font): Es el más utilizado ya que es el formato estándar y admitido en todas las hojas de estilo CSS actualmente, aunque tardó varios años en estar estandarizado. Fue desarrollado por Apple en los 80 en competencia con Adobe que desarrolló anteriormente el Type 1 basado en el Postscript. Es un tipo de letra escalado, por lo que la impresión se conseguía con mucha nitidez y legibilidad ya que existen programas que pueden gestionar este tipo de archivos. Apple vendió este tipo de archivo a Microsoft para que existiera total compatibilidad entre los caracteres de Windows y Apple. Para poder comprender mejor el porqué de este archivo vayámonos a conocer lo que son las Curvas de Bezier cuadráticas, que es como están descritos los contornos.Para decirlo de forma resumida y simple digamos que el sistema se basa en lo siguiente: un punto de una superficie plana puede dividirse en coordenadas. Por ejemplo si tenemos un punto X con unas coordenadas específicas (x1 y y1) y un punto Y con otras coordenadas (x2,Y2) solo es necesario conocer su posición para trazar una línea recta entre ellos. Si en vez de una recta lo que queremos trazar es una curva aparecerán los puntos de anclaje o nodos.

			
				
					[image: ]
				

			

			Curva de Bézier.

			–OTF (Open Type Font): Es posterior al TTF pero de la casa Microsoft. Adquiere varias mejoras que el ttf en su estructura primaria. Conserva su arquitectura base, incorporando multiples bases de datos complejos enriqueciendo las posibilidades tipográficas. Actualmente es un formato expandido por todo el mundo y utilizado de manera corriente en todas las plataformas informáticas.

			Como ya hemos expuesto, provienen de las True Type y guardan la misma estructura general, con la posibilidad de añadir tablas adicionales, datos vectoriales que mejoran la resolución. Estos datos vectoriales de los glifos en una fuente Open Type pueden aparecer en dos formatos, en las misma curvatura de Bézier de las True Type (la cuadrática) o en curvas CFF (compact Font Format) basado en el formato Postcript 2 cuyas curvas de Bézier son cúbicas.
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