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			Alberto Cantor ha trabajado en marketing digital desde hace 10 años. Durante ese tiempo se ha especializado en SEO, estrategias de contenido y crecimiento sostenido en una variedad de empresas e industrias. Su experiencia lo ha llevado a liderar equipos de marketing en empresas líder en Silicon Valley.  Hoy funge como director de Ascenso y maneja su firma de consultoría digital Blank.Consulting.
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			Introducción


			
			
			


			


			En este libro aprenderás lo necesario para montar una campaña de marketing en SEM: cuáles son las redes de Google, cómo está estructurada esta plataforma, qué son y cómo funcionan las palabras clave, cómo crear una  cuenta y una campaña de Google AdWords, cómo medir el desempeño de tus campañas y cómo optimizarlas. Así, sabrás dónde y cómo invertir tu prespuesto para lograr tus objetivos al publicitarte en SEM de manera efectiva.

			


		

	
		
			1. ¿Qué es el SEM?

			
			SEM o Search Engine Marketing, por sus cifras en inglés, es una forma de mercadeo digital enfocada en dirigir tráfico a una página web a través de anuncios pagados en buscadores en línea como Google y Bing. SEM ofrece la oportunidad de alcanzar a clientes potenciales cuando estos se encuentran en el proceso de búsqueda de información relacionada con los productos o servicios ofrecidos por una compañía. A diferencia del mercadeo tradicional, SEM permite mostrar anuncios relevantes a usuarios en el momento y lugar oportuno.


			Dada la predominancia de Google como el buscador en línea más usado del mundo, la principal plataforma de SEM es Google AdWords. Esta permite crear campañas publicitarias para ser utilizadas en el buscador y páginas web asociadas con dicho buscador. Durante este curso, nos enfocaremos principalmente en Google y su plataforma de AdWords


			Los beneficios de SEM

			SEM consiste en mostrar anuncios a personas que se encuentran buscando información relacionada con el producto o servicio ofrecido. Esto significa que dichos anuncios alcanzan a una audiencia activa e interesada, lo que hace de SEM uno de los canales con menor costo a la hora de adquirir nuevos clientes. Otra de las ventajas de esta forma de mercadeo digital es que puede dirigir tráfico a una página web de forma instantánea. A diferencia de SEO, que requiere de una cantidad de tiempo no específica para aparecer en la página de resultados de Google de manera orgánica, SEM ofrece resultados inmediatos. 


			¿Cómo funciona SEM?


			Uno de los puntos más importantes a tener en cuenta a la hora de llevar a cabo una estrategia de SEM son los costos asociados con este canal de mercadeo. Dado que el anunciante es quien determina cuánto está dispuesto a pagar para mostrar sus anuncios, se debe definir un margen de ganancia por cada persona que visita nuestra página web como resultado de hacer clic en uno de sus anuncios.


			Ejemplo: supongamos que tenemos una tienda de zapatos y estamos interesados crear una campaña para promocionar una nueva línea de calzado deportivo. Dichos zapatos generan una ganancia de $50 por par vendido. Si se quiere tener un margen de ganancia del 75%, entonces nuestros costos de SEM no deben superar los $12,50 por par vendido. Asumiendo que esperamos vender 100 pares de zapatos en un mes a través de SEM, el presupuesto mensual de la campaña será de $1.250.


			Como Google AdWords funciona con un presupuesto diario, debemos dividir los $1.250 entre el número promedio de días en un mes (30,4 días) lo cual nos deja con $41.12 y un promedio de 3,5 pares de zapatos vendidos por día. Si la expectativa es que van a requerirse alrededor de 100 clics para vender un par de zapatos (no todos los que hacen clic en el anuncio se volverán clientes pagos), entonces nuestro Costo Por Clic (CPC) deberá ser de $0.12:


			Presupuesto Diario  (Número de Clicks x Numero de Zapatos por dia) = CPC

				$41.12 ÷ (100 Clicks x 3.5 pares de zapatos)=$0.12 CPC
			


			
			
			


		

	
		
			2. Las redes de Google AdWords

			
			SEM puede ser dividido en dos principales categorías que varían en formato y ofrecen diferentes oportunidades y beneficios. Google AdWords ofrece la opción de mostrar anuncios en las Redes de Búsqueda y Display. Cada una sirve para distintos propósitos, dependiendo del objetivo de la campaña. Las principales diferencias son los lugares donde los anuncios serán mostrados y el hecho de que la Red de Display permite mostrar anuncios de texto y de imágenes. Esto pareciera hacer de ésta la opción más atractiva a la hora de mostrar anuncios, pero en realidad cada red ofrece beneficios particulares que hacen necesario el tener presencia en ambas redes. 
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			A continuación, veremos una breve descripción de cada una de estas redes:


			Search Engine Marketing o Red de Búsqueda

			Generalmente considerado como el principal uso de SEM, Search consiste de anuncios que son mostrados en la página de resultados de búsqueda en buscadores como Google. Dichos anuncios siguen un formato que consiste en un titular con un límite de 25 caracteres, dos líneas descriptivas con un límite de 35 caracteres cada una y una dirección de URL con un límite de 35 caracteres. Search permite a los usuarios mostrar sus anuncios junto con resultados orgánicos de Google a usuarios que se encuentran buscando información relacionada con el producto o servicio ofrecido por el anunciante.
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PROMOCION EN GOOGLE Y OTROS
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Promocionar tu empresa en Google y otros motores de bisqueda
con un perfecto aprovechamiento de tu presupuesto es posible con
esta guia. Descubre qué es SEM, como funciona y todas las
posibilidades y beneficios que le brinda a tu empresa. Identifica cual red
es la que mejor le viene y crea campanas en Google AdWords. Genera
anuncios que conviertan a los usuarios de los motores de bitsqueda en tus
clientes. Utiliza las palabras clave adecuadas y mide t éxito en esta
plataforma. ; Vuélvete un experto de SEM y de AdWords!
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