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Tüm
              hakları saklıdır. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Herhangi
              bir ihlal yasalara uygun olarak
             
kovuşturulacaktır.





  

    

      

        

          

            

              
Bu
              yayının hiçbir bölümü, AB ve ABD yasalarının izin
              verdiği
              durumlar dışında, elektronik, mekanik, fotokopi,
              kayıt, tarama
              veya başka herhangi bir şekilde çoğaltılamaz, bir
              erişim
              sisteminde saklanamaz veya iletilemez.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio, bu kitabın on beşte birini aşmayan bir
              bölümünün
              ücret karşılığında çoğaltılmasına izin verebilir.
              Talepler
              aşağıdaki e-posta adresine gönderilmelidir: 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              

              


              
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
                

                  

                  calmail@hotmail.it
                
              
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Telif
              hakkı bilgileri
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Yazar:
              
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Telif
              Hakkı
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
:
              © Standard Licence - Tüm hakları saklıdır. Kullanılan
              görseller
              kamu malıdır.
            
          
        
      
    
  










                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Bu kitap nasıl çalışır?
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  
Bu
              kitap, iyi hazırlanmış bir PPC (tıklama başına ödeme)
              planının
              oluşturulması ve çalışma mekanizmaları ile ilgili
              temel
              sorulara basit, pratik ve etkili cevaplar vermek için
              hazırlanmıştır.





 









  

    

      

        

          

            

              
Amaç,
              yeterince kısa bir metin kullanarak ve aşırı teknik
              konulara
              değinmeden okuyucunun konuyu iyi bir şekilde
              anlamasını
              sağlamaktır.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Kitap,
              tıklama başına ödeme konusunda kapsamlı bilgi edinmek
              isteyen
              herkese yönelik olmakla birlikte, bu alanda deneyim
              sahibi olanlar
              tarafından özet metin olarak da kullanılabilir. Daha
              deneyimli
              okuyucular böylece PPC işiyle ilgili temel
              operasyonel noktaları
              öğrenebileceklerdir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
İşlenen
              konuların anlaşılmasını ve öğrenilmesini teşvik etmek
              için
              Sokratik ve ilişkilendirme yöntemi kullanılır. Ana
              konular, her
              biri bilgiyi aşamalı olarak aktarmak üzere
              tasarlanmış 7 soruya
              verilen yanıtlarla geliştirilmiştir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Her
              bir cevap, okuyucuyu 45 dakikadan fazla meşgul
              etmeyecek bir toplam
              okuma için yaklaşık 5 dakika içinde okunabilecek ve
              ezberlenebilecek şekilde düzenlenmiştir. Sonunda,
              konuya hakim
              olmak için ihtiyacınız olan tüm bilgileri
              alacaksınız, böylece
              örneğin potansiyel tedarikçilerle veya hizmet
              satıcılarıyla,
              meslektaşlarınızla veya şirketinizdeki yöneticilerle
              toplantılar
              sırasında konuyla ilgili bir iş görüşmesini
              sürdürebilirsiniz.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Metin,
              okuyucuya kademeli bir şekilde bilgi aktarmak üzere
              tasarlanmıştır,
              bu nedenle sonraki bölümleri anlamak için çok önemli
              olabilecek
              kısımları atlamadan okuma boyunca doğrusal bir
              şekilde
              ilerlemeniz önerilir.
            
          
        
      
    
  





 








 













                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Giriş
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    



  

    

      

        

          

            

              

              


              İlerleyen
              sayfalarda, tıklama başına ödemenin nasıl çalıştığına
              dair
              temel bilgileri keşfedeceksiniz. Amaç, bu bilgileri
              doğrudan web
              sektöründe çalışmayan, ancak (çeşitli nedenlerle) bu
              uzmanlık
              bilgisinden büyük ölçüde yararlanabilecek geniş bir
              profesyonel
              kitleye erişilebilir kılmaktır. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Tıklama
              başına ödemenin ortaya çıkışı, pazarlama ve
              reklamcılık
              sektörleri için geçmiş yüzyıllarda radyo veya
              televizyon
              reklamcılığının ortaya çıkışıyla
              karşılaştırılabilecek
              gerçek bir devrimi temsil ediyordu. Bunun nedeni, ilk
              kez düşük
              bütçeleri yüksek görünürlük ve satış performansıyla
              birleştirebilen bir tanıtım stratejisinin
              kullanılabilir hale
              gelmesiydi.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Buna
              rağmen, tıklama başına ödeme stratejileri genellikle
              doğaçlama,
              metodik olmayan ve profesyonel olmayan bir şekilde
              kullanılmıştır.
              Bu tür işlemler, kötü sonuçların yanı sıra aracın
              gerçek
              potansiyeline yönelik temelsiz bir güvensizlik üretme
              riski taşır.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Anlaşılması
              gereken nokta, PPC'den gerçekten faydalanmak için
              onun işleyişini
              anlamak gerektiğidir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bir
              tıklamanın maliyeti, belirli bir zamanda pazardaki
              rekabet düzeyi
              veya reklamverenin farklı becerileri gibi çok sayıda
              farklı
              parametreye göre değişebilir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bu
              nedenlerle, faaliyete geçmeden önce PPC'nin hangi
              bağlamlarda en
              iyi sonuçları verebileceğini ve bu aracı rekabetçi
              tutmak için
              hangi stratejilerin gerekli olduğunu anlamak gerekir.
              Tüm bunlar,
              bu kılavuzun geri kalanında daha ayrıntılı olarak
              incelenecek
              konulardır.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Önümüzdeki
              birkaç sayfada, web'de ücretli reklamcılığın nasıl
              çalıştığını, bir siteyi tanıtmak için nasıl
              kullanılabileceğini, bir tıklama başına ödeme uzmanı
              tarafından normalde hangi işin yapıldığını ve istenen
              sonuçları elde etmenin ne kadar sürdüğünü anlamak
              için
              ihtiyacınız olan bilgileri keşfedeceksiniz. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Tümü,
              konuyla ilgili hızlı bir şekilde iyi derecede
              yetkinlik
              kazanmanızı ve böylece tedarikçiler, iş arkadaşları
              ve
              yöneticilerle etkili görüşmeler yapabilmenizi
              sağlamak için
              tasarlanmış 7 yanıtlı bir program
              aracılığıyla.
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Tıklama
              başına ödeme söz konusu olduğunda, birçok kişi hem
              nasıl
              çalıştığının mekaniğini hem de bu promosyon
              stratejisinin web
              tarihinde sahip olduğu etkiyi gerçekten anlamakta
              zorlanıyor. Yine
              de PPC'nin icadı olmasaydı, bugün sağlam bir
              çevrimiçi iş
              geliştiren şirketlerin çoğu buna yakın bir şey elde
              edemezdi.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Google
              da gelişimini, reklamlar için alınan bireysel
              tıklamalar
              temelinde ödeme yapılmasına olanak tanıyan devrim
              niteliğindeki
              bir sistem olan PPC'nin büyük etkinliğine
              dayandırmıştır.
              Reklamcılık ve kitlesel pazarlama paradigmasını önce
              vuran,
              sonra da batıran, eşi benzeri görülmemiş olduğu kadar
              basit
              olan bu fikirdir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
PPC
              reklamcılığı web'de büyüdükçe, yeni dijital medya ve
              yeni
              iletişim araçları ortaya çıktı (blogların yayılmasını
              veya
              sosyal ağların üstel ve yaygın gelişimini düşünün),
              geleneksel medya ise yavaş ve amansız bir düşüşle
              karşı
              karşıya kaldı.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Şimdi
              tüm bu gerçekleri sıralayalım ve bu özel dijital
              tanıtım
              stratejisinin nasıl ortaya çıktığını açıklayalım.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Tıklama
              başına ödeme, tek tek tıklamaların satın alınmasına
              olanak
              tanıyan ücretli bir reklam stratejisidir.
              Reklamverenin bakış
              açısından PPC, daha geleneksel banner
              reklamcılığından büyük
              bir kopuşu temsil ediyordu. Web'in gelişiminin ilk
              yıllarında,
              çeşitli tanıtım yöntemleri geleneksel reklamcılığa
              dönüştürülmüştür. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Temel
              strateji, belirli bir reklamı mümkün olan en geniş
              kitleye
              ulaştırmaktı.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Reklamı
              çok sayıda kişiye gösterdiğinizde, bunların küçük bir
              yüzdesi reklamı ilginç bulacaktır. Aynı ilke
              neredeyse iki yüz
              yıldır tüm geleneksel medya tarafından
              uygulanmaktaydı; önce
              gazeteler, sonra radyo ve son olarak da özel
              televizyon kanalları,
              tanıtım mesajlarının gösterilebildiği dinleyici
              kitlesi
              sayesinde varlıklarını sürdürmekteydi.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Elbette,
              ekonominin ve toplumun referans koşulları bugünkünden
              son derece
              farklıydı. Piyasalar çok güçlü büyüme evreleri
              yaşıyordu,
              büyük şirketler gelişiyordu ve onlarla birlikte sözde
              kitle
              pazarı da gelişiyordu. Bu nedenle şirketler
              (özellikle orta ve
              büyük ölçekli olanlar) muazzam reklam çabalarını
              sürdürebildiler. Dinleyicilerin %1'ine satış
              yapabiliyorlardı
              çünkü bu küçük yüzde hala milyonlarca insanı temsil
              ediyor ve
              mükemmel sonuçları garanti ediyordu.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Bu,
              işlerin her zaman bu şablona göre yürüyeceği anlamına
              gelmez.
              Benzer bir pazarlama stratejisi web'e uygulanmaya
              çalışıldığında
              sonuçlar hayal kırıklığı yarattı. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
İnternette,
              medya sahipliği birçok küçük ve orta ölçekli yayıncı
              ve web
              yöneticisine aittir. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bunlar
              bir bütün olarak kritik bir kitle oluşturur, ancak
              tek tek ele
              alındıklarında geleneksel medyanınkine benzer bir
              izleyici
              kitlesi oluşturamazlar, bu nedenle kitlesel pazarlama
              ilkelerini
              uygulamak yeterli değildir.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Reklamverenler
              için de işler daha iyi değildi. İlk afişler
              genelleştirilmiş
              dağıtım kavramına bağlıydı; alıcılarına göre
              uyarlanmamışlardı ve sörfçüler bunları ilgisiz ya da
              tamamen
              alakasız buldular. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bu,
              aynı sloganın sürekli olarak tekrarlanması ilkesinin
              etkinliğini
              yitirdiğinin bir kanıtıydı; şirketler kısa süre
              içinde,
              dırdırcı sörfçülerin potansiyel müşterilerini
              kaçıracağını
              ve marka algılarını kötüleştireceğini fark
              etti.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Nedeni
              basit: İnternette, bağlamından koparılmış bir banner,
              gazetede,
              radyoda veya televizyonda yayınlanan bir tanıtım
              yazısından çok
              daha rahatsız edici ve sinir bozucu görünür. Bu
              şekilde, sonuç
              ters etki yaratır.
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