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Recomendações

“Este livro descreve passos críticos que costumam ser ignorados por iniciantes... Eu recomendo este livro para todos os autropreendedores que querem seriamente criar um empreendimento de publicação bem sucedido.” Brian Jud, Autor de How to Make Real Money Selling Books, Diretor Executivo da Association of Publishers for Special Sales

"Publicar livros é um negócio, mas de um tipo único. Aprenda tanto quanto puder, começando com esta adorável leitura. Muitos detalhes e informações privilegiadas de uma autora de sucesso.” Dan Poynter, Autor de The Self Publishing Manual

“Estou muito impressionado com quão claramente e extensivamente este livro leva o autor através do processo de publicação. Brilhante!” Beat Barblan, Diretor da Bowker Identifier Services

“O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo é um grande recurso tanto para autores autopublicados e que publicam tradicionalmente que querem uma boa visão geral do processo de publicação e querem um guia fácil de seguir para publicar seu livro da maneira correta. O livro tem estratégias simples mas eficazes que se mostrarão úteis para autores em todos os estágios de suas carreiras.” Chip MacGregor, Agente Literário e dono da MacGregor Literary

“Quando você tiver fechado o livro, já terá ganhado o conhecimento fundamental necessário para começar sua carreira como um autor de sucesso.” K.M. Weiland, Autora de Outlining Your Novel e Fundadora do site HelpingWritersBecomeAuthors.com

“Em seu livro, O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo, Rochelle Carter criou um mapa claro para autores seguirem durante o desenvolvimento de uma estratégia de publicação e publicidade. Eu o considero uma leitura importante para qualquer autor que publica seus livros de forma independente.” Sarah Bolme, Autora de Your Guide to Marketing Books in the Christian Marketplace e Diretora da Christian Small Authors Association

“Eu escrevi um livro. E agora? Eu ouço essa pergunta toda vez que me encontro com um grupo de escritores. Minha resposta é que está na hora de mudar de marcha e começar a pensar como um microempresário. De agora em diante, eu também indicarei O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo, pois ele é, de longe, o guia mais útil e direto para os mistérios da publicação e do marketing de livros. Antes de enviar seu texto ou enveredar pela estrada da autopublicação, leia este livro. E então leia ele de novo.” Wolf Hoelscher, Fundador e Presidente da Pubmission.

“O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo é uma leitura obrigatória para todo autor. Carter traduz o conceito de passar de um escritor amador para um autor de carreira em estratégias práticas, acessíveis, viáveis e efetivas que podem ser implementadas do primeiro rascunho até a primeira edição.” Maria Connor, Autora e Fundadora da MyAuthorConcierge.com

“Aqueles que seguem este guia são bem sucedidos. É um plano de negócios realmente completo e global para autores. Eu me surpreendi... Nunca encontrei um único livro ou recurso que pudesse dar uma visão e um plano completos que eu pudesse recomendar... até agora.” Lori Anne Rising, Autora de Best Sellers Internacionais e Fundadora da AuthorshipForExperts.com

“Rochelle Carter te guia pelos pormenores do negócio como só uma veterana do mercado editorial poderia fazer. Altamente recomendado para autores novos ou experientes, agências de relações públicas e executivos do mercado editorial.” Bill Pottle, Autor do Romance de Fantasia Cristão Alizel’s Song 

“Rochelle conhece este ramo... Carter entra em detalhes em seu livro desde a escrita, edição [e] elaboração de orçamento para seu livro até o seu lançamento. Se você pular passos, isso vai aparecer! [Ela] se esforça para te tornar um autor melhor.” Melinda Todd, Autora de Trailing After God

“Como autora e dona de uma companhia de serviços literários, me perguntam com frequência sobre recursos que eu recomendaria. O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo de Rochelle Carter será colocado no topo da minha lista de leitura para autores. Carter guia habilmente o autor pelo processo de publicação, desenvolvendo um plano de negócios, construindo uma plataforma e muito mais. Este é um guia compreensivo do ramo de escrever que eu acredito que todos os autores deveriam ter em sua biblioteca.” Tyora Moody, Autora e Empreendedora Literária

“Depois de ler este livro, eu agora posso usar a informação que ela ofereceu para meu próximo livro. Se você quer se tornar um autor de sucesso, então você precisa ler este livro com frequência e aprender o processo de publicar seu livro. Este livro [também] é um ótimo presente para alguém que está pensando em escrever seu primeiro livro [e] para aqueles indivíduos que já publicaram seu livro e querem aumentar seu conhecimento.” Milton Kelly, Autor

“Este livro é uma leitura obrigatória para QUALQUER PESSOA pensando em publicar um livro de forma independente ou tradicional. Com todas as informações disponíveis, pode ficar muito confuso para autores novos e experientes. Este livro elimina a confusão e te guia por cada passo de um lançamento bem sucedido de um livro. Maravilhoso e um sopro de ar fresco.” Sarah Dew, Estrategista de Negócios e Especialista em Produtividade da The Happy Enterpreneur
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Prefácio

Autora K.M. Weiland

Eu nunca quis ser uma autora. Uma escritora, pode apostar. Mas não uma autora; porque ser uma autora parecia significar fazer muito mais do que só bordar minhas fantasias pelas páginas, uma palavra branca e preta adorável de se ver. Ser uma autora queria dizer vender meus livros. Queria dizer se tornar alguém que tinha de ser corajosa, conversadora, profissional, competente socialmente, incansavelmente ambiciosa e com tino para os negócios.

Mas essa não era eu. Eu era introvertida, tímida e estava feliz vivendo em minha torre de marfim. Eu nem mesmo gosto de falar no telefone. Como eu deveria me transformar nessa pessoa autora, essa pessoa de negócios, que divulgava livros, criava planos de comercialização e ganhava a vida com sua escrita? Eu era uma escritora. Eu não sabia nada sobre negócios e publicidade. E, mais do que isso, eu não queria saber.

O que eu realmente queria era que os leitores comprassem meus livros. A data de publicação do meu segundo livro, um romance histórico situado na Idade Média, estava perto e eu queria que ele fosse um sucesso; ou, se não desse certo, eu queria saber que eu tinha feito tudo ao meu alcance para tentar torná-lo um sucesso. Se isso queria dizer aprender um pouco sobre marketing, que fosse.

Eu entrei no Facebook e no Twitter. Eu comecei a promover meu site, “Helping Writers Become Authors”. Eu planejei um lançamento para o livro. Eu imprimi marcadores de página. Eu até fingi ser aquela profissional conversadora por tempo suficiente para promover o romance em cada livraria da cidade.

Foi assustador. Em alguns momentos, era um pouco desconcertante. Mas, surpreendentemente, em algum momento eu percebi que também era algo mais: era empoderador. 

Conforme o tempo passava, eu comecei a investir tanto tempo nas minhas habilidades de negócios quanto eu sempre investi nas minhas habilidades de escrita. Minhas vendas começaram a melhorar lentamente. Ganhei seguidores no blog e nas mídias sociais. Alguns anos depois, eu publiquei outro livro, um guia não ficcional chamado Outlining Your Novel: Map Your Way To Success. Na primeira semana, ele chegou ao primeiro lugar na categoria Habilidades de Escrita na loja Kindle, lá ficou por um ano e ainda está entre os dez melhores. Meu próximo livro, a fantasia Dreamlander, chegou ao primeiro lugar em sua categoria no primeiro dia e meu próximo guia, Structuring Your Novel, está logo acima de Outlining Your Novel nas listagens.

Subitamente, eu não era mais só uma escritora. Eu era uma autora em tempo integral. Mas, mais do que isso, eu era uma autorpreendedora.

Na introdução deste livro, Rochelle diz que “a única forma de conseguir a atenção que você quer para seu livro é investir em si mesmo.” Em você mesmo, não no livro.

Que escritor não quer ser capaz de escrever em período integral? Largar o seu emprego fixo é algo que todos sonham em algum momento. Nós queremos nos sustentar e sustentar nossas famílias fazendo o que amamos. Mas, para fazer isso, nós temos que fazer mais do que perseguir a excelência em nossa escrita. Nós temos que assumir uma mentalidade empreendora e aproveitá-la.

Nas páginas deste livro, Rochelle te ensina como fazer isso. Se você é como eu era quando eu ainda estava tentando descobrir como promover aquele segundo livro, então você pode estar disposto a fazer o que é necessário, mas provavelmente não tem ideia alguma de onde começar. O que é necessário para ser um autorpreendedor? Onde você encontrará seu público? Como você vai abordá-los? Como você vai evitar gafes que podem manchar seu profissionalismo? Como você vai criar sua plataforma e, ainda mais importante, como você vai criar um plano de negócios de longo prazo que vai sustentar seus sonhos de um estilo de vida centrado em escrever nos anos que virão? 

Se você se pegou fazendo qualquer uma dessas perguntas, então este livro que você está lendo é o lugar perfeito para começar sua busca pelas respostas. Quando você tiver fechado o livro, já terá ganhado o conhecimento fundamental necessário para começar sua carreira como um autor de sucesso. Você terá aprendido sobre este admirável mundo novo da publicação em que entramos no século 21 e você terá sido apresentado às tremendas possibilidades e oportunidades que te esperam se você estiver disposto a fazer o que for necessário para ser bem sucedido.

Lembra aquela pessoa que eu tinha certeza de que nunca seria? Conforme essa louca jornada de escrever-publicar-divulgar continua, eu me pego me colocando no lugar dela um pouco mais a cada dia. Meu maior sucesso não é o número de livros que eu vendi, mas o empoderamento pessoal que eu ganhei durante o caminho. Hoje em dia, quando as pessoas me perguntam o que eu faço para me sustentar, eu não digo que sou uma escritora – eu digo que sou uma autora. E você pode fazer o mesmo!

K.M. Weiland

Autora de Best Sellers, Publicada Internacionalmente e Instrutora de Escrita

www.kmweiland.com

www.helpingwritersbecomeauthors.com


Prefácio

Beat Barblan, Diretor da Bowker Identifier Services

Alguns anos atrás, uma enxurrada de ligações começou a ser feita para a Agência ISBN aqui em Bowker. Mesmo que os detalhes fossem diferentes, o tema de todas era o mesmo: a pessoa do outro lado da linha era um autor que tinha escrito um livro maravilhoso, mas as vendas não melhoravam. Nós podíamos ajudar? Na época, mesmo que encorajássemos os autores a submeterem boas informações do título que nós coletávamos e distribuíamos pela cadeia de suprimentos, não havia muito que pudéssemos fazer. Nós não tínhamos certeza do que seria mais útil para o autor. Obviamente, aqui havia uma ampla demanda e uma oportunidade que precisava ser preenchida.

Mais recentemente, com a criação da publicação digital e a diminuição dos custos para Impressão Sob Demanda, mais e mais autores optaram por publicar seus títulos independentemente. Talvez por frustração na busca por um editor para investir neles, um desejo de pagamento maior ou pela pura emoção de embarcar em uma aventura empreendora em que eles mantinham controle total sobre seus projetos literários, uma quantidade cada vez maior de autores decidiu tomar as rédeas da situação. Era hora de a Bowker começar a trabalhar e a explorar este espaço para identificar os desafios que os autores estavam enfrentando e o que seria útil para eles. Nós lemos pesquisas, conversamos com autores e pequenas editoras, varremos a internet atrás de informações e organizações e fomos a conferências nacionais e internacionais. Nós juntamos muita informação sobre as novas tendências do mercado editorial, especialmente sobre o que é comumente chamado de “autopublicação”. Nós descobrimos que, mesmo que muita informação esteja disponível, a maior parte está espalhada em um universo amplo e emaranhado, tornando impossível para um autor independente achar respostas rápidas e claras.

Uma coisa que descobrimos quase imediatamente é que não existe essa coisa de “autopublicar”. Publicar é sempre um esforço coletivo e nenhum indivíduo, não importa quão imerso no campo, pode completá-lo sozinho. Seja a impressão, o envio, a conversão para eBook, o marketing, a distribuição, a edição, o design ou a manutenção de uma presença visível e socialmente relevante, em algum lugar do processo de publicação até mesmo o autor mais determinado e de espírito independente vai provavelmente precisar de alguma ajuda para publicar seu livro.

Publicar, no final das contas, é um processo complexo nas melhores circunstâncias e mesmo quando o autor trabalha com uma estabelecida. Nenhum autor, independente ou contratado, pode escrever um manuscrito, entregá-lo a alguma entidade e esperar que os cheques venham. Mesmo os escritores mais bem sucedidos precisam se engajar constantemente. Estes poucos autores podem ter ótimos editores e podem evitar as preocupações com a conversão para eBook, a distribuição ou a impressão, mas eles muito provavelmente se envolverão no marketing e na publicidade. Eles manterão sua presença nas redes sociais fresca e excitante, participando de eventos em livrarias e conferências, dando entrevistas, escrevendo em seus blogs sobre seu último trabalho, indo a eventos de autógrafos e usualmente assumem um papel ativo em seu projeto.

Enquanto fazíamos nossa pesquisa, começamos a reconhecer um perfil comum de um autor que parecia ser consistentemente mais bem sucedido que os demais. Este é o autor que Rochelle Carter, em seu livro maravilhosamente claro e direto, O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo, chama de “autorpreendedor”. Ela define “autorpreendedor” como “um autor que não é só criativo, mas também um empresário que trabalha para si mesmo.”

Eu adoro como o livro de Rochelle é pragmático, direto e crítico para qualquer autor que queira assumir todo o controle, ou até mesmo mais controle, sobre o sucesso de seu livro. Descrever o processor de publicação de uma forma que é fácil de entender não é uma tarefa simples. Mas é algo que Rochelle faz maravilhosamente, deixando o autor por dentro com informações essenciais, apresentadas de forma lógica e organizadas, de forma rápida e indolor. Sua abordagem é inovadora e completa, livre de detalhes desimportantes ou discursos entediantes. Rochelle é do tipo raro de professor que envolve seus alunos em uma aula participativa da qual eles saem bem informados, mais maduros e com as ferramentas que precisam para ser bem sucedidos.

A Sra. Carter leva seu leitor através de cada passo individual, desde a escrita do manuscrito até a criação da campanha de publicidade para o livro, oferecendo instruções e diretrizes fáceis de seguir e em componentes críticos, como desenvolver de um orçamento e de um plano de negócios, envolver o público e publicar um comunicado de imprensa. Ela não deixa de cobrir passo algum, a todo momento oferecendo informações para autores de qualquer nível e com necessidades diversas. O Guia de 7 Passos para o Autorpreendedorismo é uma leitura obrigatória não apenas para o “autopublicador”, mas também para qualquer autor que queira dar o próximo passo e se tornar um autor realmente bem sucedido, ou seja, um autorpreendedor!

Beat Barblan

Diretor, Bowker Identifier Services

www.Bowker.com


Introdução ao Autorpreendedorismo

Então você está escrevendo ou escreveu um livro e acha que todos deveriam ouvir falar dele. Você passou por todas as etapas e tentou encontrar um agente ou editor para financiar seu sonho e espalhar sua mensagem pelo mundo. Mas agora – seja por ter sido rejeitado pela centésima vez, ou por ter finalmente conseguido que seu texto fosse publicado, mas estar rapidamente se desiludindo com o processo todo e sofrer com a falta de um sistema de suporte – você está atolado em jargões de negócios, pressões financeiras e falta de sucesso.

Seu editor diz que eles fizeram tudo o que podiam. Que o dinheiro está apertado. Que você é bom, mas eles simplesmente não têm o tempo ou o dinheiro para conseguir os resultados que você está pedindo. Ou você olha para as vendas de seu primeiro ebook... e vê aquele mesmo número de um dígito do mês passado.

Não era assim que você imaginava que sua carreira de escritor seria.

Eu vou dividir com você um segredinho (e de graça): a única forma de conseguir a atenção que você quer para seu livro é investir em si mesmo.

Talvez isso soe estranho. Investir em mim mesmo, não no meu livro?

O segredo é que, ao investir em você mesmo como um todo, você estará investindo no seu livro também. Você não pode só vender uma ideia ou um livro para um editor ou um público; você tem de vender a si mesmo também.

Você quer saber como se faz isso?

Você se torna o que é chamado de um “autorpreendedor”: um autor que não é só criativo, mas também um empresário que trabalha para si mesmo.

“Autorpreendedor” não é só o uma frase em alta no momento, mas sim um estado mental que você precisa ter antes, durante e mesmo depois do lançamento de seu livro. Não importa se você decidiu publicar independentemente (do modo “indie”) ou tradicionalmente, ou se você quer manejar o marketing de seu livro ou contratar um publicitário. A lógica se mantém a mesma: você está manejando sua carreira de escritor – da sua maneira. 

Michael Flowers, o autor de Creative Writing and Authorpreneurship, diz que o autorpreendedorismo é “a arte de traduzir sua habilidade de escrita em uma fonte de renda.” Kris Tualla, autora de Becoming na Authorpreneur, diz que um autorpreendedor é um “autor que cria um produto escrito, participa na criação de sua própria marca e promove ativamente essa marca através de diversos meios.”

Não importa qual definição você prefere, o resultado é um empreendedor que, reconhecendo seu próprio talento para a escrita, tem sucesso em transformá-lo em um negócio.

Como uma editora veterana e gerente de projetos com fama tanto por publicações tradicionais quanto autopublicadas, eu descobri que a fraqueza da maior parte dos autores é similar. As atitudes dos autores giram em torno de sua compreensão (muitas vezes limitada) do mercado editorial, que acaba por levá-los a não assumir propriedade suficiente de seu livro e marca, ou a assumir propriedade demais quando uma estratégia em equipe deveria ser a prioridade.

Numa tentativa de oferecer um guia essencial para autores que estão fazendo as coisas do seu próprio jeito, eu vasculhei toda a internet e conversei com diversos especialistas e autores profissionais para reunir as formas mais testadas, eficazes, inteligentes e acessíveis para um autor iniciante planejar a publicação e vender mais livros. Eu, pessoalmente, acredito que investimento esperto é dinheiro certo, e, mesmo que você precise gastar um pouco para conseguir publicar e imprimir um livro, você também precisa saber para onde este dinheiro está indo e como usar seu orçamento de forma estratégica para ter o máximo de lucro... sem desperdiçar seu tempo por não ter nenhuma estratégia ou por ter estratégias que não te darão um bom resultado. (Contratar um publicitário não é uma má ideia, mas só considere essa opção depois de ter feito o trabalho de base que discutimos neste livro.)
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