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Vse pravice pridržane. Vse kršitve se bodo preganjale v skladu z
zakonom.


Nobenega dela te publikacije ni dovoljeno razmnoževati,
shranjevati v sistem za pridobivanje podatkov ali prenašati v
kakršni koli obliki ali na kakršen koli način, elektronsko,
mehansko, s fotokopiranjem, snemanjem, skeniranjem ali kako
drugače, razen če to dovoljuje zakonodaja EU in ZDA. 

Stefano Calicchio lahko proti plačilu dovoli reprodukcijo dela,
ki ne presega ene petnajstine tega zvezka. Prošnje je treba poslati
na naslednji elektronski naslov: 

 



  calmail@hotmail.it



  
Informacije o avtorskih pravicah



Avtor: Stefano Calicchio 


Avtorske pravice: © Standardna licenca - vse
pravice pridržane
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Google Adwords je oglaševalsko orodje, o katerem je vsak tržnik
vedno sanjal.




Ne glede na to, ali ste popolni začetnik ali pa ste že izvedli
nekaj poskusnih kampanj plačila na klik, morate vedeti, da je ta
oglaševalski model popolnoma spremenil način poslovanja in zaslužka
na spletu.



Če poznate prave strategije, je Adwords edino orodje na svetu,
ki vam omogoča, da se v manj kot desetih minutah s svojimi oglasi
uvrstite na vrh iskalnikov in prejmete prve stike strank, ki jih
zelo zanima, kaj počnete.



Obisk zainteresiranih strank pomeni drastično povečanje
prodajnih konverzij vašega podjetja. 



Ideja je torej zelo preprosta: nastavite svoj račun adwords
tako, da vam bo prinašal zelo zainteresirane stranke, hkrati pa bo
vaš neto dobiček precej višji od vloženih sredstev.



Ne gre za čarovnijo ali posebno zapleteno umetnost, temveč
preprosto za znanje, kako uporabiti sistem, ki je tako natančen in
učinkovit kot laser. 



Tako kot na vseh drugih področjih so tudi na področju adwords
resnična razlika izkušnje, ki jih lahko prinesete, zato vam
obljubim, da bo ta priročnik enako učinkovit kot tečaji ali
vodniki, ki jih za več sto evrov prenesete s spleta. 



V tem priročniku se boste zlahka naučili, kako pripraviti,
oblikovati in aktivirati kampanje PPC, da boste lahko prepričani v
svoje sposobnosti in doseganje ciljev.



Vse, kar vam preostane, je, da se brez zadržkov potopite v
dobičkonosen in obetaven svet Google Adwords in se hitro naučite
strategij, ki resnično delujejo, ter pridobite oprijemljive in
konkretne rezultate.
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Če
ste kupili vodnik o Google Adwords, ste verjetno že slišali za to
izjemno promocijsko orodje.




Adwords je eno od promocijskih sredstev, ki je na splošno
opredeljeno kot plačilo na klik: to preprosto pomeni, da vsak
oglaševalec plača strošek (v tem primeru Googlu) ne za prikazovanje
oglasa, temveč za vsak obisk oglasa.



Čeprav se danes zdi, da je ta preprosta zamisel očitna ali
trivialna, je ta mehanizem korenito spremenil trg spletnega
oglaševanja, ki je prej temeljil izključno na prikaznih pasicah
(katerih cena je bila odvisna od števila prikazov v določenem
časovnem obdobju).



S kampanjami Adwords PPC lahko kupite seznam ključnih besed, za
katere se bo prikazoval vaš oglas. Na ta način lahko pridobite več
možnosti za povečanje prodaje, to pa lahko storite zelo učinkovito
in hitro.



Izbira Google Adwords ni naključen korak: Google je spletni
iskalnik par excellence. V anglosaksonskih državah je glagol 
googlanje postal sinonim za iskanje nečesa na internetu,
zato ni presenetljivo, da je Adwords glavni predmet želja vsakega
oglaševalca.



Adwords je splošno priznan kot najučinkovitejša oblika
digitalnega oglaševanja, ki je trenutno na voljo tistim, ki želijo
pridobiti prepoznavnost. To pojasnjuje, zakaj se ljudje, ki
odkrijejo vaše izdelke prek Adwords, že naravno zanimajo za vaše
podjetje.



To je epohalni korak k nevsiljivi vrsti oglaševanja, ki je za
potencialno stranko resnično koristna, saj je namenjena
zadovoljevanju že izražene potrebe, ne pa ustvarjanju nagnjenosti k
nakupu na novo, kjer ni potrebe po njem.
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Videli smo, kaj je Google Adwords. Toda če želimo resnično razumeti
velikanski in bliskovit uspeh oglaševalskega programa Adwords,
moramo ugotoviti njegove resnične prednosti pred tradicionalnimi
oblikami oglaševanja.




V prejšnjem odstavku je bilo poudarjeno, da nam Adwords v
nasprotju z oglaševalskimi kampanjami tradicionalnih medijev (kot
so časopisi, radio ali televizija) omogoča, da ciljamo na tiste, ki
so že pokazali konkretno zanimanje za našo dejavnost.



Prednosti Adwords pa se s tem zagotovo ne končajo! Če še vedno
potrebujete močno motivacijo, da začnete uporabljati to izjemno
orodje še danes, vam predstavljamo nekaj ugodnosti, ki so na voljo
oglaševalcem, ki so se pridružili Googlovemu oglaševalskemu
programu.



Z Adwords je to mogoče:




  
	kar najbolje izkoristijo svoje oglaševalske proračune in
dosežejo čim boljše rezultate.

  
	Pridobite prepoznavnost, tudi če imate zelo majhen in omejen
proračun, ki sicer ne bi omogočal nobene oblike promocije.

  
	V realnem času spremenite ali ustavite trenutno oglaševalsko
akcijo.

  
	Že po nekaj minutah od odprtja računa začnite pridobivati
vidnost.

  
	Na voljo so izčrpna poročila o napredku promocijske kampanje z
natančnimi podatki o obiskovalcih, ki so kupili izdelek.

  
	Brez mesečnih ali tedenskih fiksnih tarif za izbiro proračuna
za oglaševanje.

  
	Preprosto, hitro in poceni pridobivajte stranke.

  
	Možnost plačila le za dejansko dosežene rezultate (merjene v
klikih).

  
	Enakopravno igranje z velikimi podjetji in izkoriščanje načela 
demokratičnega spleta. 





Če še ne uporabljate storitev Adwords, ne glede na to, ali gre
za spletno ali nejavno podjetje, zamujate veliko priložnost za
ustvarjanje zanimanja in pridobivanje strank.
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