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mercato dell’arte che viviamo non é piti in grado di esporre la propria offerta in
maniera adeguadta e questa contraddizione, spesso, conduce all’oblio dell’arti-
sta, una grave condizione di svantaggio, soprattutto, per coloro che devono
farsi conoscere ed apprezzare. E la rete non & un’alternativa, pur non mettendo
in discussione il fatto che la nuova ed imperante realta virtuale ha reso un po’
tutti dei voyeur; un’opera non puo essere vista dal buco della serratura, merita
di piti, deve essere ammirata nella sua interezza, dal vivo, bisogna riconoscerne
la tecnica, avere il contatto con la sua realta materica ed essere pervasi dalla
sua atmosfera. Sono tempi duri, quindi, per gli artisti giovani o anche meno gio-
vani, viventi ma non ancora conclamati, e cosi anche per i galleristi che hanno
creduto e investito in loro. Tempi buttati oltre che tempi duri; negli ultimi anni,
a causa dell’emergenza sanitaria che ha investito il settore a livello internazio-
nale e a causa della situazione attuale dovuta a contratti e conflitti, il tempo di
tutti noi é stato bloccato, ciascuno di noi vive sospeso in attesa, in attesa di cer-
tezza o almeno di notizie, di informazioni. Quando tutto riprendera, perché pri-
ma o poi riprendera, cosi come & gia accaduto per la seicentesca peste manzo-
niana o la piti recente Spagnola, allora si conteranno i danni anche dell’art sy-
stem; ma il mercato con la M maiuscola, del secondario, dell’artista consolidato
e noto, quel mercato ne uscira indenne, senza neanche un graffio. Per buona
pace degli squali paralizzati in formalina, che loro malgrado sono diventati uno
strumento finanziario per un mercato che & sempre piti onnivoro, vorace, e che
tutto mastica e digerisce.
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IL MERCATO andiseriflessioni

Oggi possiamo fare una riflessione sull’attuale mercato dellarte moderna e
contemporanea partendo dall’analisi del rapporto tra storia dell’arte e storia
del mercato dell’arte, che & cambiato in maniera considerevole, in particolare
negli ultimi anni. Arte e Mercato, nel loro sviluppo, hanno avuto da sempre
degli andamenti paralleli, anche se a volte hanno presentato dei punti di tan-
genza. Un artista veniva consacrato prima dal museo o dalla critica d’arte e,
in seguito, dal mercato, il quale, nella realta dei fatti, si trovava in una posizio-
ne tale da dover riconoscere delle scelte sugli artisti assolte, praticamente,
“fuori’ di esso. Questo & successo ad alcuni grandi nomi di quei movimenti ar-
tistici storici italiani che hanno segnato il Novecento, influenzandone profon-
damente gli sviluppi della creativita, come, per esempio, I’Arte Povera, teoriz-
zata da Germano Celant sul finire degli anni Sessanta. Un artista, quindi, veni-
va consacrato a livello commerciale — come avviene in parte tuttora - prima
dalle istituzioni o, meglio, dallo storico dell’arte o dal critico, e poi dagli ope-
ratori commerciali e dai collezionisti che, incidendo sul prezzo di ciascuna
opera, non influenzavano e non influenzano tuttora il riconoscimento dell’in-
sito valore artistico dell’opera stessa o del suo autore, ma ne stabiliscono so-
lo il valore d’acquisto. Oggi ci troviamo di fronte ad un cambiamento di ten-
denza che possiamo definire, a tutti gli effetti, epocale: le interconnessioni tra
la storia dell’arte e il mercato dell’arte sono profonde, e nella maggior parte
dei casi & sempre il mercato che influenza la realta istituzionale, oppure le va-
lutazioni dello storico e critico dell’arte; tra gli artisti contemporanei non ne
esiste uno - che sia stato riconosciuto come tale - che non sia stato prima con-
sacrato dal mercato e dai collezionisti nel momento in cui hanno deciso se
acquistare o meno, e a quali prezzi, le sue opere, e poi dalle istituzioni. Nel





OEBPS/images/ebook_page_image_239310_5.jpg
BALLOON MONKEY ORANGE

Jeff Koons





OEBPS/images/ebook_page_image_239310_13.jpg





OEBPS/images/ebook_page_image_239310_8.jpg
Prefazione

0Oggi quando si pensa al mercato dell’arte, 'immagine che si ha di esso & di un
qualcosa di esclusivo e riservato solo a pochi. Non & esattamente cosi, visto che
oggi & possibile promuovere le proprie opere d’arte anche al di fuori dei canali
tradizionali, senza dover, dunque, entrare, a tutti i costi, in contatto con galle-
rie, case d’asta ecc...A volte é sufficiente costruire un sito web ben concepito e
pubblicizzato, gestire con accuratezza delle pagine sui vari social media esisten-
ti, e inoltre, avere delle buone possibilita di far arrivare i propri lavori all’atten-
zione di qualche potenziale cliente attraverso contenuti audio/video multime-
diali. Non ¢ facile, pero, e proprio per tale ragione & sempre necessario il suppor-
to di professionisti del settore. Su un aspetto, pero, non c’é alcun dubbio: nono-
stante ci siano strumenti messi a disposizione dal web, & importante, comun-
que, sempre, affiancare alla promozione online dei propri lavori anche quella del
classico mercato dell’arte. Se si prendono in considerazione le indagini sul valore
del mercato globale, anno dopo anno, ci si trova di fronte ad una realta che ve-
de il mercato dell’arte come un mondo concreto di enorme dimensione, che &
senza ombra di dubbio una creatura tutta moderna. Fino alla seconda meta
dell’Ottocento, nel mondo dell’arte tutto era determinato non dal pubblico,
che, al contrario di quanto si possa immaginare, non era affatto contemplato;
perché a contare erano solo e unicamente le Accademie, che potevano portare
al successo un artista o, al contrario, lasciarlo confinato fuori delle loro mura. La
rigidita eccessiva di questa istituzione, fu proprio, il motivo che porto a spingere
gli artisti verso un altro modo di vivere d’arte, e dunque, verso un’altra via per
la consacrazione artistica. Se un’opera d’arte, prima, infatti, per arrivare sul
‘mercato’, doveva essere apprezzata dall’Accademia, questo passaggio, nell’e-
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pera d’arte, questi puo essere visto come il principale, vero e proprio, mediato-
re tra l'artista e il pubblico. La sua figura & indispensabile quando si tratta di
nuove correnti, ma € anche molto utile quando si tratta di opere apparente-
mente ‘facili’, che perd nascondono aneddoti, simboli o virtuosismi tecnici che il
pubblico - e quindi il potenziale acquirente — potrebbe non comprendere piena-
mente. Il critico d’arte, quindi, prima ancora di essere temuto, deve essere visto
come un dlleato ipotetico dell’artista, infatti, per un artista che desidera pro-
muovere la propria opera, entrare in contatto con un critico d’arte dalla sensibi-
lita affine, pud essere, dunque, un buon trampolino di lancio. Nel mercato
dell’arte, un’dltra figura importante é quella del curatore, ovvero il professioni-
sta che ha il compito di progettare, organizzare e gestire esposizioni, mostre e
dllestimenti. E molto versatile come professionista, infatti, pué lavorare per mu-
sei, gallerie, fondazioni, associazioni culturali, promuovendo le opere che - se-
condo il suo giudizio - possono avere successo in quel determinato momento. Si
tratta, quindi, di una figura centrale per entrare nel mercato dell’arte e in quei
Iuoghi in cui tutti gli artisti - o quasi - vorrebbero arrivare. Uno di questi luoghi
e la galleria. Puo essere privata o pubblica e puo presentare le opere o di un sin-
golo artista o di un gruppo di artisti simili o vicini, e puo determinare la notorie-
ta e la fama di un artista. Se & vero, pero, che la galleria & un elemento chiave
per I'artista che vuole emergere, & dltrettanto vero che non bisogna contattarle
a caso: bisogna, invece, valutare, anche in base alle esposizioni precedenti, quel-
le che si mostrano maggiormente affini al proprio modo di vedere I’arte e pre-
sentarsi. Poi c’¢ la casa d’asta che, negli ultimi anni, oltre ad occuparsi della ven-
dita di opere presenti gia da tempo nel mercato dell’arte, in parte gia acquistate
in passato da collezionisti e rimesse in commercio, si & aperta anche agli artisti
emergenti che aspirano ad entrare nel mercato con le proprie opere. Oggi il
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poca moderna, diventa inutile. Questo cambiamento e stato possibile grazie
alla rivoluzione del Salon des Réfusés. E possibile far coincidere, infatti, la nasci-
ta del moderno mercato dell’arte con la prima edizione (che si tenne nel 1863)
del Salon des Réfusés, al fine di accogliere gli artisti rifiutati dal Salon ufficiale e
quindi dall’Accademia. Fu Napoleone Ill a promuovere questo evento speciale e
fu li che Edouard Manet, in occasione della prima edizione, presento al pubblico
“Le déjeuner sur I’herbe”. L’opera era stata bocciata dall’Accademia, ma incon-
tro il generale apprezzamento di chi era alla ricerca del nuovo. Intorno ad
Edouard Manet nacque il gruppo degli impressionisti, che organizzarono (nel
1874) la loro prima mostra dedicata. Fortemente moderna ed eversiva, la mo-
stra presento opere in grado di sconvolgere la critica del tempo, facendo parla-
re di sé: dal 1874 al 1880 gli impressionisti organizzarono ben 8 mostre, costi-
tuendo, cosi, il nucleo iniziale di una rete che, andando ben oltre i confini france-
si, riusci a determinare il successo culturale - ed economico - dell’lmpressioni-
smo. Il successo dell’Impressionismo non fu determinato solo dall’ambizione e
dalle doti degli artisti, ma anche e ovviamente, dal supporto e dalla partecipa-
zione di critici innovatori, di collezionisti con interessi d’avanguardia, e di mer-
canti, primo fra tutti Paul Durand Ruel, da molti considerato come il vero inven-
tore del nuovo lato ‘economico’ dell’arte. Nel momento in cui I’Accademia fa un
passo indietro, nasce, quindi, il mercato dell’arte moderno. Oggi le figure chiave
di questo mondo sono: da una parte, ovviamente, I'artista e dall’altra il pubbli-
o, nel mezzo si annidano i potenziali acquirenti. Tra questi due poli s’inserisco-
no dltre figure: i mediatori. Le opere d’arte, da sempre, sono state oggetto di
giudizi di valore, non sempre, pero, il pubblico & in grado di capire la narrazione
proposta dall’artista, ed ecco che subentra, la temuta e rispettata figura del cri-
tico d’arte. Il ruolo del critico & quello di aiutare a comprendere il valore dell’o-
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“C'& una sola cosa che valga inarte: quella che nonsi puo spiegare”
GEORGES BRAQUE
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radicalmente cambiato. Un anno molto importante per le case d’asta & stato
il 2000: la principale sede di questo tipo di mercato & stata New York, si & col-
locata, poi, al secondo posto Londra, e infine, Hong Kong & stata la sede che
ha registrato la maggiore crescita in termini percentuali. Qualche anno dopo,
si & verificata, per la prima volta, un’importante inversione di tendenza, che
negli anni successivi si & andata consolidando: se, da una parte, I’Asia ha sta-
bilizzato la sua posizione sul mercato, dall’altra c’¢ stato un affiancamento
dell’Europa agli Stati Uniti, dovuto alla globalizzazione crescente del merca-
to; i compratori, quindi, sono sempre piui disposti a comprare in qualsiasi par-
te del mondo e sempre pili internazionali. E poi sono comparsi, in pili, nuovi
capitali liquidi, provenienti dalle economie emergenti che, culturalmente e
geograficamente parlando, sono pronte a percepire I'Europa, in particolare
Londra, come un solido mercato complementare e internazionale, alternati-
vo a quello di New York. Negli Stati Uniti, infatti, da una parte, & stata regi-
strata nel 2004 una costante ma moderata diminuzione delle vendite, dall’al-
tra, un continuo, anche se lento, aumento di quelle in Europa e un’impennata
rapida in Asia. Questi fondamentali dati servono a delineare un processo che,
anche se non si considera come vera e propria delocalizzazione delle vendite
(dagli Stati Uniti verso altri continenti), rappresenta in maniera evidente, un
ampliamento netto della geografia delle piii importanti intermediazioni, indi-
viduando un tipo di cliente nuovo, ‘globalizzato’, molto pili intemnazionale
rispetto al passato. La maggior parte delle compravendite & stata registrata
dall’arte moderna e contemporanea che sono diventate - all’'interno di tutto il
mercato dell’arte - comparti trainanti; in particolare & esploso (nell’arte con-
temporanea) I'interesse per la pittura cinese. La ragione per la quale questi
due comparti sono maggiormente in crescita & legata, prevedibilmente, alle
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dalla fama dell’artista (ne consegue che le opere di un artista meno conosciu-
to avevano un costo inferiore, almeno nella prima intermediazione, in parti-
colare se il committente era il gallerista, che in genere ne comprava un gran
numero). Nel momento in cui Iartista aveva una fama commerciale gia accre-
ditata e riconosciuta, il prezzo, diventava sempre pil alto, anche se ad acqui-
stare era il gallerista. In entrambi i casi, comunque, la caratteristica del merca-
to primario, pili nello specifico quella dei suoi prezzi, era di sottrarsi al merca-
to pubblico delle aste quasi completamente; dall’altra parte, invece, il merca-
to secondario, quello, ciog, legato alle vendite all’asta, era caratterizzato
sempre da prezzi pubblici, misurabili e confrontabili. Il fatto rivoluzionario,
invece, che caratterizza le pill recenti transazioni, & dato dalla riduzione del
confine tra mercato primario e secondario: un caso che si & verificato, che
puo essere considerato significativo e che risale al settembre del 2008, &
quello di un artista di fama mondiale che ha venduto direttamente e perso-
nalmente all’incanto, presso una casa d’asta internazionale, le proprie opere.
In quell’occasione, per la prima volta, ci si & trovati di fronte ad una sovrappo-
sizione sia del mercato primario insieme con il secondario, sia tra il ruolo
dell’artista e quello del venditore-collezionista o del gallerista, portando a dei
condizionamenti inevitabili anche sulla natura dei prezzi e sulla costituzione
degli stessi, ormai liberi dal circuito privato e dalla riservatezza del mercato
primario e quindi obiettivamente e immediatamente pubblici. Dunque il mer-
cato dell’arte, in larga misura, coincide con quello delle aste, che come s’e
detto, & I'unico in grado di offrire valori obiettivi, verificabili, misurabili e pub-
blici. Visto che i pili importanti e maggiori incrementi nelle intermediazioni,
sia in termini di quantita che di fatturato, sono stati registrati, negli ultimi an-
ni, proprio dal mercato delle aste, si puo dire che & fortemente cresciuto e
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oggetti d’arte che avviene tra due soggetti privati o tramite I'intermediazio-
ne di un terzo. La caratteristica principale di queste vendite & sempre la bipo-
larita dell’incontro fra domanda e offerta, contraddistinto dalla riservatezza,
essenziale elemento di questo tipo di intermediazioni. Il prezzo finale &, ge-
neralmente, il risultato o il termine d’incontro a cui si arriva dopo una propo-
sta iniziale dell’offerente, alla quale, corrisponde, a sua volta una contropro-
posta dell’acquirente: una negoziazione vera e propria. Questo tipo di prezzo
non & verificabile per sua natura, non ufficiale come tale, non puo essere dun-
que assunto come parametro di confronto o misurazione in generale dei
prezzi. Se si volesse sintetizzare questa definizione in una semplice equazio-
ne, si potrebbe dire che il pubblico sta al privato come il prezzo d’asta sta al
prezzo riservato delle trattative private. In un certo qual modo le classifica-
zioni sono necessarie per far comprendere il motivo per cui il prezzo deve
essere, in maniera all’incirca esclusiva, rapportato al mercato pubblico delle
aste, distinguendo tra mercato primario e secondario. Il mercato dell’arte,
infatti, come il mercato di borsa, si distingue in primario e secondario: il mer-
cato primario & quello dove avviene uno scambio di opere tra il produttore-
artista e il primo acquirente (gallerista, collezionista, committente); il merca-
to secondario, invece, & quello dove si svolgono le transazioni seguenti delle
opere che, dal primo acquirente, passano ai successivi proprietari per mezzo
di una serie di passaggi fatti di vendite pubbliche o private. Le caratteristiche
dei prezzi relativi sia al mercato primario che a quello secondario, comporta-
vano, fino a tempi recenti, che il prezzo fissato dal primo avesse le tipicita del
mercato privato, essenzialmente, quindi, che fosse stabilito sulla base di uno
scambio di proposte tra privati, il produttore-artista e il primo acquirente. Il
prezzo era riservato, in genere, e quindi non pubblico, di solito condizionato
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lezionista, che & un anello fondamentale di connessione del sistema, si & inne-
scato un virtuoso sistema, che ha condotto alla valorizzazione nazionale e
internazionale, di questi artisti, che - nonostante abbiano stili, temi, e proble-
matiche diversi - sono stati sostenuti tanto da essere tra i pili ricercati e ap-
prezzati nel mondo. Questo sistema di sinergica condivisione di sforzi, che ha
come scopo principale, la propositiva valorizzazione sistemica degli artisti, si
& verificato fuori dall’ltalia anche per autori gia storicizzati come gli statuni-
tensi Cy (Edwin Parker) Twombly (1928-2011) e Mark Rothko (1903-1970) o
linglese Francis Bacon (1909-1992), le cui esposizioni in diversi musei del
mondo dilivello internazionale, vengono organizzate parallelamente alla ven-
dita delle loro opere presso le case d’asta pil accreditate del mondo. In Italia,
ahime, non c’& questo rapporto sinergico tra i diversi esponenti del mondo
dell’arte: questa &, forse, una delle cause principali per cui gli artisti italiani,
rispetto a quelli stranieri, partono svantaggiati, in termini di prezzo e di rico-
noscimento pubblico. Un passo avanti notevole, lo hanno fatto alcune inizia-
tive di tipo commerciale: le fiere-mercato nazionali e internazionali, con una
forte presenza di artisti italiani anche all’estero; e le aste dedicate esclusiva-
mente all’arte italiana. Viene, ancora una volta confermato il fatto che, la
maggior parte delle innovazioni o dei cambiamenti nel mondo dell’arte sono
partiti dal mercato dell’arte per poi essere valorizzati o ratificati, a livelli diver-
si, sul piano istituzionale della storia dellarte. Oggi, dunque, il mercato
dell’arte & cambiato notevolmente, poiché ha maturato connotati e particola-
rita che lo hanno trasformato, tanto da essere significativamente diverso ri-
spetto a quello del passato pili recente. Per prima cosa, a conferma di questo
cambiamento, bisogna, innanzitutto, sottolineare la crescita del volume
d’affari, e un conseguente aumento di fatturato, dovuto, principalmente, alla
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momento in cui I'artista diventa un ‘fatto’ di mercato, abbastanza forte o rile-
vante, che significa - in genere - affermato a livello intemnazionale, consegue,
a quel punto, da parte del museo, il riconoscimento del suo valore. In passa-
to, artisti come Alberto Burri (1915-1995) erano consacrati prima dagli storici
dell’arte attenti e riflessivi, insieme ad alcune audaci soprintendenze statali,
solo dopo si affermavano nella storia del mercato dell’arte; oggi artisti come
Jeff Koons, Maurizio Cattelan o Damien Hirst sono interamente nati ‘nel’ mer-
cato, accreditati dalle aste e dalle esposizioni delle loro opere nelle fiere-
mercato mondiali, e dopo, in un secondo momento, anche, dalla storia
dell’arte con mostre nei musei. La nuova realta del mondo dell’arte, vede,
quindi, in maniera evidente, il seguente scenario: non c’¢ artista che entri nel-
la storia dell’arte senza prima aver avuto almeno uno o pit passaggi nella sto-
ria del mercato dell’arte. Una prova di questa realta (per quanto concerne gli
artisti italiani) si & avuta, gia, alla Biennale di Venezia del 2007, dove il padi-
glione Italia che (nel contesto di un’esposizione d’arte internazionale) ha il
compito istituzionale di rappresentare i nostri migliori ‘nomi” a livello mondia-
le, era, invece, dedicato in parte ad un artista come Francesco Vezzoli (n.
1971), che era gia affermato sul mercato nazionale ed internazionale. C’¢ da
mettere in evidenza, comunque, che questo nuovo rapporto museo-mercato,
rispetto a quanto succede nel nostro Paese, all’estero & declinato con modali-
ta diverse. La Young British School, tra cui si distingue Damien Hirst (1965), o
la London School, tra cui eccelle Lucien Freud (1922-2011) ne sono un esempio
conclamato. In questi casi c’& stato un dialogo fitto tra Istituzioni/Stato, Mer-
cato/Case d’Asta e Collezionisti. Per la lungimirante sinergia fattiva tra il Mu-
seo, dove c’e la consacrazione istituzionale di un artista, la Casa d’Asta, dove
si sono avute, negli ultimi anni, le pili alte aggiudicazioni delle opere, e il Col-
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affiancate quelle di Londra e Hong Kong, che hanno evidenziato un amplia-
mento del raggio operativo dell’offerta, e un cambiamento storico nella geo-
grafia del mercato dell’arte. Il secondo & 'aumento delle offerte di vendita,
dunque del numero di vendite di opere d’arte, sia attraverso vendite pubbli-
che internazionali (aste) sia per mezzo di vendite private (fiere). Questo au-
mento, insieme all’assenza di limitazioni geografiche, ha dato vita al fenome-
no della globalizzazione dell’'offerta di mercato e della sua informativa, con
esiti rivoluzionari e inconsueti in termini di trasparenza, comparabilita e velo-
cita delle informazioni, e di democraticita e trasparenza dei meccanismi di
formazione dei prezzi. La classificazione tradizionale del mercato dell’arte
divide il pubblico dal privato, e il primario dal secondario. Il mercato pubblico
& quello delle vendite pubbliche, incanti o aste, gestito storicamente, a livello
nazionale e internazionale, da soggetti preposti strutturalmente a questo ti-
po diattivita commerciale di intermediazione: le case d’asta. Le aste sono I'u-
nico sistema in cui il libero incontro della domanda e dell’offerta stabilisce il
prezzo delle opere, poiché, sono vendite aperte a un numero imprecisato e
indifferenziato di acquirenti potenziali, che puo in alcuni casi trovare un crite-
rio di selezione dei partecipanti nella verifica delle credenziali finanziarie. Le
aste erano e sono tuttora, un sistema di misurazione obiettiva del livello dei
prezzi, una sorta di ‘borsino’ dell’arte. Essendo un sistema trasparente, quel-
lo delle aste, basato sulla valorizzazione del bene scambiato dopo I'incontro
perseguito liberamente tra domanda e offerta, I'ufficialita del prezzo & accre-
ditata. Questo & il motivo per cui il prezzo d’asta di un’opera diventa un crite-
rio efficace di valutazione anche per quelle analoghe, un parametro insupera-
bile di confronto, un oggettivo misuratore del reale andamento del mercato.
Quello privato, invece, & il mercato costituito dalla compravendita di opere e
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vasta affermazione internazionale dell’arte moderna e contemporanea. Poi
c’e da sottolineare che, se da una parte restano invariate le caratteristiche
insite alla natura del bene che viene scambiato in questo tipo di mercato,
dall'altra sono variate nella natura la domanda e l'offerta e, pili nello specifi-
co, c’e stato un cambiamento geografico e tipologico del mercato stesso. Le
tipiche proprieta di un’opera d’arte (unicita, originalita, creativita, conformita
ai canoni culturali ed estetici del contesto storico, penetrabilita ai gusti e alle
mode, corrispondenza ad un certo momento socioculturale, ambientale e
storico, incremento del valore in un medio-lungo periodo) in parte sono cam-
biate, poiché & variata la natura e la spinta motivazionale di chi acquista e di
chi vende. La trasformazione & avvenuta, in particolare, nella cultura del col-
lezionismo. Oggi, la domanda e l'offerta nel mercato dell’arte, sono interdi-
pendenti, non pill unicamente legate all’azione di chi vende e chi compra,
ma, condizionate, vincolate, influenzate da altri soggetti che operano nel
contesto del mercato dell’arte: casa d’asta, museo, galleria, artista, critico,
consulente, oltre, ovviamente, il collezionista, che, al tempo stesso, & com-
pratore e venditore. E cosi che si verifica il cambiamento di natura della do-
manda e dell’offerta, che nel complesso, si rivela nelle posizioni dei diversi
attori del mercato dell’arte. Tutto questo ha avuto un forte effetto su quelle
che sono le varie forme assunte dal mercato dell’arte; in particolare si posso-
no sottolineare due fenomeni. Il primo & quello del’ampliamento delle vendi-
te delle opere d’arte dai paesi considerati, tradizionalmente, piu ricchi e sen-
sibili, a quelli che venivano visti meno attivi e, quindi, nuovi al mercato dell’ar-
te e che ora si sono aperti agli acquisti. Dalle vendite negli Stati Uniti, soprat-
tutto di opere storicizzate, si & passati alle pill ampie vendite anche in Europa
e in Asia. Alle vendite, se pur importanti, di New York si sono, man mano,
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