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I
løpet av det siste tiåret har jeg gjennomsøkt verden av
musikkmarkedsføring og all relatert kunnskap. Jeg har bladd gjennom
sidene i håndbøker om markedsføring og nisjemarkedsføring, lest
tusenvis av forskningsartikler og universitetsstudier og gjort en
rekke grundige bibliografiske studier. Til slutt brukte jeg de mest
egnede teknikkene for formålet, og la til "bransjens triks" fra min
personlige erfaring, og foredlet dermed resultatene.


Alt dette førte meg til en veldig interessant og veiledende
konklusjon. I en tid med internett, wikipedia og universell, delt
kunnskap finnes det mange studier om hvordan man skriver og lager
musikk, men det finnes svært lite materiale som forklarer like
effektivt hvordan man promoterer sitt musikalske arbeid. 

Denne håndboken ble derfor laget med et praktisk formål: å gi
uavhengige musikere verktøyene de trenger for å markedsføre
musikkverkene sine på en enkel måte. En enkelhet som stammer fra de
enorme mulighetene som tilbys av nettet, en global salgsplattform
som er tilgjengelig til svært lave kostnader for alle. En
revolusjon også og fremfor alt for musikkverdenen, siden musikere
for første gang i vår moderne økonomis historie virkelig har
muligheten til å selge verkene sine direkte til fansen, uten
mellomledd.

Når du vet hvordan du utfører denne prosessen vellykket, går du
inn i en dydig mekanisme der musikeren tjener en høyere
prosentandel på arbeidet sitt og trenger færre salg for å
opprettholde sin lidenskap.  Samtidig sparer kjøperen på kjøpet ved
å eliminere den klassiske bransjekjeden.

I det tradisjonelle musikkmarkedet tvinger
distribusjonskostnadene uunngåelig kjøperens valg, fordi bransjen
må være spesielt selektiv når den velger musikktilbud og bare kan
investere betydelige budsjetter i et lite antall tilfeller. Dette
er fenomenet med blockbustere og hitlister, som vi alle er kjent
med. På den annen side ser det ut til at denne mekanismen utelukker
de fleste musikerne som ikke har tilgang til tradisjonelle
distribusjonskanaler. 

Takket være Internett endrer ting seg veldig raskt. I dag er det
mulig for hvem som helst å produsere en kvalitetsplate uten
ekstremt dyrt utstyr, selge den direkte på nettet og samtidig ta
kontroll over sin egen skjebne.

Men for å lykkes med dette må du forstå prinsippene for
markedsføring av musikk på nettet og vite hvordan du bruker dem
riktig. Denne håndboken forklarer hvordan du strukturerer
markedsføringsplanen din, slik at musikkarbeidet ditt får den
synligheten det trenger for å skille seg ut.

Så bruk trygt tipsene i denne boken for å begynne å se de første
resultatene på kort tid. Faktisk vil de neste sidene gi deg de
beste strategiene og en veldig spesifikk metode for direkte
markedsføring av musikken din på nettet.



 



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Kapittel 1: Salg av musikkprodukter på nettet
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Takket være Internett har alle uavhengige musikere i dag et marked
verdt milliarder av euro der de kan distribuere og selge musikken
sin. I dette kapittelet skal vi se på hvordan du kan utnytte den
store digitale musikkrevolusjonen til å gjøre din lidenskap for
musikk til en inntektskilde.
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Å
selge musikken din direkte på nettet kan være en veldig hyggelig og
lønnsom aktivitet, men krever samtidig utvikling av
salgsferdigheter som ikke er strengt innenfor musikkfeltet.


Når noen kontakter meg og spør hvordan de kan utvikle salget av
musikkverkene sine på Internett, er det første jeg forklarer at
salgsprosessen er like hardt og slitsomt arbeid som produksjonen av
verket.

Hvis dette ikke var tilfelle, ville det ikke være behov for
denne håndboken, men den ville heller ikke forklare hvorfor en av
de viktigste og mest budsjetterte avdelingene i et musikkselskap er
markedsføring. 

Så det første du må forstå er at Internett ikke magisk vil gi
deg mye salg så snart du slipper et nytt musikkalbum. For å lykkes
trenger du spesifikke ferdigheter og kunnskaper, og samtidig må du
jobbe hardt med markedsføringsplanen din.

For alle som bestemmer seg for virkelig å satse på denne veien,
er den gode nyheten at nesten alle studier om e-business i bransjen
sikrer direkte distribusjon av musikk over Internett som den
ledende digitale markedsplassen i det nye århundret.

Det største problemet for en fremadstormende musiker er ikke
kvaliteten eller stilen på musikken hans eller hennes, men mangelen
på et stort nok publikum til å få interessante tilbakemeldinger,
både når det gjelder musikalsk stil og økonomiske inntekter. 

Mangelen på spesifikk kunnskap om markedsføring er årsaken til
mange velkjente problemer som mange fremadstormende musikere
opplever. Denne håndboken tar derfor sikte på å åpne øynene dine
for noen mulige løsninger på nettet.

                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Den nye modellen for distribusjon av musikk
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Internett har endret musikkdistribusjonsmodellen dyptgripende: den
er nå i stor grad demokratisert gjennom en ny fordeling av
royaltyinntekter nedover. Takket være store nettbutikker (f.eks.
iTunes og mange andre) er det nå mulig for enhver musiker å
produsere sin egen musikk og tjene en reell inntekt.


Samtidig har denne prosessen bidratt til å utfordre
institusjoner og profesjonelle skikkelser som sliter med å
opprettholde relevansen i musikkøkosystemet. Dermed kan alt
personellet som inntil i går overfylte kontorene til de store
plateselskapene, lett erstattes av de få personene som utgjør en
uavhengig etikett, med fordelen av bedre fleksibilitet og
effektivitet når det gjelder å tilpasse seg de svimlende endringene
i publikums musikksmak.

Nøkkelordet for å tjene penger i musikkbransjen ser ut til å ha
blitt tilgang til nettet, en veritabel ny verden som for små
uavhengige musikere har mye til felles med metaforen om Christopher
Columbus' oppdagelse av Amerika. Mange eksperter og opinionsledere
i musikkverdenen trodde de ville finne et sted de allerede kjente, 
India, i horisonten; i virkeligheten er kontinentet helt
nytt og uutforsket.

De tidligere ferdighetene som kjennetegnet den vellykkede
musikeren for 10, 20 eller 30 år siden, har endret seg dypt. I dag
må de som ønsker å gjøre musikk til et lukrativt yrke, gjøre
kreasjonene sine tilgjengelige på datamaskin, slik at fansen kan
utnytte det mediet de elsker så høyt: Internett. 

Det betyr å ha en bred forståelse av verktøyene som tilbys av
Web 2.0 og vite hvordan man bruker dem for å forbedre sin rolle som
kunstner overfor publikum. Faktisk er det fra entusiastkjøperen at
det viktigste gjennombruddet kommer. Det er han som i stor grad har
endret sin egen musikkinnkjøps- og musikkopplevelsespraksis.

Dagens musikkjøper ønsker først å lytte til sangen på streaming,
se videoen på youtube og samhandle med musikkartisten på facebook
eller instagram-veggen. Og slik det sjelden er tilfelle i
kulturhistorien, er det ikke bare de store musikkselskapene som
nyter godt av dette, men også alle de små uavhengige musikerne som
i tide har innsett det store spranget som nettet har gitt
musikkdistribusjonssektoren. 

En utfordring ikke bare for å fordele inntektene fra denne store
økonomiske sektoren på en mer demokratisk måte, men også for å
tilby kjøperen den grad av tilpasning og kvalitet som er uunnværlig
for å lykkes. 
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