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  1. UNA BREVE INTRODUCCIÓN A LAS NUEVAS TENDENCIAS DEL SEO




  Al contrario de lo proclamado por muchos de forma cíclica y persistente, el SEO u optimización para buscadores dista mucho de estar muerto. En la actualidad sigue siendo posible actuar sobre un amplio ramillete de variables con el objetivo de favorecer los resultados que nos interesan en los motores de búsqueda, sin bien es cierto que dichas variables o factores están en constante cambio y evolución. Conocer y, en cierta medida, anticiparse a estas continuas mutaciones de los algoritmos de búsqueda es obligado para todo experto en SEO.




  Aunque a priori pueda parecer contradictorio, las estrategias SEO avanzadas se centran no tanto en las técnicas particulares de optimización y posicionamiento en sí, sino en la creación de contenido de valor que se torne en fuente para los demás, la obtención de reputación digital de prestigio y en la construcción de marca personal o corporativa.




  Todo lo mencionado conduce a la adquisición orgánica y espontánea de menciones, referencias y, en definitiva, de enlaces entrantes de alta calidad, al tiempo que nuestra web se convierte en sitio de referencia y sus autores son percibidos como verdaderos expertos.




  Comprender profundamente los procesos favorecidos por los nuevos cambios de algoritmo de Google y otros buscadores es condición necesaria para lograr destacar nuestro proyecto en el mundo digital. En todo el o, así como en las nuevas tendencias del SEO, abundaremos en las siguientes páginas.




  2. FACTORES SEO DE ALTO IMPACTO




  Según los resultados de numerosos estudios e investigaciones de 37 reconocidos expertos SEO para SEOMoz (SEOMoz.org, 2007), los factores para el posicionamiento web más influyentes -positiva o negativamente- en los SERP de los buscadores son:




  

    	La palabra clave en el título.




    	Popularidad del sitio web (medida en cantidad y calidad de enlaces entrantes).




    	Texto ancla de los enlaces entrantes.




    	Antigüedad del sitio web.




    	Relevancia temática de los enlaces entrantes.




    	Tiempo de caídas del servidor e innaccesibilidad para los bots de búsqueda (factor negativo).





    	Palabras clave en el cuerpo del texto.




    	Contenido duplicado (factor negativo).




    	Relevancia y autoridad de los enlaces salientes.




    	Autoridad de los sitios que albergan los enlaces entrantes.




    	Enlaces externos a sitios de dudosa calidad o penalizados (factor negativo).




    	Correlación entre el cuerpo del texto y el término clave principal.




    	Palabra clave usada en la etiqueta H1.




    	Títulos o meta etiquetas duplicadas (factor negativo).




    	Participación en cadenas o granjas de enlaces (factor negativo).





    	Abuso o repetición de palabras clave (factor negativo).




    	Cantidad de texto indexable de la página.




    	Antigüedad de los enlaces entrantes.




    	Texto alrededor de los enlaces entrantes.
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