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Всі права захищені.



  
Будь-яке порушення буде переслідуватися згідно з чинним
законодавством. 


Жодна частина цієї публікації не може бути відтворена, збережена
в інформаційно-пошуковій системі або передана в будь-якій формі або
будь-якими засобами, включаючи електронні, механічні,
фотокопіювальні, записуючі, скануючі або інші, за винятком
випадків, коли це дозволено законодавством ЄС та США.

Стефано Каліккіо може надати за плату дозвіл на відтворення
частини, що не перевищує однієї п'ятнадцятої цього обсягу. Запити
слід надсилати на наступну електронну адресу:


  
calmail@hotmail.it
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Протягом останнього десятиліття я ретельно досліджував світ
музичного маркетингу та всі ноу-хау, пов'язані з ним. Я перегорнув
сторінки відомих і нішевих посібників з маркетингу, прочитав тисячі
досліджень і університетських робіт і зробив численні
бібліографічні поглиблені дослідження. Нарешті, я застосував
методи, які найкраще підходять для досягнення мети, додавши
"хитрощі професії", отримані з мого особистого досвіду, таким чином
вдосконалюючи результати.




Все це привело мене до дуже цікавого і показового висновку. В
епоху інтернету, вікіпедії та універсальних і спільних знань існує
багато досліджень про те, як писати і робити музику, але дуже мало
матеріалу, який може так само ефективно пояснити, як просувати свою
музичну роботу. 



Тому цей посібник був створений з практичною метою: надати
незалежним музикантам інструменти, необхідні для простого
просування своїх музичних творів. Простота, яка походить від
величезних можливостей, що пропонує Інтернет, глобальна платформа
продажів, доступна за дуже низькою ціною для кожного. Революція
також і перш за все для світу музики, оскільки вперше в історії
нашої сучасної економіки музиканти дійсно мають можливість
продавати безпосередньо шанувальникам твори своєї творчості, без
посередників.



Коли ви знаєте, як успішно здійснити цей процес, ви входите у
віртуозний механізм, де музикант заробляє більший відсоток від
своєї роботи і потребує менше продажів, щоб підтримувати свою
пристрасть. При цьому покупець економить на своїй покупці, усуваючи
класичний індустріальний ланцюжок.



На традиційному музичному ринку витрати на дистрибуцію неминуче
змушують покупця робити вибір, адже індустрія потребує особливої
вибірковості при виборі музики і може вкладати значні бюджети лише
в невелику кількість випадків. Це феномен блокбастерів і
хіт-парадів, з яким всі добре знайомі. З іншого боку, саме цей
механізм, здається, залишає поза грою більшість музикантів, які не
мають доступу до традиційних каналів дистрибуції. 



Завдяки інтернету все змінюється дуже швидко. Сьогодні будь-хто
може виготовити якісний запис без надзвичайно дорогого обладнання,
продати його безпосередньо в мережі та взяти під контроль власну
долю.



Але щоб досягти успіху в усьому цьому, потрібно розуміти
принципи онлайн-маркетингу музики і знати, як їх правильно
застосовувати. Цей посібник пояснить, як структурувати свій
маркетинговий план, надаючи вашим музичним творам видимість,
необхідну для того, щоб виділитися.



Тому з упевненістю застосовуйте вказівки, що містяться в цій
книзі, щоб почати бачити перші результати за короткий час.
Насправді, на наступних сторінках ви отримаєте найкращі стратегії і
дуже специфічний метод просування вашої музики безпосередньо в
Інтернеті.
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Завдяки Інтернету сьогодні кожен незалежний музикант має ринок
вартістю в мільярди євро, на якому він може розповсюджувати та
продавати свою музику. У цьому розділі ми розглянемо, як
використовувати велику цифрову музичну революцію, щоб перетворити
свою пристрасть до музики на джерело доходу.
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Продаж своєї музики безпосередньо в Інтернеті може бути дуже
приємною і корисною діяльністю, але в той же час вона вимагає
розвитку навичок продажів, які не відносяться суто до музичної
сфери.




Коли до мене звертаються з питанням, як розвинути продаж своїх
музичних творів в інтернеті, перше, що я пояснюю, - це те, що
процес продажу такий же важкий і виснажливий, як і створення
твору.



Якби це було не так, то не було б потреби в цьому посібнику, але
також не було б необхідності пояснювати, чому однією з
найважливіших і найбільш бюджетно затратних сфер діяльності
будь-якого музичного лейблу є маркетинг. 



Отже, перше, що потрібно розуміти, це те, що Інтернет не принесе
вам чарівним чином багато продажів, як тільки ви випустите новий
музичний альбом. Для того, щоб досягти цього, вам знадобляться
специфічні навички та ноу-хау, і в той же час вам потрібно буде
наполегливо працювати над своїм маркетинговим планом.



Для тих, хто вирішить дійсно стати на цей шлях, гарною новиною є
те, що майже всі дослідження в галузі електронного бізнесу
передбачають пряме розповсюдження музики в Інтернеті як провідному
цифровому ринку нового століття.



Найбільшою проблемою для музиканта-початківця є не якість чи
стиль його музики, а відсутність достатньо великої аудиторії для
отримання цікавого зворотного зв'язку, як з точки зору стилю
музики, так і з точки зору фінансових надходжень. 



Відсутність специфічних знань у сфері маркетингу є причиною
багатьох відомих проблем, з якими стикається велика аудиторія
музикантів-початківців. Тому цей посібник має на меті відкрити вам
очі на деякі можливі рішення в Інтернеті. 
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Інтернет докорінно змінив модель дистрибуції музики: вона стала
більш демократичною завдяки новому розподілу доходів від роялті за
принципом "знизу-вгору". Завдяки великим онлайн-магазинам
(наприклад, iTunes та багатьом іншим) будь-який музикант може
самостійно продюсувати свою музику і отримувати реальний
дохід.




У той же час, цей процес поставив під сумнів інституції та
професіоналів, які борються за збереження колишньої актуальності в
музичній екосистемі. Таким чином, весь персонал, який ще вчора
переповнював штаб-квартири великих звукозаписних компаній, може
бути легко замінений тими кількома людьми, які складають незалежний
лейбл, з перевагою більшої гнучкості та ефективності в адаптації до
запаморочливих змін музичних смаків публіки.



Ключовим словом для досягнення успіху в музиці, здається, став
доступ до Інтернету, справжнього нового світу, який для невеликих
незалежних музикантів має багато спільного з метафорою відкриття
Америки Христофором Колумбом. Багато експертів та лідерів думок, що
належать до світу музики, думали, що знайдуть на горизонті вже
відоме місце - 
Індію; насправді ж континент є абсолютно новим і
незвіданим.



Ось так докорінно змінилися колишні навички, які характеризували
успішного музиканта 10, 20 чи 30 років тому. Сьогодні ті, хто хоче
зробити музику прибутковою професією, повинні надати комп'ютерний
доступ до своїх творінь, дозволяючи своїм шанувальникам
використовувати той самий засіб, який вони так люблять - Інтернет.




Це означає мати широке розуміння інструментів, пропонованих веб
2.0, і знати, як їх використовувати, щоб покращити свою роль як
митця для публіки. Насправді, саме від пристрасного покупця
походить найважливіший переломний момент. Саме він докорінно змінив
свої практики купівлі та насолоди музикою.



Сьогодні ті, хто купує музику, спочатку хочуть послухати твір у
стрімінгу, подивитися відео на youtube і поспілкуватися з музичним
виконавцем на стіні facebook або instagram. І так, як це рідко
буває в історії культури, виграють не тільки великі мейджори, але і
всі ті маленькі незалежні музиканти, які вчасно зрозуміють, який
великий стрибок дозволив зробити сектор дистрибуції музики з
Інтернету. 



Завдання не тільки корисно розподілити доходи цього великого
економічного сектору більш демократичним способом, але й
запропонувати покупцеві той ступінь індивідуалізації та якості,
який є необхідним для успіху. 
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