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Всі
              права захищені. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Будь-яке
              порушення буде переслідуватися згідно
              з чинним
законодавством.





  

    

      

        

          

            

              
Жодна
              частина цієї публікації не може бути
              відтворена, збережена в інформаційно-пошуковій
              системі або передана в будь-якій формі
              або будь-якими засобами, електронними,
              механічними, фотокопіюванням, записом,
              скануванням або іншим чином, за винятком
              випадків, коли це дозволено законодавством
              ЄС та США.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Стефано
              Каліккіо може надати дозвіл на відтворення
              частини, що не перевищує однієї
              п'ятнадцятої цього обсягу, за відповідну
              плату. Запити просимо надсилати на
              електронну адресу: 
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Інформація
              про авторські
права





  

    

      

        

          

            

              
Авторське
              право
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
:
              © Стандартна ліцензія - Всі права
              захищені. Використані зображення є
              суспільним надбанням.
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Ця
              книга створена для того, щоб дати прості,
              практичні та ефективні відповіді на
              основні питання, що стосуються створення
              грамотно складеного PPC (pay per click) плану
              та механізмів його роботи. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Мета
              полягає в тому, щоб дозволити читачеві
              добре зрозуміти тему, використовуючи
              достатньо короткий текст і не висвітлюючи
              надмірно технічні питання.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Книга
              орієнтована на всіх, хто потребує
              отримання вичерпної інформації про
              оплату за клік, але також може бути
              використана як узагальнюючий текст
              тими, хто вже має досвід роботи в цій
              сфері. Таким чином, більш досвідчені
              читачі зможуть ознайомитися з основними
              операційними моментами, пов'язаними з
              діяльністю ДРП.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Для
              сприяння розумінню та засвоєнню питань,
              що розглядаються, використовується
              метод Сократа та метод асоціацій. Основні
              теми розкриваються у відповідях на 7
              запитань, кожне з яких покликане поступово
              донести інформацію.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Кожна
              відповідь організована таким чином,
              щоб її можна було прочитати і запам'ятати
              приблизно за 5 хвилин, а загальна
              тривалість читання не повинна перевищувати
              45 хвилин. Наприкінці Ви отримаєте всю
              необхідну інформацію для опанування
              теми, щоб мати змогу підтримувати ділову
              розмову на цю тему, наприклад, під час
              зустрічей з потенційними постачальниками
              або надавачами послуг, з колегами або
              з менеджерами у Вашій компанії. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Текст
              розроблений таким чином, щоб передавати
              інформацію читачеві поступово, тому
              рекомендується приступати до читання
              лінійно, не пропускаючи частини, які
              можуть мати вирішальне значення для
              розуміння наступних уривків.
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              На наступних сторінках ви дізнаєтесь
              про основи роботи системи оплати за
              клік. Мета полягає в тому, щоб зробити
              цю інформацію доступною для широкої
              професійної громадськості, яка не працює
              безпосередньо у веб-секторі, але може
              (з різних причин) отримати значну користь
              від цих спеціалізованих знань. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Поява
              оплати за клік стала справжньою революцією
              для маркетингового та рекламного
              секторів, яку можна порівняти з появою
              радіо чи телевізійної реклами в минулих
              століттях. Це було пов'язано з тим, що
              вперше з'явилася стратегія просування,
              яка могла поєднувати низькі бюджети з
              високою впізнаваністю та ефективністю
              продажів.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Незважаючи
              на це, стратегії з оплатою за клік часто
              використовувалися імпровізовано,
              неметодично та непрофесійно. Такі
              операції можуть призвести до незадовільних
              результатів, а також до необґрунтованої
              недовіри до реального потенціалу
              інструменту.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Необхідно
              розуміти, що для того, щоб дійсно отримати
              вигоду від ДРП, необхідно розуміти його
              роботу. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Вартість
              кліка може змінюватися в залежності
              від дуже великої кількості різних
              параметрів, наприклад, рівня конкуренції
              на ринку в даний момент часу або різних
              навичок рекламодавця. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
З
              цих причин, перш ніж працювати, необхідно
              зрозуміти, в яких контекстах ДПП може
              дати найкращі результати і які стратегії
              необхідні для збереження конкурентоспроможності
              цього інструменту. Всі ці питання будуть
              розглянуті більш детально в наступних
              розділах цього посібника.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
На
              наступних сторінках ви знайдете
              інформацію, необхідну для того, щоб
              зрозуміти, як працює платна реклама в
              Інтернеті, як її можна використовувати
              для просування сайту, яку роботу зазвичай
              виконує фахівець з оплати за клік і
              скільки часу потрібно для отримання
              бажаних результатів. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Все
              це за допомогою програми з 7 відповідей,
              розробленої для того, щоб дозволити вам
              швидко набути належного рівня
              компетентності в цій галузі, що дозволить
              вам вести ефективні бесіди з постачальниками,
              колегами та керівниками.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

      
    
  






                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Що таке ДРП?
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    



 








  

    

      

        

          

            

              
Коли
              мова заходить про оплату за клік, багато
              людей намагаються зрозуміти як механіку
              її роботи, так і вплив, який ця стратегія
              просування мала в історії Інтернету.
              Проте, без винаходу PPC багато компаній,
              які сьогодні розвинули солідний
              інтернет-бізнес, не змогли б досягти
              нічого навіть близького до цього.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Компанія
              Google також поклала в основу свого розвитку
              велику ефективність PPC - революційної
              системи, яка дозволяє оплачувати рекламу
              на основі отриманих індивідуальних
              кліків. Саме ця ідея, настільки ж проста,
              наскільки і нова, спочатку вразила, а
              потім потопила парадигму реклами і
              масового маркетингу.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
У
              міру того, як PPC-реклама зростала в
              Інтернеті, з'являлися нові цифрові медіа
              та нові інструменти комунікації (згадайте
              поширення блогів або експоненціальний
              і повсюдний розвиток соціальних мереж),
              в той час як традиційні ЗМІ стикалися
              з повільним і невблаганним занепадом.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Тож
              давайте розберемося з усіма цими фактами
              і пояснимо, як з'явилася саме ця стратегія
              цифрового просування. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Оплата
              за клік - це стратегія платної реклами,
              яка дозволяє купувати окремі кліки. З
              точки зору рекламодавця, PPC представляла
              собою значний відрив від більш традиційної
              банерної реклами. У перші роки розвитку
              Інтернету різні методи просування були
              переведені в традиційну рекламу. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Основна
              стратегія полягала в тому, щоб донести
              певну рекламу до якомога ширшої аудиторії.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Показуючи
              оголошення багатьом людям, невеликий
              відсоток з них знайде його цікавим. За
              таким же принципом майже двісті років
              працювали всі традиційні ЗМІ: спочатку
              газети, потім радіо і, нарешті, приватні
              телеканали утримували себе завдяки
              масі слухачів, яким можна було показати
              рекламний меседж.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Звичайно,
              референтні умови розвитку економіки і
              самого суспільства глибоко відрізнялися
              від сьогоднішніх. Ринки переживали дуже
              сильні фази зростання, розвивалися
              великі компанії, а разом з ними і так
              званий масовий ринок. Таким чином,
              компанії (особливо середні та великі)
              мали змогу підтримувати величезні
              рекламні зусилля. Вони могли продавати
              1% слухачів, тому що цей невеликий відсоток
              все одно представляв мільйони людей і
              гарантував відмінний результат.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Це
              не означає, що все завжди могло б працювати
              за такою схемою. Коли була зроблена
              спроба застосувати подібну маркетингову
              стратегію до Інтернету, результати
              виявилися невтішними. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
В
              Інтернеті медіа-власність належить
              багатьом малим і середнім видавництвам
              та веб-майстрам. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
У
              сукупності вони формують критичну масу,
              але окремо не здатні сформувати аудиторію,
              подібну до аудиторії традиційних ЗМІ,
              тому застосування принципів масового
              маркетингу є недостатнім.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Не
              кращі справи були і у рекламодавців.
              Перші банери були прив'язані до концепції
              узагальненої розсилки, вони не були
              адаптовані до адресатів, і серфери
              вважали їх нецікавими або зовсім
              неактуальними. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Це
              стало доказом того, що принцип постійного
              повторення одного і того ж слогану
              втратив свою ефективність; компанії
              швидко зрозуміли, що настирливі серфери
              відштовхують потенційних клієнтів і
              погіршують сприйняття бренду.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Причина
              проста: в Інтернеті деконтекстуалізований
              банер виглядає набагато дратівливіше
              і настирливіше, ніж рекламний матеріал
              в газеті, на радіо чи телебаченні. Таким
              чином, результат стає контрпродуктивним.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Нарешті,
              зростаюча неефективність банерів
              призвела до збільшення їх розповсюдження.
              Деякі рекламодавці думали, що вони
              буквально обклеять веб-сайти рухомими
              зображеннями і написами; клієнти в
              кінцевому підсумку здадуться, натиснувши
              на рекламу. Ніщо не могло бути більш
              неправильним. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Сьогодні
              такі поняття, як юзабіліті, цифровий
              брендинг і простота дизайну змушують
              будь-якого веб-майстра відмовитися від
              такого способу монетизації свого
              простору. 
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