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  Capítulo 1.




  UNA BREVE INTRODUCCIÓN AL GESTOR DE CONTENIDOS JOOMLA





  Joomla es un sistema de gestión de contenidos de código abierto en PHP que nos permite la creación y administración de sitios web dinámicos al que podemos añadir capacidades adicionales a la medida de nuestras necesidades. Este potente CMS, anteriormente conocido como Mambo, pone a nuestra disposición una gran cantidad de módulos y extensiones que expanden las prestaciones de Joomla hasta un sinfín de funciones.




   




  Precisamente es esta escalabilidad de capacidades mediante las herramientas creadas por una gran y activa comunidad de desarrolladores lo que han hecho popular a Joomla. Dicha comunidad se encarga de crear, mantener y actualizar las miles de extensiones -tanto gratuitas como comerciales-que Joomla tiene disponibles, extensiones que se subdividen en componentes, módulos, plantillas y plugins.




   




  Lógicamente, la elección de uno u otro sistema de gestión de contenidos frente a la gran oferta disponible dependerá de los objetivos a los que apuntan nuestro proyecto web. Si lo que queremos es poner en marcha un simple blog, sin más complicaciones, WordPress es la solución más idónea. Sin embargo, Joomla es muy recomendable para sitios web que requieran de mayor potencia y funcionalidades. Por ejemplo, Joomla es muy útil para sitios web que pretendan dar cabida a grandes comunidades de usuarios, foros, wikis, versiones multi-idioma de la web, etc. También se erige en una poderosa plataforma de comercio electrónico gracias a VirtueMart, el software de código abierto especialmente diseñado para Joomla. En la actualidad, Joomla es el medio elegido por muchos negocios y organizaciones para establecer su presencia en la web.




   




  Sin embargo, es justo afirmar que junto a las ventajas que nos ofrece Joomla, entre las que se encuentra un código HTML bien formado, presenta de base algunas dificultades para el SEO; más notablemente en lo que se refiere a la generación de direcciones URL dinámicas plagadas de identificadores de sesión que resultan poco informativas para los motores de búsqueda, así como otros problemas que podrá resolver con la información presentada en los siguientes capítulos.




   




  Aparecer entre los primeros resultados orgánicos de búsqueda será un factor clave para el mantenimiento y crecimiento de cualquier negocio con presencia en Internet. Aunque evidentemente no existen fórmulas mágicas, el buen posicionamiento web puede conseguirse en cualquier CMS y Joomla no es la excepción.




   




  En este libro vamos a tratar, de manera práctica y concisa, efectivos métodos de optimización SEO (Search Engine Optimization) que podemos aplicar a nuestro sitio web con Joomla para lograr el éxito en buscadores y atraer tráfico de calidad.




  

  Capítulo 2.




  SEO ON SITE





  Un sitio accesible para los motores de búsqueda y usable para los visitantes es fundamental para atraer tráfico segmentado y cualificado. Como ya hemos apuntado, Joomla es un CMS que, aunque muy poderoso y flexible, no presenta una instalación base totalmente optimizada para buscadores.




   




  Los más de 200 factores que influyen en el algoritmo que los buscadores usan para la ordenación de sus resultados se dividen, fundamentalmente, en dos grandes grupos de factores: On Site y Off Site, refiriéndose los primeros a todos los aspectos que podemos mejorar dentro de nuestro sitio web.




   




  El paso previo a comenzar la intervención en los factores internos de nuestro sitio es definir nuestras palabras clave objetivo.




   




  Las palabras clave o keywords son los términos que los usuarios utilizan para encontrar información en Internet. Las palabras clave objetivo o target keywords son aquellas palabras por las que aspiramos a posicionarnos visiblemente en los resultados de los motores de búsqueda. Las palabras clave pueden ser un conjunto de palabras, siendo recomendables las cadenas de tres o cuatro palabras, ya que vamos a evitar la competición en gran medida y, por ende, va a ser mucho más fácil lograr un buen posicionamiento.
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