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     Prólogo




    L a Universidad es una institución que está al servicio de la sociedad con unos objetivos muy definidos: docencia, investigación y transferencia del conocimiento. Trabajamos diariamente para favorecer el avance de nuestra región y lo hacemos en muy diferentes campos del conocimiento. Esta tarea sería más compleja si no contásemos con el apoyo de instituciones y empresas. Las Cátedras Extraordinarias de la Universidad de La Rioja son una excelente muestra de cooperación entre instituciones y un instrumento para formar, investigar y divulgar.
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