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PÍLULA DIGITAL Nació con el propósito de proporcionar una Píldora Diaria de Conocimiento para todas las personas que, --ya que en la actualidad tienen poco tiempo para investigar información--, buscan principalmente en libros; un conocimiento más claro y sintetizado, pero sin perder la esencia de lo realmente importante en lo que están buscando.








Aviso Legal

 

Este libro está protegido por derechos de autor y está destinado únicamente para uso personal. No está permitido alterar, distribuir, vender, utilizar, citar o parafrasear ninguna parte o contenido de este libro sin el consentimiento del autor o titular de los derechos de autor. Se tomarán acciones legales en caso de incumplimiento.








CÓMO UTILIZAR ESTE LIBRO

 

Este libro se creó para tenerlo como guía de uso de la plataforma TikTok. 

El autor no se responsabiliza por el uso de la información contenida aquí. Por lo tanto, no existen garantías de resultados. El lector es el único y exclusivo responsable de cualquier acción realizada después de leer este libro electrónico. 


INTRODUCCIÓN 

 

La plataforma de redes sociales TikTok tuvo un crecimiento explosivo en los últimos dos años. Ahora tiene 500 millones de usuarios desesperados por contenido divertido y emocionante, y esta es una gran oportunidad de promover tu negocio.

Para tener éxito en el marketing de TikTok, necesitas saber cómo funciona la plataforma y de qué forma los usuarios interactúan entre sí. TikTok atrae a un público más joven y necesitas de verdad hablar su idioma si quieres tener éxito. Esta guía te explicará todo lo que debes saber sobre TikTok para crear campañas de marketing exitosas.

Trabajamos mucho a fin de ofrecerte todo lo que exiges saber en el uso de la plataforma TikTok para comercializar tu negocio con éxito. Vas a descubrir que la lectura es fácil e interesante, y te alentamos a leer de principio a fin y, enseguida, comenzar a implementar los consejos y datos útiles que hay aquí.

Aprenderás que varias empresas y organizaciones ya usan la plataforma TikTok para divulgar sus mensajes. Lo que hicieron no es ingeniería aeroespacial y puedes replicar su éxito con facilidad. Es esencial la participación de la base de usuarios de TikTok y esta guía te mostrará cómo hacerlo.

Otros profesionales del marketing probaron TikTok y fallaron. No queremos que cometas los mismos errores que ellos, por eso, sigue las etapas de esta guía y maximizarás tus chances de prosperidad.

Te deseamos éxito y estamos aquí para lo que necesites.

 


Fórmula TikTok del Éxito

 

Mucha gente nunca escuchó hablar de TikTok. Los profesionales del marketing que gastan dinero en publicidad en plataformas de redes sociales no saben nada de esto o del potencial que les ofrece. Lo cual es bueno para ti porque significa que hay menos competencia por la que preocuparte.

La verdad, TikTok fue noticia hace poco por motivos equivocados. Existía la preocupación de que la plataforma no fuera segura para que la usaran los jóvenes. Lo cierto es que había algunos contenidos dudosos en TikTok, pero limpiaron su aspecto y quitaron muchos videos que no respetaban los lineamientos y términos de uso de la comunidad.

Eso no le impidió a TikTok experimentar un crecimiento increíble en los últimos dos años. En el primer semestre de 2018 fue la aplicación iOS gratuita más descargada. TikTok fue la app que más se bajó de Google Play en octubre 2018 y, en general, la tercera aplicación con más downloads del mundo en noviembre de 2018.

En marzo de 2019 más de mil millones de personas instalaron TikTok. En 2018 fueron 660 millones de descargas y en el primer trimestre de 2019, 188 millones. Existen más de 500 millones de usuarios activos de TikTok y 26,5 millones están en Estados Unidos.

Aquí hay algunas otras estadísticas importantes de TikTok:

 

•      Hay más usuarios de TikTok en Android que en iOS. 

•      Hasta el momento, la mayor cantidad está en la India, que representan casi un 43 %.

•      Cerca del 66 % de los usuarios de TikTok tiene menos de 30 años.

•      El promedio de tiempo que se pasa en la plataforma TikTok es de 52 minutos.

•      Hubo un aumento de las compras en la aplicación del 275 % interanual. 

•      El 29 % de la base de usuarios usa TikTok todos los días.

•      Los desafíos funcionan bien; el #RainDropChallenge tiene más de 685 millones de vistas y el #TrumbleweedChallenge creó 8000 videos y más de 9 millones de visualizaciones en una semana.

•      Para el desafío #InMyFeelings, hay más de 5 millones de clips en TikTok comparados con los 1,7 millones en Instagram.

 

¿Qué es TikTok?

 

Una empresa de Pekín, en China, llamada ByteDance, desarrolló la aplicación Douyin en solo 200 días. En un principio, la lanzaron al mercado chino y la empresa presentó TikTok (que es lo mismo) en la versión internacional en 2017.

ByteDance compró la aplicación Musical.ly, creada por una startup en Shanghái, China; que también tenía una oficina en Santa Mónica, Estados Unidos. Eso les ayudó a construir una comunidad de videos más grande.

TikTok tiene que ver con clips cortos. Los usuarios envían videos de casi 15 segundos. En la aplicación anterior Musical.ly los usuarios subían videos de sí mismos sincronizando los labios con videos de música populares. Las personas más talentosas que enviaron videos se volvieron los mejores influenciadores de la plataforma Musical.ly.

Se pueden subir videos de cerca de 1 minuto que comparten historias, pero la mayoría de los clips en TikTok tienen 15 segundos o menos. El público objetivo de TikTok, y antes de Musical.ly, son adolescentes y quienes están en el rango de los veinte, con una franja etaria de 13 a 24 años.

TikTok cambió la variedad de videos enviados a la plataforma desde su gran crecimiento. Ahora se encuentran mucho más que clips de labios sincronizados. En verdad, existen muchísimos otros videos para elegir, no solo de música.

Ahora se pueden encontrar comediantes haciendo stand-up, muchos videos de bromas, de baile, de skate, de moda y belleza, y de bastantes cosas más. La gente con todo tipo de talento envía ahora videos a TikTok. Y hasta hay personas que suben clips de sus productos favoritos.
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