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Todas las marcas registradas mencionadas en este libro son propiedad de sus respectivas compañías u organizaciones. El uso de marcas registradas es puramente nominativo y no implica en modo alguno que las compañías o sus filiales respalden o patrocinen este libro.


Algunos de los productos o servicios comentados en este libro pueden haber cambiado o desaparecido.




Licencia de la edición


Este libro ha sido adquirido para su uso personal y no puede ser legalmente revendido o regalado a otras personas. Si usted desea compartir esta obra con otras personas, por favor, compre una copia adicional para cada una de las personas con quien desee compartirla. Si usted está leyendo este libro y no lo compró, debería volver a su librería online favorita y adquirir su propia copia.


 


Muchas gracias por respetar el trabajo del autor.




Capítulo 1.




	



BENEFICIOS DEL BLOGGING PROFESIONAL


El término “blog” es un neologismo anglosajón derivado de la contracción de las palabras “web” y “log” acuñado en 1.997 por el escritor estadounidense Jorn Barger. Podríamos definir un blog como un sitio web que incluye, en orden cronológico inverso, contenidos periódicos publicados por uno o varios autores, actualizados con frecuencia y, por lo general, comentados por los lectores, de forma que es posible establecer un diálogo en derredor de las publicaciones. Las publicaciones tienen caracter permanente y, en el caso de los blogs profesionales y corporativos, giran en torno a una temática bien definida.


 


Otra característica intrínseca de los blogs es la inclusión de multiformatos de redifusión, es decir, que pueden leerse mediante un programa que pueda incluir datos procedentes de muchos medios diferentes. Generalmente, para la redifusión, se usan fuentes web en formato RSS o Atom.


 


Aunque en su origen, los blogs poseían un cariz personal, en la actualidad se trata de una de las mejores plataformas donde desarrollar publicaciones de carácter profesional, revelándose como el medio idóneo para generar marca personal, comunicaciones corporativas o venta de productos o servicios. Gracias a los blogs podemos, entre otras muchas cosas, comunicar nuestras informaciones, divulgar conocimiento, promocionar nuestra empresa o darnos a conocer como expertos.


 


Otros beneficios del blogging


 




	

		Muestra tu cara humana y personal: el toque personal es muy importante para la mayoría de tus clientes y es un componente esencial para el éxito en las redes sociales. El toque personal te otorga credibilidad y estrecha lazos duraderos con tus seguidores.





 




	

		Ofrecen mayor control: sin un espacio propio como un blog, dependerías en gran medida de las redes sociales y sitios de terceros, donde los contenidos allí publicados y la conversación de tu comunidad escaparía a tu control.





 




	

		
Beneficios SEO: el marketing de contenidos y el SEO son dos conceptos estrechamente relacionados. Los posts de calidad aumentan el tiempo de estancia de tus visitantes, reducen la tasa de rebote y consigue más enlaces y menciones en las redes sociales. Todo ello será tenido muy en cuenta por Google y otros buscadores a la hora de otorgarte visibilidad y relevancia.






 


Un blog corporativo suele formar parte de una estrategia de marketing de contenidos, cuya finalidad es atraer tráfico orgánico hacia la web de empresa y conseguir clientes interesados en un producto o servicio


 


Los blogs admiten, por supuesto, todo tipo de géneros y estilos de escritura, pero para tener un blog de caracter profesional, ya sea para promover nuestra marca personal, ya sea para expandir la imagen de marca de cualquier negocio, necesitaremos cuidar tanto la redacción como los aspectos técnicos de forma que redunden en la imagen que deseamos proyectar.


 


Una de las claves esenciales para lograr dicho fin residirá en la generación de artículos de tono profesional, siempre relacionados con tu área de actividad, que te identifiquen y posicionen claramente como experto en la materia.


 


En definitiva, construir un blog alimentado con contenidos de calidad, actualizados a diario y que aporten valor añadido para tus clientes, debe ser uno de los pilares fundamentales de todo sitio web corporativo o con fines de promoción personal. Dicho blog no ha de ser sólo el principal canal online de comunicación con tus clientes, sino que además ha de funcionar como centro neurálgico de operaciones, centralizando tus acciones comunicativas y el feedback de los usuarios.




Capítulo 2.




	



PRINCIPALES PLATAFORMAS DE BLOGGING


A pesar de las numerosas opciones existentes en Internet, en este capítulo nos limitaremos a reseñar las que probablemente sean las plataformas de publicación de blogs más populares: WordPress, Joomla, Drupal, Blogger y Tumblr.


 


WordPress


 


WordPress es un sistema de gestión de contenidos orientado, aunque no exclusivamente, a la creación y publicación de blogs. Se trata de un software de código abierto ofrecido bajo licencia pública (General Public License o GPL) y de código abierto. Este carácter abierto ha propiciado, gracias a una legión de desarrolladores, su constante evolución hasta convertirse en el gestor de contenidos favorito de los blogueros profesionales.
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