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Vse pravice pridržane.


Vsaka kršitev se bo preganjala v skladu z zakonom. 

Stefano Calicchio lahko proti plačilu dovoli reprodukcijo dela,
ki ne presega ene petnajstine tega zvezka. Prošnje je treba poslati
na naslednji elektronski naslov: 
calmail@hotmail.it 

Informacije o avtorskih pravicah

Avtor: Stefano Calicchio 

Avtorske pravice: © Standardna licenca - vse pravice do dela so
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Dobrodošli v knjigi Artista 2.0, prvem praktičnem priročniku, ki
pojasnjuje, kako promovirati in prodajati svoja umetniška dela prek
spleta.




Internet je odprl ogromno možnosti za uveljavljajoče se
umetnike. V dobi, v kateri prevladujejo spletne strani in storitve
družabnih omrežij, informacije potujejo s svetlobno hitrostjo z ene
celine na drugo, brez prekinitev v času ali prostoru.



Vse to je lahko izjemna spodbuda za vašo umetniško dejavnost,
saj lahko danes (prvič v zgodovini) obidete fizične in proračunske
ovire, ki običajno močno omejujejo umetnikovo dejavnost na začetku
kariere.



Vendar je vse to res le, če veste, kako to storiti, in poznate
najprimernejša orodja za uspešno promocijo na spletu, da bodo vaša
dela končno postala tako vidna, kot si zaslužijo.



Če nimate velikih proračunskih sredstev za naložbe ali odskočnih
desk s pravim znanjem na tem področju, vas po koncu umetniškega
dela čaka druga dejavnost: promocija. Poleg tega je zagotovo enako
težka in zahtevna kot umetniško ustvarjanje. 



Govorimo torej o učinkovitem oblikovanju trženja sebe in svoje
umetnosti.



Pripravite se na dolgo potovanje, polno odkritij in praktičnih
nasvetov. Za roko vas bo popeljal in spremljal v svet umetniške
promocije na spletu, ki vam edini lahko zagotovi resnično povrnitev
slike, tudi če ste na začetku svoje dejavnosti.



V tem priročniku boste izvedeli, kako pripraviti ustrezen načrt
trženja umetniških del (in ugotovili, zakaj bodo brez njega vsa
vaša prizadevanja za promocijo umetniških del zaman).





Ogledali si bomo tudi, katera so glavna orodja, ki jih lahko
uporabite za takojšnje povečanje zanimanja in prisotnosti na
glavnih spletnih komunikacijskih platformah.



Spoznali boste tudi, kako lahko preprosto in brezplačno
ustvarite svojo prvo spletno izložbo ter tako pridobite referenčno
točko, na katero boste usmerjali ljudi, ki se bodo postopoma začeli
zanimati za vaš posel.



Prestopili pa bomo tudi najbolj oddaljene meje spletnega
kulturnega trženja in razkrili skrivnosti promocije umetnosti v
družabnih omrežjih in virusnega trženja, ki ga je mogoče sprožiti
na svetovnem spletu.



Za to, da sem takšno metodologijo razkril in jo naredil
preprosto ter praktično dostopno vsakomur, sem potreboval več let
predanosti in študija. Če ste kupili to knjigo, imate priložnost,
da si močno skrajšate čas učenja na področju trženja umetniških del
in pridobite izkušnje, ki sem si jih sčasoma že nabral na tem
posebnem študijskem področju.



Predvsem pa sem prepričan, da vas bo to neverjetno potovanje
navdušilo tako, kot je sčasoma navdušilo mene.





Prepuščam vam le odkrivanje informacij, ki jih vsebujejo
naslednje strani, ter vam želim dobro branje in uspešno umetniško
kariero.



                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Za kaj je namenjeno spletno trženje umetnosti
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

  

Tako kot na področju ustvarjalnosti je najbolj intuitivna rešitev
pravzaprav tista prava! Spletno trženje umetniških del je nujno za
prodajo vaših del, sčasoma pa razvija vašo dejavnost kot umetnika
in vam omogoča, da svojo strast spremenite v poklic.




Če je tako, ste zagotovo že uporabili (zavestno ali nezavedno)
nekatera načela umetniškega trženja. Ta knjiga vam bo v tem primeru
omogočila, da s povečanjem svojega dohodka zaslužite še več
denarja.



Na splošno velja umetnost za področje, ki je daleč od trženja in
promocije. Mnogim umetnikom z velikim potencialom manjka le
priložnost, da bi v začetni fazi svojega ustvarjanja opozorili
nase. Žal ni pomembno, kako dober in ustvarjalen ste: brez zadostne
prepoznavnosti ni možnosti za priznanje. 



To pomanjkanje žal drago plačujemo, in to ne le na splošni ravni
(saj umetnost lahko obogati življenje vseh), temveč tudi
individualno. Koliko ljudi mora delati, da se "preživi", medtem ko
bi s pravim marketinškim znanjem lahko živeli od svoje umetnosti in
kulture!



Čeprav splošni sistem omogoča pojavljanje brez prepoznavnosti,
je res, da številni umetniki z velikim potencialom nimajo
individualne motivacije, da bi premostili to vrzel. Zahvaljujoč
temu priročniku ste naredili prvi korak v tej smeri in zdaj boste
imeli resnično priložnost, da postanete prepoznavni, zato takoj
začnimo z operativno opredelitvijo.



Kaj je umetniško trženje?




Umetniško trženje na spletu pomeni vrsto dejavnosti,
katerih cilj je predstavitev ali promocija umetniškega dela ali
umetniške dejavnosti z orodji, ki jih ponuja splet, da bi pridobili
eno ali več prodaj od potencialno zainteresiranih strank.



Definicija v svoji preprostosti govori jasno: če ne dosegate
prodaje, ne izvajate dobrega trženja umetnosti (manjka vam cilj ali
celo cilj, ki vam bo omogočil, da boste umetnik s polnim delovnim
časom). 
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Če
res želite začeti uporabljati tehnike spletnega trženja v svoji
umetniški dejavnosti, morate začeti z najprimernejšo dejavnostjo:
načrtom spletnega trženja umetnosti.




S tem načrtom boste lahko pridobili določene ugodnosti, med
drugim:




  
	Pravilno opredelite osnove svojega umetniškega posla.

  
	Povečajte zaslužek iz svojega posla tako, da natančno
ugotovite, kakšen je tok ali smer denarja v umetniški industriji,
in razkrijete, od kod denar prihaja in kam odteka, da se ohrani
prodaja.

  
	Spremljajte svoje tržne dejavnosti s stalnim pridobivanjem
povratnih informacij, da izboljšate tisto, kar deluje, in ukinete
dejavnosti, ki ne prinašajo konkretnih učinkov.





Načrt umetniškega trženja je vaš kompas, na katerega se lahko
obrnete, kadar koli začutite potrebo. Tako mora biti sestavljen vaš
načrt trženja.




Povzetek: Na kratko ponazorite celoten načrt kulturnega
trženja, da ga boste zlahka razumeli tudi s splošnega vidika.




Cilji: to so rezultati, ki jih pričakujete v svojem
kulturnem okolju in s katerimi lahko razvijate prodajo in dobiček.
Biti morajo podrobni, realistični, merljivi (opredeljeni v
ekonomskem smislu čistega dobička ali prometa), merljivi v
določenem časovnem obdobju in hierarhično razvrščeni.




Analiza konkurenčnega scenarija: trg, konkurenca, analiza
potrošnikov: imenuje se tudi revizija kulturnega trženja. 




Strategije: niz ukrepov za doseganje ciljev kulturne
organizacije. 




Akcijski načrt: navedite, kaj bo storjeno, kdo bo to
storil, kdaj bo to storjeno in koliko bo to stalo. Predstavlja
razvoj kulturnih strategij.




Proračun: 
proračunska dokumentacija, vključno s projekcijami
stroškov in prihodkov za dejavnosti organizacije.




Spremljanje: navaja, kako se spremlja kulturna dejavnost
kot celota.
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